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LEGO ve Nike’den Modiiler Oyun Sahasi

LEGO ve Nike, Sanghay’daki Baoshan No. 2 Central Primary
School’da hareket ve yaraticiligi bir araya getiren yeni bir oyun alani

projesine imza atti.

Proje, Nike'in sturdurulebilirlik odakli “Move to Zero” girisiminin bir
parcasi olarak gelistirildi. Oyun ve fiziksel aktivite kavramlarini bir
araya getirmeyi hedefleyen calisma, cocuklarin kisa teneffusleri bile

varatici hareket anlarina donusturebilecegi esnek bir alan sunuyor.

Bu yapi, oyun alaninda tirmanma, denge kurma ve kesif odakl farkl
spor ve oyun elemanlarina dénustiruldid. Cocuklarin kendi rotalarini
olusturmasina olanak taniyan alan, oyun mekanlarinin fiziksel

hareketi nasil destekleyebilecegini gosteriyor.

Kaynak: Bigumigu



BMW otomobili kadrajin disina ¢ikardi

BMW Ispanya ve Serviceplan Ispanya, “Moving Landscapes”
(Hareket Eden Manzaralar) adli yeni kampanyasinda otomobili
gostermeden surius deneyiminin yarattigi duyguyu on plana
cikardi. Kampanya, hareket hissini soyut goruntuler araciligiyla
aktararak markanin strus keyfi vaadini farkli bir bakis acisiyla

yorumluyor.

Fotograflarda kullanilan hareket bulanikhgi teknigi, agaclari, 15181
ve araziyi soyut sanat eserlerini andiran gorintulere

donustiruyor. Kampanyanin dikkat cekici yonlerinden biri ise

hicbir karede otomobilin yer almamasi.

Kaynak: Mediacat
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Kaynak: Marketing Turkiye

[ Reklami izlemek igin tiklayin ]

Coca-Cola’dan “CokeSticks”

Coca-Cola ve Ogilvy tarafindan gelistirilen “CokeSticks” projesi,
markanin dinyaca unli ikonik sisesini islevsel bir yemek cubuguna
donustlruyor. Proje 6zellikle yemek kultirintn merkezinde cubuk
kullaniminin yer aldigi Gineydogu Asya pazarlarini hedefliyor.

Bolgede yemek ritlelinin merkezinde yemek cubuklari bulunuyor.

Bu icgoriden hareket eden ekip, sisenin karakteristik kivrimlarini
paslanmaz celikten Uretilen islevsel bir yemek cubuguna uyarladi.
Tasarimda hem kullanim ergonomisi hem de Coca-Cola’nin ikonik
siluetinin korunmasi hedeflendi. “CokeSticks”, restoranlarda ve paket
servis siparislerinde kullanima sunuldu. Kampanya, markanin yemek
anlarinda yalnizca tuketilen bir icecek degil, dogrudan deneyimin bir

parcas! haline gelmesini amacliyor.


https://www.linkedin.com/feed/update/urn:li:activity:7466071281956737025/

Okuduktan sonra, ‘suya’ igin

Suya, Nijerya'nin cok sevilen bir sokak yemegi. Baharatl, siste
pisirilmis etler satiliyor ve geleneksel olarak musterilere servis
edilirken etler eski gazete kagitlarina sariliyor. Bu o kadar yaygin

bir aliskanlik ki neredeyse kulttrin bir parcasi haline gelmis.

Reklam ajansi bunu fark etmis: Gazeteler okunduktan sonra
cOpe gitmiyor, suya saticilarinin tezgahlarina gidiyor.
Bunun Uzerine yag markasi Power Oil, gazetede tam sayfa bir

ilan satin aliyor. Ancak ilani sadece gazete okurlari icin degil,

daha sonra suya paketlemesinde kullanilacak sekilde tasarliyor.

Kaynak: Adsoftheworld



Kaynak: Pazarlamasyon

Starbucks ruh halini kahveyle harmanliyor

Starbucks’in 15 Nisan 2026 itibariyla duyurdugu yeni stratejisi, geleneksel
self-servis surecini tersine ceviriyor. ChatGPT icerisinde baslattigi yeni beta
uygulamasiyla musterilerin ruh hallerine en uygun icecegi kesfetmelerini
sagliyor. Sistem sadece metin tabanli calismakla kalmiyor; kullanicilar o anki
ruh hallerini yansitan bir fotografi sisteme yukleyip @Starbucks etiketini
kullanarak, yapay zekanin gorsel analiziyle eslesen icecek tavsiyeleri de
alabiliyor. "Gunesli bir giin icin ferahlatici bir secenek" veya "Sicak ve
huzurlu bir an" gibi soyut tanimlamalar, Starbucks'in genis trin yelpazesiyle

entegre birer siparis 6nerisine donusuyor.



IKEA, Unlii markalarin daginiklhigini duzenliyor

IKEA Kanada, “Unpackaged Goods” (ambalajsiz trtnler)
kampanyasiyla Kanadalilari mutfaklarinda daha sakin ve duzenli

alanlar yaratmaya davet ediyor. Kampanya kapsaminda hazirlanan

sosyal medya iceriklerinde, IKEA'nin GnlG saklama serileri kullanilarak

Skittles, Shreddies ve Honeycomb gevrekleri, Maxwell House hazir
kahvesi gibi markalarin acikhava reklamlari baz alinarak sosyal
medyada urunler sade kaplara aktariliyor. Boylece Kanada’nin acik
hava reklamlari acisindan en yogun alanlarinda gorsel bir sakinlik

hissi yaratiimasi hedefleniyor.

Kaynak: Bigumigu
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Kaynak: Adsoftheworld

[ Reklami izlemek igin tiklayin ]

Insanlik zinciri

“Humanity Chain” (Insanlik Zinciri), gercek bir olaydan ilham aliyor:
Kazakistan’da insanlarin bir kopegi kurtarmak icin el ele vererek zincir
olusturdugu viral bir video.

ForteBank bu hikayeyi alip bronz bir heykel/yerlestirme olarak yeniden
yorumluyor ve insanlarin fiziksel olarak dokunup zincire katilabilecegi
interaktif bir sanat eserine dénusturuyor.

Kampanyanin ana fikri, dinyada giderek azalan dayanisma duygusunu
veniden hatirlatmak ve “insanlik hala var” mesajini gortinur kilmak.
Hic medya butcesi harcamadan, bu heykelin kendisi ve katilimci
deneyimi sayesinde proje organik olarak viral hale geliyor.

Sonucta hem guiclt bir sosyal mesaj hem de markayi “yardimlasma ve

birlik” kavramlariyla baglayan sembolik bir PR hikayesi ortaya cikiyor.


https://www.adsoftheworld.com/campaigns/humanity-chain

Yapay deriyle kaplanan otomobil, giines
hasarini gorunur kiliyor

Avustralya’nin onde gelen lastik ve otomobil bakim zinciri
MyCar Tyre & Auto, surus sirasinda guines i1siginin ciltte biraktig
gorinmez hasari gézler 6nine seren “The Sunburnt Car” adli bir
kampanya baslattl. Proje, tamamen yapay deriyle kaplanan bir
aracla, gunes radyasyonunun cilt Gzerindeki etkisini gercekci
bicimde canlandiriyor. Aracta kullanilan yapay deri, UV 1sinlarina
maruz kaldiginda yanma, soyulma, tahris, ben olusumu ve
melanom gibi gercekci belirtiler ortaya koyacak sekilde 6zel
olarak tasarlandi. Kampanya suruculerin ginltik hayatta arac

icindeki glines maruziyetini goérunur kilmayi hedefliyor.

Kaynak: Marketing Turkiye




Kaynak: Pazarlamasyon

M&M’s’ten ‘“fistik’ belgeseli

M&M'’s, "Protect the Peanut" belgeseliyle kullandiklari fistiklara
yonelik sikayetlerini reddetmek yerine fistik tarimindaki zorluklari
paylasti. Sirket, tiketicinin bu elestirilerini gdrmezden gelmek
verine, yedi dakikalik bir belgesel hazirlayip fistik tariminin arka
planindaki zorluklari gézler online serdi. Belgeselde fistik Gretiminin
iklim degisikligi ve hastaliklar yuziinden ne kadar buyuk risk altinda
oldugu anlatiliyor. Boylece marka, raflardaki lezzet tutarsizliginin

dogayla verilen bir micadele oldugunu gosteriyor.

Bu strdurulebilirlik hamlesi sadece bir video projesiyle de sinirli
degil. Mars, 2030 yilina kadar fistik strdurtlebilirligi icin 15 milyon
dolarlik bir fon ayirdigini duyurdu.



Ask notlan urkutucu billboardlara donustu

Yonetmenligini Curry Barker’in Gstlendigi Obsession filmi saplantili bir
asigl konu aliyor. Film icin hazirlanan acikhava kampanyasinda Los
Angeles ve New York’ta yer alan billboardlarda, Nikki karakterinin
telefon numarasi paylasilirken, yoldan gecenlere “Bana mesaj atar
misin?” cagrisi yapiliyor.

Ik billboardlarda yer alan “Seni cok ama cok seviyorum” mesaji
romantik ve masum bir ton tasirken, ilerleyen asamalarda
kampanyanin havasi giderek karanliklasiyor. Karalanmis notlar, st

cizilmis cimleler ve tekrar eden “Neden mesaj atmadin?” sorusu,

takintili bir ruh halini yansitiyor. Billboardlardaki numaraya mesaj atan

kisiler ise Nikki’den giderek daha urkuticu hale gelen yanitlar aliyor.

Kaynak: Mediacat
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