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Porsche’den el yapimi animasyonla hayranlarina yeni
vil mektubu

Kidresel markalarin Gretken yapay zeka agirlikli yeni yil kampanyalarinin ardindan
Porsche’nin emek ve 6zen odakli yeni yil filmi izleyicilerden olumlu tepkiler ald.
Parallel Studio imzali The Coded Love Letter, 2B, 3B ve illistrasyonun birlesimiyle
hazirlanmis bir animasyon. Film, aracini teslim alan bir strictnun yolculuklarini,
kulip bulusmalarini ve Porsche kultirint anlatirken “Bu sizler icin.
Toplulugumuz icin.” mesajini veriyor. Ayrica markanin tutkunlarinin fark
edebilecegi, Porsche tarihine gonderme yapan sekiz gizli referans iceriyor. Coca-
Cola ve McDonald’s gibi buyik markalarin yeni yil filmlerinde tretken yapay
zekay tercih etmesi tartisma yaratmis; McDonald’s filmi kaldirirken Coca-Cola

bunu bir gelenege donusturmusta.

Kaynak: Bigumigu
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Reklami izlemek icin tiklayin



https://youtu.be/b596NIgNFWI

Kaynak: Mediacat

Reklami izlemek igin tiklayin

Uber’den duygusal bir eve doniis yolculugu

Uber, In Good Time kampanyasinin ardindan ilk ulusal yilbasi filmi
Close’u yayinladi. Mother ajansi tarafindan hazirlanan ve Michael
Spiccia’nin yonettigi film, Uber’in Noel doneminde aileleri yeniden bir
araya getiren roline odaklaniyor. Film, havaalanindan Uber’e binen genc
bir kadinin babasini ziyarete giderken gecmisiyle ve kirginliklariyla
yuzlesmesini anlatiyor. Banliyo sokaklarindan gecen bu yolculuk, fiziksel
bir mesafeden cok duygusal bir yakinlasmayi temsil ediyor. Uber,
kampanya araciligiyla tatil donemindeki sessiz diisinme anlarini ve
veniden bag kurma ihtiyacini vurguluyor. Uber, gercek bir yolculuk icinde

duygusal bir hikaye anlatmayi hedefliyor.


https://youtu.be/ODZ3fm6zz98
https://youtu.be/ODZ3fm6zz98

4

Hediyeleri saklamak i¢in tasarlanan “goriinmez’
ambalajlar

Cossette ve Walmart Kanada’nin “Gozlem Gecgirmez Ambalaj”
projesi, Aralik ayinda hediyeleri cocuklardan saklama sorununa

pratik bir c6zim sunuyor. Siradan ev esyasi gibi tasarlanan bu 6zel

kutular, populer oyuncaklari dikkat cekmeden saklamayr mimkun
kiliyor. Sinirli sayida Uretilen ve Gcretsiz dagitilan ambalajlar, yapay
zeka destegiyle islevsel bicimde tasarlandi ve sosyal medyada
paylasilarak dogal bir yayilim sagladi. Proje, bayram hazirliklarinin

tanidik bir ebeveynlik anini esprili ve sade bir fikirle gortntr kiliyor.

Kaynak: Pazarlamasyon



Kaynak: Bigumigu

Engelli bireyler icin tasarlanan makyaj fircalari
Make B. Accessible Makeup Brushes, ayarlanabilir yapilariyla hareket
kabiliyeti kisitl ve Gst ekstremite engeli bulunan bireyler icin makyaji
daha erisilebilir hale getiriyor. Daha yuksek kontrol ve hassasiyet
sunan fircalar, kullanicilarin bakim rutinlerinde bagimsizligini
destekliyor. Grupo Boticario tarafindan gelistirilen seri, Brezilya’nin ilk
eklemli makyaj araclari olma 6zelligini tasiyor ve makyaji herkes icin

bir ifade bicimi olarak erisilebilir kilmayi amaclyor.



Louis Vuitton ikonik monogramin 130.
yilini kutluyor

Luis Vuitton’un 130. yila 6zel hazirladigi videoda da goruldigu tzere
hikaye 1896’ya uzaniyor. Hizlanan seyahat imkanlari ve cogalan taklit
urtinler, Louis Vuitton bavullarini hedef haline getirirken, c6zim bir
kilit ya da etiket degil; dogrudan yuzeyin kendisi oluyor. Kurucunun
oglu Georges Vuitton, “LV” bas harflerini tekrar eden cicek
motifleriyle birlestirerek, bavullarin tamamini kaplayan ve
kopyalanmasi zor bir desen yaratiyor. Asnieres’deki aile evinin karo
dosemelerinden Gotik dekoratif geleneklere kadar farkli kaynaklarla

iliskilendirilen bu grafik sistemin amaci net: gortulmek ve hatirlanmak.

Kaynak: Marketing Turkiye

Reklami izlemek igin tiklayin



https://www.instagram.com/reels/DS4b29_DblA/
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No one’s ever said,

“I pemember every photo

i roll.”
In my camera Skip the scroll.

Hold the moments.

Skip the scroll.

Hold the moments.

Skip the seroll,
Hold the moment,
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Polaroid’den ‘bulabilirsen bul’ kampanyasi

Polaroid Aninda Fotograf Makinesi icin ABD’de hazirlanan bu kampanya, dijital fotograf kalabaligini asarak gecici anlari
somut ve kalici hatiralara donusttirmesiyle 6ne cikiyor. Baslik odakli kampanya, modern fotograf biriktirme aliskanligini
esprili ve ironik ifadelerle gorinur kilarak, gercek anilarin bir telefon galerisinde kaybolmaktan daha fazlasini hak ettigini

hatirlatiyor. Acik hava reklamlarinda kullanilan arka plan gorsellerinde, dijital bir telefondaki kamera rulosu yer aliyor ve

zamanla biriken sayisiz fotografin yarattigi gorsel kalabalik vurgulaniyor.

Kaynak: Adsoftheworld



The greatest gift
for your cat

Kediniz icin en iyi yeni yil hediyesi 900
dolarlik bir karton kutu olabilir mi?

Whisker, evcil hayvan sahiplerine hitap eden esprili bir hediye

comes witha
gift for you, too.

fikriyle Cardboard Box Pro’yu tanitti. 899 dolarlik bu karton kutu,
kedilerin kutu sevgisine gonderme yaparken aslinda icinde
markanin yeni urdnu Litter-Robot 5 otomatik kedi tuvaletini
barindiriyor. Whisker, “kedilerin hediyeden cok kutuyla
ilgilenmesi” icgdrisuni merkeze alan kampanyayla tatil sezonuna

mizah katiyor ve kapanisi “Merry Boxmas” mesajiyla yapiyor.
Cardboard Box Pro Litter-Robot’5 Pro

Reklami izlemek igin tiklayin

Kaynak: Bigumigu


https://youtu.be/-AKJLLsrKG4

Kaynak: Bigumigu

Reklami izlemek igin tiklayin

Bir distopyaya teslim olma

Alpine, ilk %100 elektrikli spor fastback modeli A390’in lansmanini,
teknolojinin insani 6zglrlestirmesi gerektigi mesajini veren distopik
bir kisa filmle duyurdu. MAISON BETC Paris imzali film, otomasyonun
bireysel 6zgurltkleri yok ettigi bir gelecegi tasvir ederken, “Let’s not
be driven by technology. Let’s drive it” sloganiyla sirisin insani
yonunu vurguluyor. Filmde, bu dizeni bozan tek istisna A390’In
direksiyonuna gecen bir kadin oluyor. Bu an, Alpine’in 70 yili askin
suredir savundugu surus keyfi, duygu ve kontroll yeniden hatirlatan
bir 6zglrlik eylemine donusuyor. Alpine, yapay zeka kullanmadan
hazirlanan bu filmle teknolojiyi amac degil, stirtis deneyimini

glclendiren bir arac olarak konumlandiriyor.


https://youtu.be/P1PLij5exuA

Bir ritlielin sessiz hikayesi

Stella Artois icin ikonik Chalice, yalnizca bir bardak degil; Belcika bira
ktltirinden gelen bir ritielin sembolu. Yillar icinde barlardan “6dunc
alinmasi” ise Chalice’t markanin en ilgin¢ kultturel fenomenlerinden
birine donustiurdu. Bu aliskanliktan ilham alan Stella Artois, “Steal
Artois” kampanyasiyla Chalice’in ikonikligini mizahi bir dille anlatti.
Ozel kapsil koleksiyon ve David Beckham’in yer aldigi filmler, ickiden
cok etrafinda kurulan anlara ve rituellere odaklandi. Boylece Chalice,
bir servis objesinden sohbetlere ve paylasilan anlara eslik eden

kUresel bir ktltur simgesine dénustu.

Kaynak: Pazarlamasyon

Reklami izlemek igin tiklayin



https://youtu.be/HdfNd9qRn9s

Kaynak: Mediacat

Reklami izlemek igin tiklayin

ASAP Rocky ve Margaret Qualley’den
sinematik bir moda hikayesi

Chanel, Métiers d’Art 2026 gosterisi 6ncesinde Michel
Gondry imzali romantik bir kisa film yayimladi. New York’ta
cekilen ve Margaret Qualley ile ASAP Rocky’nin basroliinde
oldugu film, sehrin zamansiz enerjisini kelimesiz bir ask
hikayesiyle yansitiyor. Mavi ve kirmizi tonlarin hakim oldugu
yapim, klasik sinema estetigine gondermeler yaparken
koleksiyonun ruhunu sinematografik bir dille aktariyor.
Manhattan’daki eski Bowery metro peronunda gerceklesen
Métiers d’Art 2026 gosterisiyle film, Chanel’in zanaatkarlik

mirasini New York’un karakteristik dokusuyla bulusturuyor.


https://youtu.be/3WG8hU7TSM0
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