%8” Turkiyedeki e-ticaret kullanicilarinin %80'i daha once biiyuk indirim
\ donemlerinde aligveris yaptiklarini ve %81'i biilyuk indirim donemlerini

takip ettiklerini ifade diyor.
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0/ 9 4 Katiimcilarin %94'u aligveris oncesinde her zaman veya bazen fiyat
0 karsilastirmasi yaptigini belirtiyor.

Tiiketici Indirim Yorgunu

¢ 0/ 3 5 e-ticaret kullanicilarinin %35'i surekli indirim
0 takibinin zihinsel yorgunluk yarattigini soyltiyor.

0/ 30 Indirim aramanin satin alma kararini
0 zorlagtirdigini ifade edenlerin orani ise %30.
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Kaynak: Veri Enstitiisii 3% Speed

“Tiiketici Goziinden Iindirim Dé6nemleri ve Beklentileri Arastirmasi”



