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“Tüketici Gözünden İndirim Dönemleri ve Beklentileri Araştırması”  

%80‌ Türkiye’deki e-ticaret kullanıcılarının %80'i daha önce büyük indirim
dönemlerinde alışveriş yaptıklarını ve %81’i büyük indirim dönemlerini
takip ettiklerini ifade diyor. 

%79‌ %44‌ %44‌
Anlık
Fırsatları
Yakalamak

Önceden almaya karar verdiği
ürünü indirimli almak

Stok
Yapmak

İndirim Dönemi Alışveriş Motivasyonları

%94‌ Katılımcıların %94’ü alışveriş öncesinde her zaman veya bazen fiyat
karşılaştırması yaptığını belirtiyor.

Tüketici İndirim Yorgunu

%35‌

%30‌

e-ticaret kullanıcılarının %35’i sürekli indirim
takibinin zihinsel yorgunluk yarattığını söylüyor.

İndirim aramanın satın alma kararını
zorlaştırdığını ifade edenlerin oranı ise %30.

Planlı
Alışveriş


