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Kaynak: Bigumigu

Reklami izlemek icin tiklayin

Mercedes-Benz S-Class’in diinya turuna
cok ekranli senkronize kurgu

Mercedes-Benz, Carl Benz'in ilk otomobil patentine 140. yil anisina
“140 Yillik Inovasyon” adli global bir yolculuk baslatti. Uc Mercedes-
Benz S-Class aracla gerceklestirilen bu turda marka, dort kitada 140
duraklik ve yaklasik 50 bin km’lik bir rota izliyor.Glney Amerika
boliminde icerik treticisi Karl Ndieli yer aldi ve farkh tlkelerde
cekimler yapti. Kampanyanin dikkat ceken iceriklerinden biri, birden
fazla iPhone, iPad ve Apple Watch ekraninin senkronize kullanildigi
yaratici bir video oldu.Videoda ekranlarin dondurilmesi ve
hizalanmasi gibi kucuk fiziksel mtdahalelerle izleyiciye hem teknik bir
illizyon hem de paralel ilerleyen iki hikaye sunuluyor. Bu detayl
kurgu, markanin inovasyon vurgusunu yaratici bir anlatimla

pekistiriyor.


https://www.instagram.com/reels/DW1rwBtlnR9/

KFC, ikonik panesini menuiden gardiroplara tasiyor

KFC, Brezilya’da Lola\TBWA ile birlikte markanin en bilinen 6zelligi olan citir
panesini sira disi bir kampanyayla yeniden yorumladi. Daha dnce tursu dolu
ceketlerle dikkat ceken marka, bu kez panesini “giyilebilir” bir Grine
donlsturerek modayla bulusturdu. Kreatif Direktor Leo Macias’in da belirttigi
gibi, KFC’'nin citir kaplamasi tiketiciler arasinda oldukca sevilen ve konusulan
bir unsur. Marka da bu ilgiyi avantaja cevirerek sadakat programlarini klasik
promosyonlarin tesine tasiyip, tuketicilere bir yasam tarzi deneyimi sunmayi

hedefliyor.

Kaynak: Pazarlamasyon



Kaynak: Bigumigu

Pipetli bardak emojisini sahiplenen Coca-Cola,
onu gercek hayat deneyimine tasidi

Coca-Cola, genclerin gazli icecekleri temsil etmek icin kullandigl pipetli
icecek emojisini sahiplenerek “Emoji Coke Cup” adli sinirli Gretim bir
urdn cikardi ve kampanyasini “Bardagin icinde ne var?” sorusu
etrafinda kurguladi. Bunun yaninda, kullanicilarin yemek emojilerini
eslestirerek oduller kazandigi oyunlastirilmis bir deneyim sundu.
Katilimcilar dogru eslesmelerle indirim kuponlari elde ederken, marka
hem dijital etkilesimi artirdi hem de Z kusagiyla fiziksel deneyimler

Uzerinden bag kurdu.



Disney ve National Geographic’ten, arilar i¢in
yvasam alani olan reklam panolari

Disney ve National Geographic, “Secrets of the Bees” belgeselini
tanitmak icin Dlnya Ayl kapsaminda ari oteli islevi goren acik hava
reklam panolari tasarladi.Los Angeles merkezli Meanwhile ajansi
tarafindan hazirlanan bu kampanyada, reklam yuzeyleri arilarin
barinabilecegi dogal yasam alanlarina donistiuruldu. Boylece panolar
sadece mesaj vermekle kalmayip dogrudan ekosisteme katki

saglayarak, cevre bilincini yaratici ve islevsel bir sekilde vurguladi.

Kaynak: Bigumigu

Reklami izlemek icin tiklayin



https://www.youtube.com/watch?v=3xW0tK7xS4Y&time_continue=20&source_ve_path=MjM4NTE&embeds_referring_euri=https%3A%2F%2Fwww.pazarlamasyon.com%2F
https://www.youtube.com/watch?v=Mej2usrRCl0&t=2s

Reklami izlemek icin tiklayin

Kaynak: Marketing Turkiye

KitKat’tan “baglantiyi kesen” ambalaj:
Break Mode ile dijital detoks

KitKat, Panama’da “Have a Break” sloganini gercek bir deneyime
donustirmek icin “Break Mode” adli sinirh Gretim bir ambalaj
gelistirdi. Ogilvy Kolombiya is birligiyle hazirlanan bu 6zel tasarim,
Faraday cage teknolojisi kullanarak icine konulan telefonun sinyalini
tamamen kesiyor.Ambalaj sayesinde aramalar, internet baglantisi ve
bildirimler devre disi kaliyor; kullanicilar gercekten “dijital molaya”
zorlaniyor. lletken katmanlar ve 6zel malzemelerle gelistirilen bu yapi,
Urin ambalajini bir deneyim aracina donustiriyor.KitKat bu
kampanyayla yalnizca mesaj vermek yerine, kullaniciya dogrudan
uygulayabilecegi somut bir “mola verme” araci sunarak ozellikle genc

ve yogun dijital yasam siren kitleyle etkilesim kurmayi hedefliyor.


https://youtu.be/SYgIyoXUdsU
https://www.youtube.com/watch?v=SYgIyoXUdsU

Uber rezervasyonu sezlong bulma gelenegine
baglandi

Uber, reklam ajansi Mother ile Londra’da gerceklestirdigi gerilla
pazarlama kampanyasinda, park halindeki araclarin Gzerine dev
plaj havlulari sererek tatildeki “sezlong kapma” yarisini sehir
hayatina tasidi.Kampanya, bu davranisi seyahat planlamasiyla
iliskilendirerek kullanicilari havalimani transferlerini dnceden
ayarlamaya tesvik ediyor. Uber, 90 glin 6ncesine kadar
rezervasyon yapilabilen “Uber Reserve” ozelligini one cikararak

son dakika stresini azaltmayi ve planli ulasimi yayginlastirmayi

hedefliyor. Sosyal medya icerikleriyle de desteklenen kampanya,

genis kitlelere ulasmayi amacliyor.

Kaynak: Pazarlamasyon



Kaynak: Pazarlamasyon
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McDonald’s “mullet” akimini menuye tasidi g R0

McDonald's Yeni Zelanda’da, sosyal medyada kullanicilarin burgerin
arkasindan sarkan peynirle olusturdugu ve “McMullet” adini verdigi trendi
firsata cevirerek dikkat cekici bir kampanyaya imza atti. McCann,
FleishmanHillard Aotearoa ve OMD is birligiyle hayata gecirilen bu fikir,
dijitalde organik olarak baslayan bir akimin fiziksel bir deneyime
donustirilmesine dayaniyor.Penrose’daki McDonald’s restoraninda
gerceklestirilen etkinlikte, mullet sac kesimine sahip musterilere arkasi ekstra
peynirli 6zel “McMullet” burgerler lGcretsiz sunuldu. Bu sac stiline sahip
olmayan ancak deneyimi yasamak isteyenler icin ise alanda profesyonel
berberler hizmet verdi.Marka, sosyal medyadaki kullanici davranislarini hizlica
analiz ederek gercek zamanl bir aktivasyona donustlrdi ve 6zellikle Z
kusaginin kendini ifade etme bicimlerinden biri olan mullet stilini menusuyle
birlestirdi. Etkinlik sonunda yiizlerce burger dagitilirken, “En lyi Mullet”

secilen katilimci bir yilhik burger ve sa¢ kesimi 6dult kazandi.



IKEA labirentinde adimlar indirime donuisuyor

IKEA, Suudi Arabistan’daki magazalarinda “uzun stre dolasma”
aliskanligini avantaja ceviren bir kampanya baslatti. FP7 McCANN is
birligiyle gelistirilen bu projede, IKEA Family Gyelerine giriste adim sayar
bileklik (BRASLET) veriliyor.Misteriler magazada 4.000 adim attiklarinda

alisverislerinde %10 indirim kazaniyor. Kampanya, magaza ici dolasimi

bir “saglik aktivitesine” donusturtrken, ayni zamanda Suudi Arabistan’in
disuk ginluk adim ortalamasini artirmayi ve 2030 Vizyonu’ndaki yasam

kalitesi hedeflerine katki saglamayi amacliyor.

Kaynak: Mediacat

Getting lost in IKEA
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Reklami izlemek icin tiklayin

Kaynak: Mediacat

Apple’in el yapimi efektlerinin perde arkasi

Apple, uygun fiyatl dizista bilgisayari MacBook Neo icin hazirladigi
lansman filmine ait kamera arkasi bir YouTube Short paylasti.

Bu videoda, cekimlerde kullanilan pratik efektler, kamera ici teknikler
ve dokunsal sahne malzemelerinin CGl ile nasil birlestirildigi
gosteriliyor. Genelde yaratim strecini gizli tutan Apple icin bu paylasim,
prodiksiyonun perde arkasini aciga cikararak hikaye anlatimindaki

teknik ustaligi daha gortndr kilan sira disi bir icerik oldu.


https://www.youtube.com/watch?v=y4DnsCzJTRQ
https://www.youtube.com/watch?v=y4DnsCzJTRQ&t=2s

Messi, Ronaldo, Mbappé ve Vinicius Jr. ayni
reklam filminde

2026 FIFA Dinya Kupasi, yaklastikca markalar sahaya cikiyor. LEGO ise
kisa bir stire 6dnce tanittigl Dinya Kupasi seklindeki yeni Grtindn
ardindan dunyaca unla futbol yildizlari Cristiano Ronaldo, Lionel Messi,

Kylian Mbappé ve Vini Jr'I LEGO serisine dahil ediyor.

Yeni seride efsanevi isimlerin LEGO minifigtrleri olarak yeniden
yorumlaniyor. “Herkes Diinya Kupasi’'ndan bir parca istiyor” denilen
reklam filminde, son kez Dlnya Kupasi’na katilacak olan Portekizli yildiz
Cristiano Ronaldo, 2022 yilinda Katar’da diizenlenen turnuvada Kupa'yi
kaldiran Lionel Messi, Fransiz forvet Kylian Mbappé ve Brezilya’nin gencg
yetenegi Vinicius Junior Diinya Kupasi LEGO’suna birer parca

yerlestiriyor.

Kaynak: Mediacat

Reklami izlemek icin tiklayin



https://www.youtube.com/watch?v=3xW0tK7xS4Y&time_continue=20&source_ve_path=MjM4NTE&embeds_referring_euri=https%3A%2F%2Fwww.pazarlamasyon.com%2F
https://www.youtube.com/watch?v=H0gbOS6-EQ4
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