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Podcast dunyasinin yukseligi,
sadece teknik bir ilerleme
degil, ayni zamanda modern
insanin taketim

aliskanliklarindaki kokld bir
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~N/
ca?
&



€y

DuUnya genelinde n

yaklasik 4,57 milyon
Podcast dinleyici

L

podcast

2026 vilind
bulunmaktadir. sayisinin yilinda

619 milyona ulasmasi TUrkiye'de ise 6 milyon

bekleniyor. civarinda podcast
dinleyicisi oldugu

fahmin edilmekte.
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Podcast Dinleme Durumu

m Podcast nedir bilmiyorum  mDinlemiyorum  m Dinliyorum

Toplumun bayuk bir kismi
podcastin ne oldugunu
bilmedigini belirtse de podcast
dinleyici orani her sene artis

osterivor.
45,70% g y

23%

47,80% 17%

Podcast icerigi Dinlerim Diyenler

2020 2025

Kaynak: Global Web Index

Kaynak: RTUK — Medya Kullanimlari
Arastirmasi — Aralik 2025




Pandemi Etkisi

NS A ST aEas "wes Es aEsE - =

Podcastler pandemiden 6nce de vardi
ancak pandemi dénemi bir katalizér oldu!

iki Kati Baytme iki Kati Baytme

2019'da dinyada
yaklagik 18 milyon yeni Baslangi¢ta trafikte
bdélum yayinlanmisken, (commuting) dinlenen bir

bu sayl pandeminin ilk mecra olan podcast,
yilinda (2020) neredeyse pandemiyle birlikte evigi
iki katina ¢ikarak 31 aktiviteye dénustu.
milyona ulasti.

Evde Podcast Dinleme Orani

2019 48%

[ 2010 48%
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Motivasyonlar ve Aligkanliklar

Podcast Dinlemede ilk 5 Motivasyon

Vakit gecirmek / kafa _
dagitmak 40%

Ne Zaman Dinleniyor?

Bilgi edinmek / 6grenmek _ 33%
Eglenmek - 17%

Calisirken daha rahat olmak - 7%

» Uyandiktan sonra = Evevarinca = Uyumadan 6nce

Trendleri takip etmek I 3%

HEN
Kaynak: Poddict.co Arastirmasi - 2022 ',.;35‘. Speed



En Cok Neler Di

{

2025'te Turkiye'de en ¢ok
dinlenen podcast’ler

1.0rtamlarda Satilacak Bilgi
2.Kendine lyi Davran
3.Hayalhanem

4.Meksika Agmazi
5.Merdiven Alti Terapi

Kaynak: Spoftify, 2025 Raporu




Podcast bir diger yandan, kosturmacal
hayatlarimizda bir dinlenme alani olusturup
"6l zamanlan" (trafik, ev isi, spor) verimli kilan

bir mecra olarak 6ne ¢ikiyor.

Ekran bagimliiginin arttigi bir cagda, gozleri

yormadan tUketilebilmesi en blayUk avantajidir.
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Kulaktaki Bir Dost

Z kusaginin %58'i, podcast Ureticileriyle
diger mecralara gore cok daha samimi

bir bag kurdugunu belirtiyor.

Podcast'leri yalnizlik hissini azaltan ve
zihinsel sagliklarina iyi gelen bir

"arkadas sesi" olarak tanimliyorlar.

Kaynak: Spotify, Culture Nest Raporu




Podcast Dinleyici Profili

60%

50%

Podcast dinleyicileri
gunde ortalama 30’
ABC1 SES grubu ve
| ‘l || || || ‘l | 15-44 yas grubu 6ne ¢ikiyor

DE 16 19 20-24 25-29 30-34 35-44 245 54 55-64

X

=

S

B TR Ortaloma  mHeavy/Medium Dinleyiciler

Kaynak: Global Web Index



Reklam Pastasindaki Yeri

Karesel reklam pazarinin ulastigr devasa boyutlar géz éntne

alindiginda, podcast’lerin bu "pasta” icindeki payi hala kiictk ama

DIGTAL
MARKETING

en hizl blytyen dilimlerden biridir.

Podcast'lerin toplam reklam Podcast reklam gelirlerinin
pastasindaki payinin 2026 icin her yil ortalama %10 ile %15

Kaynak: PwC "Global

yaklasik %0,4 ile %0,5 seviyesinde bandinda buylyecegini

Sa— S~ . - Entertainment & Media
olacagi én goéraluyor. tahmin ediliyor.

Outlook" 2025
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Micro Segmentasyon

Cagl

Hedef kitle kavrami yerini davranig bazli
mikrosegmentlere birakiyor. Demografi
deqil; baglam, an ve niyet belirleyici
hale geliyor. Artik soru “kac kisiye
ulastim?” deqil; “dogru anda, dogru

davranisa dokundum mu?”
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Podcast
Reklam
Formatlari

Host-Read

Podcast’in sunucusu
markay kendi Uslubuyla
anlatir.

Native Entegrasyon

Reklam ayri bir blok gibi
degil, sohbetin dogal
akisli icinde yer alrr.

Marka populer bir
podcast’in “resmi
sponsoru” olur.

Branded Podcast

Podcast’in sahibi dogrudan
markadir. Marka kendi icerik
serisini Uretfir.
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WHISKAS®tan yeni kedi sahiplerine 6zel podcast:
“Miyavcast”

WHISKAS®, yeni kedi sahiplerinin karsilastigi bilinmezlikleri
eglenceli ve bilgilendirici bir sekilde ele alan 6zel bir icerik
kampanyasi baslattl. Kampanyanin merkezinde
“Miyavcast” (The Purrcast) adli bir podcast yer aliyor; bu
seri, yeni kedi ebeveynlerinin en cok merak ettigi sorulara
yanit veriyor ve kisa, samimi formatiyla sosyal medya ve
video platformlarinda yayinlaniyor. icerikler ise kediler

tarafindan “sunuluyor”.



Zendium — 2 Minutes of Zen

Zendium, dis macunu markasi olmasina ragmen klasik
aran tanitimi yapmak yerine dinleyiciye gercek fayda
sunan icerik Uretmeyi secti. Dinleyiciler dis fircalarken
podcast agcmaya tegvik edildi ve kisa mindfulness
aktiviteleri / nefes egzersizleri veya wellness tuyolar verdi

podcast serisinde.

Marka, bu ¢calismasi ile marka degerleriyle uyumlu “saglik +
farkindalik” icerik Uretmis olurken, glnlUk rutine entegre

olan ve duygusal bag kurduracak bir yolu benimsedi.

2

MINUTES OF

en

— zendium



he Podca

Finishe

IKEA - “The Podcast That Nobody Finished”

The Podcast That Nobody Finished adll kampanyaq, IKEA icin
Acast ve iProspect tarafindan gelistirilen yaratici bir podcast

formatiydi ve ¢ok ilging bir fikre dayaniyordu:

*Podcast, kasitl olarak uyku getiren icerikler Gretip insanlari
dinlerken uykuya dalmaya tesgvik ediyordu — bdéylece IKEA'nIN

yatak ve uyku Urtnlerine baglam kuruluyordu.

*Bu podcast kampanyasi Media Week Awards 2025'te “Best Use
of Audio” (Ses Kullaniminda En lyi) kategorisinde Gold (Altin)

odulinu kazand..
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Tesekkirler
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