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McDonald’s’tan saat ayarli Ramazan kampanyasi

McDonald’s Almanya, Ramazan ayi icin 0zel olarak tasarlanmis
dijital acik hava reklamciligi (DOOH) kampanyasi baslatti. Scholz
& Friends imzali kampanyada marka, oru¢ tutulan saatlerde
panolardan gida gorsellerini kaldirdi. Tuketiciler, gin boyunca
McDonald’s’in ikonik kirmizi-sari patates kizartmasi paketlerini
ve hamburger kutularini bos olarak goruyor. Reklamlar, yerel

namaz/giin batimi saatleriyle senkronize ediliyor, boylece

viyeceklerin gorselleri tam iftar vaktinde gorunir oluyor.

Kaynak: Mediacat



Kaynak: Pazarlamasyon

Burger King’den Slinger Bob temali menii

Yenilikci mendleriyle lezzet tutkunlarinin vazgecilmezi olan Burger
King, Sunger Bob’un yeni filmindeki korsan temali macera ruhunu
restoranlarina tasiyor. Stinger Bob Menusu, Burger King'in sevilen
alevde 1zgara lezzetlerini filmden ilham alan eglenceli bir tema ve
6zgun bir sunumla bulusturuyor. Film temasindan ilham alan Sunger
Bob Menusl; eglenceli sunumu, surpriz detaylari ve Singer Bob
evreninin sevilen karakterlerinden olusan koleksiyonluk oyuncaklariyla
restoran deneyimini daha da renkli hale getiriyor. Menu, keyifli anlar
sunmakla beraber, icindeki cocugu yasatan yetiskinlere de deneyim

alani yaratmayi amachyor.



Chat GP — Doktorunuzla konus!

Ingiltere’de acikhava kullanimi agirlikh bu farkindalik kampanyasinda,
tibbi konularda insanlarin gercek doktorlara (“GP” — General
Practitioner) danismasinin dnemini vurguluyor. Ginumuzde bircok kisi
hastalik belirtileri veya saglik sorunlari icin yapay zeka araclarina
(6rnegin ChatGPT gibi) sorular sordugunu itiraf ediyor; ancak ciddi

saglik konularinda bu araclarin givenilirligi hala tartismali.

Kampanyanin adi “Chat GP”, buradaki kelime oyunu ChatGPT ile “chat
your GP” (doktorunla konus) arasindaki benzerlik tzerine kurulmus.
Ajans, ChatGPT gibi yapay zeka reklamlarinin mesajini “ele gecirerek”
tersine ceviriyor ve insanlarin dogru saglk tavsiyesi icin gercek bir

doktora danismalarini tesvik ediyor.

Kaynak: Adsoftheworld

Reklami izlemek igin tiklayin



https://www.adsoftheworld.com/campaigns/chat-gp

Reklami izlemek igin tiklayin

Kaynak: Mediacat

Spotify ve Liguid Death muiizigi obuir diinyaya tasiyor

Muzik yayincihgl platformu Spotify ve icecek markasi Liquid Death, hayatin
muzigini ‘Oteki taraf’a da tasimak istiyor. Iki markanin isbirligi kapsaminda
kremasyon urnasi (vefat eden kisinin cenazesinin krematoryum adi verilen 6zel
tesislerde yakilmasi sonrasi kiillerinin konuldugu vazo) formunda bir Urln
tasarlandi.“Eternal Playlist Urn” ismi ile tanitilan ve 18x28 santimetre
Olculerindeki urnanin kapagina Bluetooth hoparlor vyerlestirildi. Yalnizca
ABD’de satisa sunulan ve 150 adet Uretilen Grunln fiyati ise 495 dolar. Spotify
bu Urinle beraber bir “Eternal Playlist” olusturucu da gelistirdi. Kullanicilar
“Hayalet avina cikmaya hazirlanirken dinlediginiz muzikler neler?”, “Ebedi ruh
halin ne?”, “Hayalet sesin ne olurdu?” gibi sorulari yanitlayarak ‘sonsuzluk

calma listelerini’ olusturabiliyor


https://youtu.be/2QXRyGBDFME

Monet’nin niluferleri LEGO setine donuistu
LEGO, The Metropolitan Museum of Art ile is birligi yaparak Claude

Monet'nin 1899 tarihli “Bridge over a Pond of Water Lilies” tablosunu
LEGO setine donusturdu. 3 bin 179 parcadan olusan proje, sanatcinin
empresyonist firca darbelerini, katmanli boya gecislerini ve ciceklerle
vesilliklerin  atmosferik  renklerini  LEGO bloklariyla yeniden
yorumluyor. The Met koleksiyonunda yer alan tablo, kicuk ve ayri
parcalar halinde yerlestirilen karolarla yeniden Uretilirken, bu bloklar
bir araya geldikce kemerli bir kopriu, yansimalarla dolu bir golet ve

niliferlerle agaclardan olusan manzara ortaya cikiyor.

Kaynak: Bigumigu



Kaynak: Bigumigu

Reklami izlemek igin tiklayin

Google’dan duygu yuklii Super Bowl reklami:
Gemini ile yeni bir baslangic

Super Bowl LXte yayinlanacak yeni reklam filminde Gemini’yi bir anne
ile oglunun tasinma hikayesi lUzerinden anlatan Google, yapay zekayi
glnlik yasamdaki bir yardimci olarak konumlandiriyor. Reklam filmi,
Google’in sirket ici Creative Lab ekibi tarafindan hazirlandi. Yapim
sirecinde Park Pictures ile is birligi yapilirken, reklam filminin
yonetmenligini Daniel Mercandante Ustlendi. Altmis saniyelik filmde,
bir anne, klicuk oglu Ben’i yeni bir eve tasinmaya hazirlarken
Gemini'dan yardim aliyor. Anne, Gemini’t yeni evin fotograflarini
actiriyor ve ardindan Ben’in mevcut odasinin bir fotografini ekleyerek
yatagin, oyuncaklarin ve kopeginin yataginin yeni odada nasil yer

alacagini gorsellestiriyor


https://youtu.be/Z1yGy9fELtE

Samuel L. Jackson Superstar’larini ariyor

adidas Orijinals’in marka yuzu Samuel L. Jackson, markanin Superstar
llkbahar 2026 kampanyasinda kendi Superstar’larini ariyor. Diinyaca
unli oyuncu Samuel L. Jackson’in, spor ayakkabilarini bulma arayisinda,
volu global yeni nesil ikonlarla yollari kesisiyor. Kampanya; global muzik
ikonu JENNIE, stil ikonu Kendall Jenner, futbolun genc yetenegi Lamine
Yamal, muzikal yenilikci Baby Keem, NBA slperstari James Harden,
kaykay efsanesi Tyshawn Jones ve pop muzigin en heyecan verici yeni
vildizi Olivia Dean’in de aralarinda bulundugu isimleri bir araya
getiriyor. Johannes Leonardo imzali hikaye, Samuel L. Jackson’in
valinayak ve meraklh bir sekilde kendi Superstar’ini aramaya cikmasiyla
basliyor. Oyuncu zamanin var olmadigi bir otelde ilerlerken, Superstar

giyen kulturel ikonlarla karsilasiyor.

Kaynak: Mediacat

Reklami izlemek igin tiklayin



https://youtu.be/I6AxpJHSiY0

Kaynak: Pazarlamasyon

Calisan LEGO preslerle baski tarihine
volculuk

Mekanik baskinin gelisimi, fikirlerin dinyada dolasim
bicimini kokten degistirdi. Metin ve gorseller elle
kopyalanmak vyerine basilabilir hale geldiginde bilgi
demokratiklesti; paylasilmasi kolaylasti ve sinirlandiriimasi
zorlasti. PrintNerd adli Uye tarafindan LEGO Ideas
platformunda sunulan “Two Working LEGO Printing Presses”
adli proje, bu tarihsel donisimu Utretim araclarini dogrudan

kurucunun ellerine vererek yeniden canlandiriyor.



Absiirtliigiin icinde Kaybolan Gucci Mankenleri

Konseptte, Gucci’'nin yeni koleksiyonundan parcalar giyen Uc¢ vitrin
mankeni yer aliyor. Mankenler; sarj aletini prize takamayip duvari
asindirma, kapiya surekli vurup tzerinde yumruk izi birakma ve govdesi
olmayan bir arabanin kapisini anahtarla cizme gibi absirt hareketler
sergiliyor. Bu sahneler izleyicide mizahla karisik bir anlamsizlik hissi
uyandiriyor.Calisma, konsept gelistirme ve kreatif alanlarda Uretim
yvapan Pablo Rochat imzasi tasiyor. Daha dnce Apple, Nike ve Netflix gibi

pek cok global markayla calisan Rochat, bu projede Gucci’nin yaratici

iletisim dilini abslrt mizahla birlestirerek zamanin ruhunu yansitan,

dikkat cekici ve ses getiren bir is ortaya koyuyor.

Kaynak: Bigumigu



&
RS 738
Meta Al, Spike Lee’nin goziinden sahaya tasiniyor -

Reklami izlemek icin tiklayin

Kaynak: Mediacat

Meta Oakley’in yapay zeka destekli akilli gozlukleri, Super Bowl LX sirasinda
yayinlanan tempolu reklamiyla tanitildi. Reklam, Travis Scott’in parcasiyla
hizli bir kolaj sunuyor ve Ust dizey sporcularin gézltkleri nasil kullandigini
gosteriyor: Marshawn Lynch parasutle atlayip muzik aciyor, Spike Lee smac
hareketini agir cekimde kaydediyor, Akshay Bhatia golf vurusunu yaparken
hava durumunu soruyor ve Sky Brown skate park havuzuna inis
yapiyor.Kampanya, EssilorLuxottica ile Meta arasindaki uzun streli is birliginin
sonucu. Mother LA ve yonetmen Antoine Bardou-Jacquet tarafindan
hazirlanan reklam, tGrtndn farkh spor dallarindaki kullanimini vurguluyor ve
“Athletic Intelligence Is Here” temasiyla dijital ve sosyal platformlarda da

devam edecek. Kampanyanin amaci, bilinirlik, satis ve trafik artisini artirmak.


https://youtu.be/I6AxpJHSiY0
https://www.youtube.com/watch?v=NerlyGrv7WM&t=10s
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