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Marka: Netflix
Reklam Panosu Eve Doniistii

Netflix, yeni bilimkurgu gerilim filmi Son Ev (The Last
House) icin Los Angeles'taki Sunset Bulvari'nda yer alan bir
reklam panosunu kiclk bir eve dontstirdu. Bu 6zel reklam
panosunun icine bir performans sanatgisi yerlestirilerek 3
gun boyunca burada yasamasi saglandi.

Sanatcl; panonun igcinde kahvalti yapmak, kitap okumak
ve etrafl izZlemek gibi son derece siradan giinliik
aktivitelerini stirdiirdii. Reklam, camin arkasindaki
adamin disaridan 6zgur gorinse de aslinda o alandan
citkamayisini vurgulayarak filmin ana temasini
somutlastiriyor.

Kampanya, Louis Leterrier'in yonettigi ve bir ailenin
evlerinde gizemli bir sekilde mahsur kalmasini konu
alan filmin klostrofobik atmosferini yansitiyor.
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Marka: Apple
Mac mini icin El Yapimi Animasyon

Apple, yeni M6 cipli Mac miniicin hazirladigi reklam kampanyasinda
performans artisini alisiimis dijital efektler yerine el yapimi
animasyonla anlatti. “The Mighty Mac mini” adli stop-motion fiimde,
kliclk masaustl bilgisayarin glicl bir vicut gelistiriciye, hizi bir yaris
otomobiline ve performansinin ulastigi noktayi bir rokete
donuUsturtlerek gorsellestirildi.

Apple'in @HelloApple hesabinda
yayimladigi kamera arkasi videosu da The Mighty Mac .

bu Uretim strecini kampanyanin bir
parcasi haline getirdi. Goruntulerde kil
modeller, animatorler ve sahnelerin
tek tek hareket ettirilerek kaydedilmesi
gosteriliyor.
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https://mediacat.com/appledan-insan-emegini-one-cikaran-reklam/
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Marka: Allianz

Slovakya’nin Gercek Kraligesi

Slovakya Basbakani Robert Fico'ya olan benzerligiyle taninan ve kendini
esprili bir sekilde "Queen of Slovakia" ilan eden Amerikal bir influencer
(Gwen McMullen), Glkeyi ziyaret ettiginde Slovak medyasi ve sosyal
medyasinda devasa bir ilgi odagi haline geldi.

Tam da bu medya cilginliginin yasandigi giin, Allianz'in marka elgisi ve milli
milli atlet Emma Zapletalova, Diamond League yariglarinda Ust Uste 3.
galibiyetini alarak blyuk bir spor basarisina imza atti. Ancak basinin ve
kamuoyunun odak noktasi influencer oldugu icin Emma‘'nin bu basarisi
medyada ¢ok az yer bulabildi.

Allianz ve ajansi olaya hemen miidahale etti. Viral olan "Kralice" sakasini
hackleyerek sosyal medya kanallarindan gercegin ve emekle kazanilan
basarinin tarafinda durdular: Emma Zapletalova'yi Slovakya'nin gercek
ulusal sampiyonu ve kralicesi olarak taclandirdilar.

Kaynak: Adsoftheworld “ ’f;.QS;



https://www.adsoftheworld.com/campaigns/queen-of-slovakia
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Marka Spotify
Calma Listeleri Sokaklara Tagind:

Spotify, kullanicilarin calma listesi isimlerinden ilham alan  ifadeler sehirlerin kiiltiiriine gére uyarlanirken, Miami'de

“Playlist It” kampanyasini hayata gecirdi. Kullanicilarin “Icinizden hangisinin teknesi var?”, Los Angeles'ta ise 405
ruh hallerini ve glinlik deneyimlerini anlatan liste otoyolunun trafigine gonderme yapan esprili basliklar
isimleri, New York, Miami ve Los Angeles sokaklarinda kullanildi.

acik hava reklamlarina donustaralda.
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Marka: Visa
‘Tap to Tip'

Nakit kullaniminin hizla azaldigi ve temassiz
odemelerin yayginlastigi BAE'de, Visa'nin
arastirmalarina gore 6demelerin %80'i dijital olarak
yapilirken, bahsis vermek halen biyuk oranda
(%58) nakit paraya dayaniyor. insanlar dijitallestig;i
icin yanlarinda nakit tasimiyor ve bu durum
kuryelere bahsis verilmesini zorlastiriyor.

Kampanya kapsaminda kuryelerin teslimat
cantalarina, motor kutularina, kasklarina veya
tniformalarina NFC 6zellikli etiketler/cipler
yerlestirildi. Yoldan gecen veya o an siparis
vermemis olan herhangi bir kisi bile, telefonunu
kuryenin tzerindeki veya cantasindaki etikete
temassiz (NFC) olarak dokundurarak aninda
bahsis verebiliyor.
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https://www.adsoftheworld.com/campaigns/tap-to-tip

Marka: Garnier / L'Oréal
Leke Savascilan

Gen Z (Z Kusagi) kitle, geleneksel cilt bakimi reklamlarini izlemekten ve
dinamik olmayan ogutler dinlemekten kaciniyor. Garnier, leke ve sivilce
karsiti anti-imperfection serumunu Gen Z'ye tanitmak icin klasik reklam
yollarini kullanmak yerine onlarin en ¢ok vakit gecirdigi dili tercih etti:
Oyun diinyasi. Kolombiya'nin en poptler yayincilarindan/icerik
ureticilerinden biri olan Pelicanger'in ytzui 3D tarama yontemiyle
modellendi.

Pelicanger’in ylzUu Fortnite icinde
oynanabilir 6zel bir adaya/haritaya
donUstlrtldad. Yayincinin yizindeki
puruzler ve sivilceler (breakout) haritanin
engel/disman unsurlari haline getirildi.
Oyuncularin bu adada ilerleyebilmeleri
ve haritayi ("yuzi") kurtarabilmeleri icin
kullanmalari gereken temel "silah”
Garnier'in leke karsiti serumu oldu.
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https://www.adsoftheworld.com/campaigns/skin-rescue-breakout-alert
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Marka: Snickers

Yapay Zeka da Acken Kendi Degil

Snickers 16 yildir strdirdtigu “Acken Sen, Sen Degilsin” platformunu yapay
zeka dlinyasina tasidi. Marka yapay zekanin kendinden emin bir sekilde yanlis
cevaplar vermesinin veya sacma fikirleri onaylamasinin tipki acikan insanlarin
sergiledigi tuhaf davraniglara benzedigini ve bu kilttrel sohbeti Snickers diliyle
eglenceli hale getirdiklerini belirtti.

ki reklam filmiyle baslatilan kampanya, ac bir yapay zekadan tavsiye almanin
absulrt sonuclarini gosteriyor.

Kampanyanin en dikkat cekici fonksiyonel tarafi ise dijital kurgusunda yatiyor.
Yapay zeka asistanlari sagmalamaya veya hatali yonlendirmeler yapmaya
basladiginda, kullanicilar snickers.com/hungr-ai adresi Gzerinden dijital bir
Snickers cikolatasini kopyalayip yapay zeka sohbet ekranina yapistirabiliyor. Bu
islem, yapay zekay1 “beslemek” ve daha dogru yanitlar vermesini saglamak
Uzere tasarlanmis komutlar zincirini harekete geciriyor.



https://mediacat.com/snickers-yapay-zekanin-garip-davranislarini-acliga-bagliyor/

Marka: Pepsi
Pepsi‘den Coca-Cola’nin Yeni
Kimligine Gonderme

Coca-Cola, uzun bir aranin ardindan ambalajlarini ve kiresel gorsel
kimligini yeniledi.

Pepsi ise rakibinin adini anmadan yayinladigi kisa videoyla yenilenmeye
gondermede bulundu. The Office tarzi sahte belgesel anlatimina
sahip videoda yoneticiler, toplanti odasinda iki Pepsi logosunu dikkatle
inceliyor ve sunumun ardindan alkislamaya basliyor.

Videonun sonunda iki logonun aslinda tamamen ayni oldugu
aciklaniyor. Pepsi, “Ayni logo” ifadesinin ardindan “Bozuk degilse
dizeltme” mesajini vererek iki marka arasindaki uzun yillara dayanan
rekabete yeni bir bolim ekliyor.
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https://www.pazarlamasyon.com/pepsi-den-coca-cola-nin-yeni-kimligine-gondermeli-yanit
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