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DEM Parti heyeti, siyasi partilerle
goriisme turu kapsaminda MHP Genel
Baskani Devlet Bahgeli ile goriisti.

Zafer Partisi Genel
Baskani Umit Ozdag
tutuklandi.

Bolu Grand Kartal Otel
yangininda 78 kisi oldii.
1 giinliik milli yas ilan edildi.

Ekrem imamoglu’nun da iglerinde
bulundugu 84 kisi yolsuzluk ve terér
sorusturmasi kapsaminda gozaltina

alindi. Bunun ardindan Tiirkiye
genelinde protesto gosterileri basladi.

iBB Bagkani Ekrem
imamoglu'nun iiniversite
diplomasi iptal edildi.

istanbul Barosu
Baskani ibrahim Kaboglu,
yonetimiyle beraber
gorevden uzaklagtirildi.

e o Gelecek, DEVA ve Saadet partileri
Meclis'te ortak grup kurmak igin
Yeni Yol isimli parti altinda birlesti.

Besiktas Belediye
Baskani Riza
Akpolat tutuklandi.

YENi YOL

) B -
Mattia Ahmet Minguzzi
cinayeti islendi.

Kara Kuvvetleri Komutanhgi,
bes tegmeni TSK’dan ihrag etti.

Farkli tarihlerde DEM Parti
yonetimindeki Akdeniz,
Siirt, Van, Belediyelerine
kayyum atandi.

Maltepe'de CHP tarafindan
Ekrem imamoglu'na Ozgiirliik
Mitingi yapildi.

Sorusturma sonrasinda iBB Bagkani Ekrem
imamoglu, Beylikdiizii Belediye Bagkani
Mehmet Murat Calik ve Sisli Belediye
Baskani Resul Emrah Sahan tutuklandi.
Sisli Belediyesi'ne kayyum atandi.
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BELEDWES,

IBB sorusturmasinda ikinci
dalga kapsaminda 47 kisi
gozaltina alind.

26 Nisan

Zafer Partisi Genel
Baskani Umit
Ozdag tahliye edildi.
17 Haziran

Ulke ¢apinda bir giinliik
genel ekonomik boykot
yapild.
2 Nisan

DEM Parti milletvekili
Sirn Siireyya Onder
hayatini kaybetti.

3 Mayis

Gazeteci Fatih
Altaylh tutuklandi.
22 Haziran

IS«
GUCUMUZ

istanbul'da 6,2

TURKIYE b8 Olaganiistii Kurultayi'na tek aday biyiikligiinde
olarak giren Ozgiir Ozel yeniden deprem meydana geldi.
genel baskan secildi. 23 Nisan

6 Nisan

CHP Genel Baskani Ozgiir PKK, 5-7 Mayis'ta yapmis oldugu CHP'nin 38. Genel Kurultayi'nda

Ozel, AKM'deki cenaze kongreyle orgitii feshederek usulsiizliik yapildig: iddialarina
¢ikisinda saldiriya ugradi. silahli miicadelesini sonlandirdi. iliskin dava acildi.
4 Mayis 12 Mayis 2 Haziran

Mugla'nin Marmaris ilgesi agiklarinda
5,8 biiyiikliiglinde bir deprem meydana
geldi. 1 kisi oliirken 69 kisi yaralandi.
3 Haziran

Memleket Partisi Genel
Bagkani Muharrem
ince CHP'ye katildi.

24 Haziran



iklim Kanunu
TBMM’de kabul edildi.

Soyer’in de aralarinda bulundugu 2 Temmuz ilk Tiirk tenisgi oldu.
157 kisi gozaltina alindi. 5 Temmuz
1 Temmuz

izmir Biiyiiksehir Belediyesi
sorusturmasinda eski baskan Tung

Zeynep S6nmez, Wimbledon'da
tek kadinlarda 3. tur oynayan

2%
o\e
Kuzey Irak’ta operasyon igin
girdikleri magarada metan

zehirlenmesi sonucu 12 TSK
personeli hayatini kaybetti.

6 Temmuz

So6zcii Tv RTUK tarafindan
10 giin siireyle kapatildi.
9 Temmuz

’ o

éé
Fenerbahge Spor
Kuliibii'niin yeni
baskani Sadettin
11 Eyliil Saran oldu.
7 Eyliil 21 Eylil

Kur korumali mevduat Tiirkiye kadin milli voleybol Can Holding'e ait Habertiirk
uygulamasi sona erdi. takimi 2025 Diinya ve Show Tv dahil 121
23 Agustos Sampiyonasi'nda giimiis sirkete el konuldu.
madalyayi kazandi.

CHP istanbul il
Kongresi'nin iptali
davasi reddedildi.

iletisim Baskanhgi'na Fahrettin
Altun'un yerine Burhanettin
Duran getirildi.

10 Temmuz

Memleket Partisi olaganiistii
kurultay ile kapanma karari aldi.
22 Temmuz

Gokhan Erdem, Blue
Origin'in New Shepard NS-34

B gorevinde uzaya cikarak
g8 Tiirkiye'nin 3. astronotu oldu.
¥ 3 Agustos

Tiirkiye milli basketbol
takimi Eurobasket
2025'te glimis
madalyayi kazandi.
14 Eyliil
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2025 Kuzey Kibris Tiirk TELE 1 kanalina Balikesir'de 6,1 Bolu Grand Kartal Otel Thodex kurucusu Fatih
Cumbhuriyeti cumhurbagkanhg kayyum atand. biyiikligiinde yangini davasinda otel sahibinin Ozer, cezaevinde 6lii
sec¢imini Tufan Erhiirman kazandi. deprem meydana geldi. de aralarinda oldugu 11 saniga bulundu.

miiebbet hapis cezasi verildi.

l il [N

‘e

NG M Vatikan Devlet Bagkani Papa CHP 39. Olagan Gazeteci Mehmet Akif Ersoy,
- s \\ﬁ Y 14. Leo, resmi ziyaret igin Kurultayi'nda Ozgiir Ozel, uyusturucu operasyonu
| SN~ Ny st il s Turkiye'ye geldi. 4. kez genel bagkan segildi. kapsaminda tutuklanarak
Futbolda bahis operasyonu TSK'ya ait C-130 kargo ucagi cezaevine gonderildi.
kapsaminda 17'si hakem, Giircistan-Azerbaycan
toplam 21 kisi hakkinda sinirinda diistii, 20 asker 6ldi.

gozalti karari verildi.

Libya Genel Kurmay Fenerbahge Bagkani Sadettin Yalova’da diizenlenen
f Baskanini tasiyan ugak Saran, uyusturucu ISID operasyonunda 3
GAIN Medya ve bagl sirketlere Ekol TV ekonomik Ankara'da diistii. Ugaktaki 5 sorusturmasi kapsaminda polis sehit oldu.
I .. 51dii. 52l lindi.
yasa disi bahis ve sug gelirinin gerekgelerle kapandi. yolcu ve 3 mirettebat 6ldu gozaltina alincl

aklanmasi gerekgesiyle kayyum
atandi.



Ferdi Tayfur Selim ileri Bedia Ener Deniz.Arman
Sarkici, yonetmen ve oyuncu Yazar ve senarist (d. 1949) Oyuncu (d. 1954) Gazeteci (d. 1961)
(d. 1945) 8 Ocak 14 Ocak 24 Ocak
2 Ocak @
t‘ |
.\\i "Q&f—"- 4 Z d«
Edip Akbayram Tanyeli
Miizisyen (d. 1950) Dansgi ve sarkici (d. 1953)
2 Mart 17 Mart

s/

i\

Sirn Siireyya Onder Necip Nasit Ozcan

Volkan Konak

Balik Ayhan
Miizisyen (d. 1967) Siyasetci (d. 1962)  Oyuncu, yonetmen (d. 1957) Miizisyen (d. 1967)
31 Mart 3 Mayis 4 Mayis 13 Mayis

%

) ,
Hikmet Cetinkaya Yigit Bulut Pinar Kiir Altan Oymen
Gazeteci (d. 1942) Sunucu ve Yazar (d. 1943) Siyasetgci (d. 1932)
7 Temmuz finans analisti (d. 1972) 15 Temmuz 19 Temmuz

11 Temmuz

, s
PzEh

Sezai Altekin Kahtal Mige
Oyuncu (d. 1946)  Arabesk sanatgisi (d. 1953)

31 Ocak

15 Subat

Filiz Akin

Osman Sinav
Senarist, yapimci, Oyuncu (d. 1943)
yonetmen(d. 1958) 21 Mart

20 Mart

ilhan Sesen Nihat Geng
Miizisyen ve oyuncu (d. 1948) Gazeteci (d. 1956)
26 Mayis 4 Temmuz

Muazzez Abaci
Miizisyen (d. 1947)
12 Kasim

Sarkici (d. 1973)
26 Eyliil
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Filistin-Gazze Krizi ot e

Kamuoyunun buyuk bir kismi Gazze’de yasanan gelismelerde Filistin’i hakli buluyor

Soru: Gazze’de yasanan gelismeler
sizin icin ne diizeyde énemlidir?

‘Filistin’e sempati duyuyorum’ diyenlerin orani

Israil’in Ekim 2023’ten bu yana Gazze’ye
yonelik saldirilarini haksiz bulanlarin orani

%88

mOnemli W Fikrimyok ™ Onemli Degil

Kaynak: Giindemar Arastirma — Eyliil 2025 ‘E:;. Sp ee d
. ‘.. [ ]



Filistin-Gazze Krizi ot e

Turkiye’nin Gazze tepkisi basarili bulunuyor mu?

israil’in Turkiye icin bir

tehdit oldugunu

Soru: Tiirkiye’nin Gazze’deki gelismelere tepkisi hakkinda
hangisi sizin goriisinizii en iyi yansitir?

dustnenlerin orani %70,7

B Tlrkiye'nin tepkisi gcli ve tutarl B Fikrim yok
B Tirkiye tepki gosteriyor ama etkisi az kaliyor B Tlrkiye'nin tepkisi yetersiz ve yanls
Kaynak: Giindemar Arastirma — Eyliil 2025 ;

Kaynak: Genar Arastirma — Agustos 2025

‘e speed



read data

PKK’nin Silah Birakmasi ot e

Toplumun %57,5’i Abdullah Ocalan’in PKK’ya yonelik silah birakma cagrisini olumlu buluyor. Ancak, halkin
%47,4’0 PKK’nin silah birakmayacagini diisunuyor.

Soru: Abdullah Ocalan’in PKK’ya
yaptigi silah birakma ¢agrisini nasil
degerlendiriyorsunuz?

‘Bu ¢agn Tiirkiye’de baris
ortamina katki saglayacak’
seklinde diisiinenlerin orani

PKK’nin bu ¢agriya uyup
silah birakmayacagini m
diisiinenlerin orani

W Olumsuz

H Olumlu

Kaynak: Areda Arastirma — Mart 2025 ‘E::. Sp ee d
. ‘.. [ ]



read data
trust numbers

Gﬁgmenlere Ba kls be rational

Turkiye'de Suriyeli gocmen algisi degisti mi?
Suriye’de Esad rejiminin devrilmesinin ardindan baslayan yeni donem ile beraber Tirkiye'de Suriyeli
gocmenlere bakis acisi da degisti.
Soru: Suriyeli gogmenleri Toplumun %5171 Suriye'nin
kendi giivenliginiz icin tehdit
olarak gértiyor musunuz?

yeniden karisacagini

disuntyor

Yeni devlet yonetimi
otoriteyi saglayacaktir

495 .

N

Belli bir siire sonra
tekrar karisacaktir

00,9

2023 2024 2025

W Evet M Hayir

Kaynak: Areda Arastirma — Nisan 2025 .E‘;:: Spee d



read data

iBB SorusturmaSI trust numbers

be rational

Ekrem imamoglu’nun 19 Mart 2025’te gdzaltina alinmasiyla baslayan ve
tutuklanmasiyla buyuyen siyasi kriz, kamuoyunun genis kesimlerinde karsilik
buldu. KONDA Arastirma, 24—-25 Mart 2025 tarihlerinde gerceklestirdigi ve

kamuoyunun imamoglu’nun tutuklanmasina ve sonrasinda baslayan protestolara

bakisini 6lctigl arastirmanin sonuclarini yayimladi.

Kamuoyunun Eylemlere Bakisi imamoglu’nun Tutuklanmasina Dair
Goriusler
m Eylemler tamamen m Tutuklama karari q
hakli yanligtir
® Dizeni bozmadikga m Dogrudur
eylemler hakhdir
m Eylemler haksizdir m Fikrim yok

Kaynak: Konda — Mart 2025

“i:speed



read data

Hikumet Hangi Alanlarda Basarih? T eraona

Eylal ayinda yapilan bir arastirmaya gore iktidarin en basarili bulundugu alan olarak savunma sanayii
gosterildi. Onu ise ulastirma enerji ve terorle micadele takip ediyor. Katilimcilarin iktidari en basarisiz

buldugu alanlarin basinda ekonomi geliyor.

Savunma Sanayi
Ulastirma

Enerji

Terorle Micadele
Dis Politika
Kentsel Donlisiim
Saghk

Milteciler

Tarim

Egitim

Aile

issizlik

Adalet

Ekonomi

o
X

10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

B Basarilli MW Basarisiz M Kararsiz ,
*Q9
Kaynak: Asal Arastirma — Eyliil 2025 clels Speed
R .o_ L]



read data

Sosyal Konut Projesi T eraona

Soru: Hiikiimetin dar ve orta gelirli
vatandaslarin konut ihtiyaclarini
karsilamak icin 500 bin sosyal konut insa
edecek olmasini dogru buluyor musunuz?

TOKi'nin gelistirdigi ve Cumhurbaskani Recep Tayyip Erdogan'in
detaylarini agikladigi, 500 bin sosyal konuttan olusan "Ev Sahibi

Tarkiye" projesi, konut sorununun ¢éztiimune katki saglamayi amacliyor.

M Dogru buluyorum ™ Dogru bulmuyorum M Fikrim yok Toplumun biylk cogunlugu ise projeyi olumlu degerlendiriyor.

Kaynak: Asal Arastirma — Kasim 2025 . :-. Speed



Asgari Ucret e

Yillara gore asgari uicret artis tablosu
2017 -1.404 TL

2026 yilinda uygulanacak olan asgari lcret, %27 2018 -1.603 TL

oraninda artirilarak 28.075 TL olarak aciklandi. 2019 -2.020 1L
2020 -2.324 T. PACNTH

Sosyal Glivenlik Kurumu'na bildirilen prime esas
2021 -2.825TL. PFIEIN

2022 -5.500 TL

2023 - 11.402 TL

2024 -17.002 TL
2025 -22.104 TL

2026 -28.075 TL

kazanclara gore Turkiye'de yaklasik 7 milyon Kkisi

asgari Ucretle calisiyor.

2 speed



Agirlikl siklik

read data

Maas Beklentileri T e rationa

Turkiye temsili orneklemle gergeklestirilen arastirmaya gore rahat bir yasam icin bir kisinin kazanmasi gereken ortalama

maas 66.765 TL... Egitim dlizeyi arttikca ideal maas beklentisi de anlamli dl¢tide artiyor.

400-

300+

200+

+ Adirlikli Ortalama (66.765)

%227, - Agirlikli Medyan (60.000)

%10,1

%8,4 %8,3 Yliksekokul ve Uzeri 811654 L

100+
o %2.4 %15 Lise 68.648,2E
%0 a0 01 [
0- —
o o (s} o o o o o o o o o o o 57
S & £ £ L L L L S & & £ £ P 000 o
L P Ny S P A P P “’00 ,;,0 '3,0 450 '»b‘o '\500 ‘@0' Ilkégretim ve alti 58.604,9&
Aylk TL
. . * o
Kaynak: Research Istanbul Tiirkiye Raporu, Kasim 2025 ,-:52,* Speed
. ‘o. .



read data

Yillik Enflasyon Oranlari e rationet

Enflasyon dusus egrisine girdi

TUIK, ENAG ve iTO’ya Gore Yillik Enflasyon Oranlari
90,0

80,0

70,0

60,0

50,0

40,0

30,0
20,0

10,0

2025 Ocak 2025 Subat 2025 Mart 2025 Nisan 2025 Mayis 2025 Haziran 2025 Temmuz 2025 Agustos 2025 Eylal 2025 Ekim 2025 Kasim 2025 Arahk

=——TUIK =——ENAG =—iTO

e speed



read data

Ekonomi Hakkinda Gorusler Rk

B Y Jenerasyonu diger jenerasyonlara kiyasla tlkenin ileriki
Soru: Ulke ekonomisi 6niimtizdeki

dénemde nasil olacak? 70% donemdeki ekonomik durumuna karsi daha pozitif.

60%
‘ 50%

Daha iyi

olacak; 25%
40%
30%
Daha kotu N .
olacak; 55% 20% ' T

Ayni kalacak; 10%

21%

Ayni kalacak Daha iyi olacak Daha koéti olacak

B TR Ortalama ™ Baby Boomer M X Jenerasyonu MY Jenerasyonu M ZJenerasyonu

XN
Kaynak: Global Web Index ',';.!_;'. Speed



2026’dan Umutlu muyuz $ .
AN a Y f/, Ih

oru: 2026 yili _\qA cisolduguna inaniyor

-\| S

38%

‘ B Evet, ¢ok inaniyorum

» . -~

Oinanmiyoru 3 Kismen inantyorum

Kaynak: MAK Danismanlk — Aralik 2025



Ozet

2024 ve 2025 yillari hem kiiresel hem de yerel dlgekte yliksek tansiyon noktalarinin yasandigi bir donem oldu. Dis politikada

Filistin-Gazze krizi ana giindem maddesi olmaya devam ederken, Tiirkiye kamuoyunun %88'i israil'in saldirilarini haksiz
bulmakta ve %70,7'si israil'i Tirkiye icin bir tehdit olarak gérmektedir. Suriye'de Baas rejiminin ¢okiisiiyle baslayan yeni

donem, Tirkiye'deki Suriyeli go¢men algisinda da degisimlere yol agmistir.

ic siyasette ve toplumsal giindemde; PKK'ya ydnelik silah birakma cagrilari toplumun %57,5'i tarafindan olumlu karsilansa
da, buyiik bir kesim 6rgiitiin silah birakacagina dair siiphelerini korumaktadir. Mart 2025'te iBB Baskani Ekrem

imamoglu'nun tutuklanmasiyla biytiyen siyasi kriz bir diger dnemli gelisme olmustur.

Ekonomik gostergeler ise Turkiye'nin en onemli gindem maddesi olmayi stirdlirmektedir. 2026 yili asgari Ucreti 28.075 TL
olarak belirlenirken, toplumun rahat bir yasam icin ideal maas beklentisi 66.765 TL seviyesindedir. Enflasyonun yilin ikinci
yarisinda dusus egilimine girmesi ve "Ev Sahibi Turkiye" gibi sosyal konut projeleri toplumda olumlu karsilanan adimlar

arasindadir.

trust numbers
be rational







Turkiye’nin Degisen Yuzu

Veri Enstitlist’nin gerceklestirdigi “Turkiye’nin Degisen Yuzii” arastirmasi, metodoloji
olarak dort geleneksel katmanla birlikte (demografik kirilimlar, sosyoekonomik stat,
kilturel aidiyet ve hayat tarzi) besinci bir yeni katmani da kapsamaktadir: “Davranis
Kiimeleri.”

Bu yontemle arastirma, bireyi tek bir kutuya tek bir kimlikle tanimlamak yerine, ¢cok kimlikli

yapisini ve davranis benzerliklerini temel almaktadir. Ayni zamanda verilerin toplandigi

donemdeki glincel siyasi ve ekonomik atmosferin de davranislari etkiledigi g6z 6nlinde

bulundurulmaktadir.

Bugtinkii hayat ¢cok kimlikli bir hayat. 28 yasindaki geng bir kadin,
beyaz yakali ¢alisan, anne, inangl, Tiirk, yesil aktivist, okul aile
birliginde aktif, vejetaryen, yoga dliskiint, kripto para yatirimcisi
) olabilir. Her bir alanda ve konuda farkli kimlikleriyle, farkli motivasyon
LK

ve oncelikleriyle davranis gésteriyor.

Bekir Agirdir
Veri Enstitiisii Kurucusu

Kaynak: Bekir Agirdir'in 2 Aralik 2024 tarihli T24 Gazetesi’ndeki yazisindan alinmistir. ‘.:;-'- Speed



Tiirkiye’nin Degisen Yiizii ‘

Degerler Eskisi Kadar Belirleyici Degil

Toplumun ortak "iyi, dogru, guzel"

kabulleri (degerler), artik cevre gibi konularda toplumsal bir

davranislari agciklamada yetersiz "benzesme" ve farkindalik artisi

kaliyor. Bunun yerine algilar ve var. Ancak bire rkindalig N

/e orfg:(

medya, internet bankacil

beklentiler (gelecek kaygisi, glindelik hayz

|
buglin toplumun genel

guvenlik endisesi vb.) tercihler yasam alanlarinz

siradanlasmis durumda.

Uzerinde daha etkili. konusunda -

Kaynak: Bekir Agirdir’in 2 Aralik 2024 tarihli T24 Gazetesi’ndeki yazisindan alinmistir.



Sosyal Kiimeler

o
SFEE

Yeni Orta Sinif Tagrali
12% Muhafazakarlar

(o)
~8 mio kisi 9%
~6 mio kisi

Kaynak: Veri Enstitlisi — “Turkiye'nin Degisen Ylz{’ Arastirmasi \\ -/



Sosyal Kimeler

e Geng ve orta yas grubunun * %48.6's1 Turkiye’de hayatin * %44.8’i dinin gereklerini

agirhkta oldugu, kadin-erkek sartlarinin bes yil sonra daha @es Yerine getirmeye calisiyor;
dagiliminin dengeli oldugu bir iyi olacagina inaniyor. "8 dindarlk seviyeleri dengeli.

kime.

® %31.7’si kendini gevresine e e %44.4’() ba§|n| ('jrtm[jyor_
gore daha mutlu hissediyor.

® %32.5’i birikim yapabiliyor
e En yaygin kimlikler

® %47.4 oraninda sehirde " “Atatiirkcl” (%24.6) ve

bayimusler. B “islamci” (%11.2). Cesitli

® %29.6’s1 kultir ve sanata siyasi kimlikleri barindiran

ilgi gosteriyor. bir yapu.

ama %18.7’si gecinmekte
zorlaniyor.

e En alt 4’te 1’lik dilimde
%23.9 oraninda, gelir
acisindan orta duzeyde.

Kaynak: Veri Enstitiisii — ‘Tiirkiye’nin Dedisen Yiizii’ Arastirmasi — Oksijen Gazetesi ilke/Giirsoy’un 22 Aralik 2024 tarihli haberin-alinmstir.



Sosyal Kimeler

e Genclerin yogun oldugu ve
kadin oraninin fazla oldugu bir
kiime.

® %16.1'i biraz para
biriktirebildigini, %24.5’i ise
gecinmekte zorlandigini
belirtiyor.

* %36’s1 en Ust 4’te 1'lik gelir
diliminde.

e Gelecege dair en karamsar

gruplardan biri. %2.7’si

Turkiye’nin hayat sartlarinin bes ;

yil sonra daha iyi olacagini

dusunuyor.
® %35.7 oraninda sehirde
bliylumusler.

® %30.5’i kultlr ve sanata
ilgili, modern degerlere acik.

® %57.3’0 dinin gereklerini
fazla yerine getirmeyen,
sekuler degerlere yakin

bireylerden olusuyor.
® %57.7’si basini 6rtmuyor.

e “Atatirkci” kimlik %57
oraninda, islamci kimlik ise
%3.7 oraninda. Sosyal
demokrat (%11.7) ve cevreci
(%8.6) kimlikler bu grupta

belirgin.

Kaynak: Veri Enstitiisii — ‘Tiirkiye’nin Dedisen Yiizii’ Arastirmasi — Oksijen Gazetesi llkejGiirsoy’un 22 Aralik 2024 tarihli haberin alinmistir.




Sosyal Kimeler

* %35’i kendini gevresinden ® %49.9’u inancli ancak dinin

daha mutlu hissediyor. @& sereklerini yerine
getirmiyor.

e Geng ve orta yas grubu
agirlikta, dengeli bir cinsiyet

dagilimi var. e %34’( gelecege umutla

bakiyor. e ® %51.2’si basini 6rtmuyor.

* %33.8’i birikim yapabilmis;
%15.6’s1 gecinmekte
zorlaniyor.

* %37.4 oraninda sehirde lio, « Atatiirkci ve milliyetci
baylimusler. 4 egilimleri yiksek.

* %33.8'i en ust 4'te 1'lik
gelir grubunda.

® %31.1’i kQltlr ve sanata

ilgili.

Kaynak: Veri Enstitiisii — ‘Tiirkiye’nin Dedisen Yiizii’ Arastirmasi — Oksijen Gazetesi llkejGiirsoy’un 22 Aralik 2024 tarihli haberin alinmistir.



Sosyal Kimeler

* %56.1’i mutlulugunu B8+ %50.3ti inangh ancak
cevresindekilerle ayni dizeyde| i@  dinin gereklerini tam yerine
goruyor. "8 getirmiyor.

e Orta yas grubunun yogun,

erkek oraninin da fazla oldugu

bir kiime.

® %43.4 oraninda Turkiye’nin

® %23.1’i birikim yapabilmis; ® %46.2'si basini 6rtmuyor.

gelecegine dair kararsiz.

%25’i gecinmekte zorlaniyor. e Milliyetgilik giiclti (%31.5),

734/ ‘ Atatirkcl” kimligi yaygin
baylimausler. 3 (%36.2).

® %24.2'si kultir ve sanata ilgi

® %34.7 oraninda ilgede
® %26.6’s1 En alt 4’te 1’lik gelir

diliminde, gelir acisindan

ortalama altinda. . . e e s
gosteriyor; kultarel ilgisi

dusuk.

Kaynak: Veri Enstitiisii — ‘Tiirkiye’nin Dedisen Yiizii’ Arastirmasi — Oksijen Gazetesi llkejGiirsoy’un 22 Aralik 2024 tarihli haberin alinmistir.



Sosyal Kimeler

e Orta yas grubu agirlikta, erkek

orani yuksek bir kiime.

® %8.1’i biraz para
biriktirebildigini ifade ediyor.

* %34.7’si en alt 4’te 1'lik
dilimde; ekonomik olarak

zorluk yasiyorlar.

® %36.5’i mutlulugunu
cevresindekilerle ayni
dizeyde goriyor.

e Karamsar bir yapida; %3.3’0
Turkiye’de hayat sartlarinin
daha iyi olacagina inaniyor.

® %31.2'si sehirde bluylimus.
® %23.1'i kultlr ve sanata ilgi

duymuyor; geleneksel
degerlere yakin.

® %43.2'si dinin gereklerini
yerine getirmeye calisan
bireylerden olusuyor.

* %43.3’l basini 6rtmuyor.

e Ataturkcu ve milliyetci
degerlere sahip olanlarin

orani yiksek, islamci

degerlere sahip olanlar
ortalama altu.

Kaynak: Veri Enstitiisii — ‘Tiirkiye’nin Dedisen Yiizii’ Arastirmasi — Oksijen Gazetesi llkejGiirsoy’un 22 Aralik 2024 tarihli haberin alinmistir.




Sosyal Kimeler

® %14.3’( gelecege olumlu = . %41.6's1 dinin gereklerini
bakiyor. _‘ 'i yerine getirmeye

e Yasli ve emeklilerin agirhikta

oldugu bir kiime.

calisanlardan.

* %13.1’i birikim yapabilmis; ® %36.4 oraninda ilcede

%25.9’u gegcinmekte zorlaniyor. $biyimausler. i e %50'si basortiisu kullaniyor.

* %66.4°( kiiltir ve sanata ‘ e “Atatiirkci” kimligi %36.5,

ilgi duymuyor. Bl “islamc” kimlik ise %15.1’le
one cikiyor.

® %40.6’s1 en alt %25’lik
dilimde.

Kaynak: Veri Enstitiisii — ‘Tiirkiye’nin Dedisen Yiizii’ Arastirmasi — Oksijen Gazetesi llkejGiirsoy’un 22 Aralik 2024 tarihli haberin alinmistir.



Sosyal Kimeler

e Yas ortalamasi yiksek,
emekliler ve ev kadinlari

agirhkta.
® %22.7’si birikim yapabilmis;

%22.2’si gecinmekte zorlaniyor.

* %31.8’i en alt 4’te 1’lik gelir
diliminde, ekonomik olarak

zorlanan bir grup.

® %47.2’si mutlulugunu
cevresindekilerle ayni
dizeyde goriyor.

® %43.4 oraninda gelecege
olumlu bakiyor.

® %38.9 oraninda ilcede
bliylumausler.

® %50.3 oraninda kultur ve
sanata hig ilgi gdostermiyor.

® %57.2'si dinin gereklerini
yerine getirmeye
calisanlardan olusuyor.

® %53.7’si basortusu
kullaniyor.

e “Islamcr” kimligi %29.1 ile

one cikiyor, “Atatlrkgu”
kimligin orani %10.6.
“Muhafazakar” kimlik
(%64.9) ve “Turk Milliyetgisi”
kimlik (%49.1) gticla.

Kaynak: Veri Enstitiisii — ‘Tiirkiye’nin Dedisen Yiizii’ Arastirmasi — Oksijen Gazetesi llkejGiirsoy’un 22 Aralik 2024 tarihli haberin alinmistir.




Ozet

Turkiye toplumu, tek bir kimlik veya degerler setiyle aciklanamayacak kadar ¢ok kimlikli ve akiskan bir yapiya dontsmustur.

Toplumun ortak kabulleri olan degerler, davranislari agiklamakta artik yetersiz kalmaktadir. Tercihleri belirleyen ana unsurla

gelecek kaygisi ve glivenlik endisesi gibi glincel duygulardir.

Sosyal kiimelere gore; Dindarlik seviyesi en yuksek grup Tasrali Muhafazakarlar olurken (bu grubun %57,2'si dinin

gereklerini yerine getirmekte), dindarlik seviyesinin en disik oldugu ve sekiler degerlerin en baskin oldugu grup

Metropoliin Karamsar Gengleri'dir. Ekonomik olarak en fazla zorluk yasayan ve gecim derdi ¢eken gruplar Mutsuz Yoksunlar

(%40,6's1 en alt gelir diliminde) ve Kirilgan Orta Yas (%34,7'si en alt gelir diliminde) iken; ekonomik imkanlari en yiksek,
birikim yapma orani en fazla olan gruplar Kentli Dijitaller ve Yeni Orta Sinif olarak 6ne ¢cikmaktadir. Gelecege bakis agisinda
ise Yeni Orta Sinif Tlirkiye'nin en umutlu kitlesini olustururken, ekonomik olarak tist segmentte yer almalarina ragmen

Metropoliin Karamsar Gengleri gelecege dair en yliksek kaygiyi tasiyan kesimdir.

trust numbers
be rational

r;
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Nufus Artis Hizi

(Dogum sayisi) (Cocuk sayis1) .
1600000 |5 3 25 Toplam dogurganlik hizi, 2001
2,19 546 yilinda 2,38 cocuk iken 2014
1400 000 | 2,1 2,10
BN E 20 yilindan itibaren araliksiz diisiis
1200 000 - 1’891"
" egilimine girerek 2024 yilinda 1,48
1,63
1000000 Ly |- cocuk olarak gerceklesti. Toplam
800000 | B % o o B R EREEREBEEEE RN B B dogurganlik hizi son sekiz yildir
™ g N (=] -t (=2 s M~ - @ @w ) (=] N ™~N ™~ (=) P~ L)
N R ENMNNEBEEBEEEEREREEEE R BB . i i i
R E R R RN R R R E "B ECE-E-E- nufusun yenilenme seviyesi olan
600 000 - - 1,0

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 | .
2,10'un altinda kalmaya devam etti.

s Dogum sayisi =#@=Toplam dogurganlik hizi ~Nuifusun yenilenme seviyesi

Kaynak:TUIK ‘E;;: Speed



Ortanca ya's son 10 yilda 3,4 yil artarak 34,4’e yukseldi.

Yagh ntfusun toplam nifus icindeki oraninin %10,0'in1 gegmesi nifusun
T _ - —— PRS- NE = i
yaslanmasinin bir gostergesi. Turkiye'de yasl nufus, diger yas
R e — —

gruplarindaki nifusa gore daha yuksek bir hiz ile artis gosterdi.
e

Kaynak:TUIK




Ekonomi

Kisi Basi GSYiH - 2025

10.000$ - 25.000 $ 2.500$-10.000$ @ 500$-25005 @ -500$

® 25.000+

Turkiye’'de kisi basi gelir IMF 2025 raporuna
gore 18.200 $ olarak belirtiliyor.

Kaynak: IMF WEO - Ekim 2025

En Yiiksek GSYiH’ye Sahip 20 Ulke

Amerika Birlesik Devletleri
Cin

Almanya
Japonya
Hindistan
Birlesik Krallik
Fransa

Rusya

italya

Kanada
Brezilya
ispanya

Glney Kore
Meksika
Avustralya
Turkiye
Endonezya
Hollanda

Suudi Arabistan

Polonya

(Trilyon Dolar) 0,00

read data
trust numbers
be rational

Turkiye dinyada 16. en biiyuk

P
u
~N

5,00 10,00 15,00 20,00

ekonomi.

25,00 30,00 35,00

‘e speed



read data

Cocuklar T eraona

Cocuk nufusun toplam niifus igindeki orani, 1935-2080

(%
55 -

Tarkiye nifusunun %26’sini -

cocuk nifus olusturmakta 10 |
35 -
30
25 -
20
15
10 4

& S N & S s N $ ¥ S ¥ & & S
2 2 2 ? 3 € ® 8§ ® & & <« < &
—+—Cocuk  ——Cocuk nifus —+—Cocuk niifus Cocuk niifus
nufus (Nufus projeksiyonlan ana senaryo) (Nfus projeksiyonlan yiksek senaryo) (Niifus projeksiyonlan distk senaryo)

illere gore gocuk niifus orani

Cocuk nufus oraninin en dislk oldugu
iller sirasiyla Tunceli, Edirne ve Kirklareli [Ba

olurken, cocuk orani en yuksek ilin
Sanliurfa oldugu goérulmustdar.

Oran (%)

[ <20
[ 22.1-280
B 1340
I .1 -400
-

Kaynak: TUIK istatistiklerle Cocuklar 2025 - *Cocuk tanimi: 0-17 yas aralidi el Speed



Cocuklar

-

ey, |

Mazdi ve Solal Gostergeler

s calisilabilecek uygun yer 79%

€ meyve ve S

un iki cif

i gi cielo
e o
di Yolg

Kaynak: TUIK Istatistiklerle Cocuklar — Nisan 2025



read data

b
Gengler T eraona

Geng niifusun toplam nufus igindeki orani, 1935-2080

25 8]

20

Turkiye ntfusunun %14,9 ini 0
geng nifus olusturmakta ' > =

S S oS S (~3 k] o S > o =] S S oS oS [~} S
N = & S
& & & & £ § & & & & & & & & & 2 &
~—=—Geng nifus == Genc nifus ——Gen¢ nifus Genc nufus
(Nufus projeksiyonlari (Nifus projeksiyonlari (Niifus projeksiyonlari
ana senaryo) yiiksek senaryo) dusik senaryo)

illere gore geng niifus orani

Geng nifus oraninin en distk
oldugu il %11,8 ile Balikesir oldu.

Oran (%)

[ <0
[ 141160
B s.1-180
Il 5. -200
- >20,1

Kaynak: TUIK istatistiklerle Gengler - Mayis 2025




read data

trust b
Gengler " eraones

Egitim seviyesi ve cinsiyete gore net okullagsma orani

(%)
100 +
91,5 =3
80 | : 88,0 Er&] koAl - Mang
Ne egitimde ne
B0 = istihdamda olan
40 - e : genglerin orani
201 %22,9
0 - I ‘ v}
lkokul Ortaokul Ortadgratim Yiksekogretim A
Toplam mErkek EKadin
Cinsiyete gore kurumsal olmayan geng¢ nufusun iggucii durumu
(%)
70
60
50
40
30
20 229
10 16,3
0 - :

Isgiicine katlma oran igsizlik orani Ne ediiimde ne istihdamda istihdam orani
olantarnn orani

Taplam mErkek m Kadin %56,3’U hizmet .
... . . *9 .
Kaynak: TUIK Istatistiklerle Gengler - Mayis 2025 sektdérinde yer aldi ,-:52,* Speed
. ‘o. .

istihdamdaki genclerin




Gengler

Mutluluk 52%
Mutlu B Orta
|
{
|
Mutluluk Kaynaklari
45% \‘ , >
y Yl
25%
,
Saglhk Basari '

Kaynak: TUIK istatistiklerle Gengler — Mayis 2025



read data
Ya I I Ia r trust numbers
S be rational

Yas grubuna gore niifus orani

(%)
45 4

40 -
35

30
Turkiye nifusunun %10,6'sini B

. 20 A
yash nufus olusturmakta i

10 4

5 - 33
0
g & & & & § & & §& &
—a—65+ —— 65+ (Ntfus projeksiyonlari ana senaryo) 65+ (Nufus projeksiyonlar diisiik senaryo)
lllere gore yaslh niufus orani
oran (%)
%72999 Yash niifus oraninin en
B o0- 155 yuksek oldugu ilin %20,8 ile
Il : 50

Sinop oldugu gorulda.

Kaynak: TUIK istatistiklerle Yasllar —Mart 2025




Yaslilar

Yag grubu 1935

Turkiye, yash nufus
orani siralamasinda
194 (lke arasinda

75. sirada

Kaynak: TUIK - Istatistiklerle Yashlar - Mart 2025

read data
trust numbers
be rational

Turkiye nGfusunun yas yapisi degisti.
Nufusun yaslanmasi ile ilgili bilgi veren
gostergelerden biri olan ortanca yas, 2019

yilinda 32,4 iken 2024 yilinda 34,4 oldu.

Calisma ¢agindaki yuz kisiye

dusen yasli sayisini ifade
eden yasli bagimlilik orani,
2019 yilinda %13,4 iken
2024 yilinda
%15,5 ‘e ylkseldi.

“si:speed




a0

70 -

60 -

50

40 -

30 -

20 -

10 4

Kadinlar

Toplam nufus
icinde

kadinlarin
orani
%49,98

%) Cinsiyete ve yas grubuna gore nufus orani

m Erkek

Kaynak: TUIK - Istatistiklerle Kadin — Mart 2025

52,0
y 496 50,2 | 19,8 ago |

0-14 15-29 30-44 45-58 60-74 75-89 90+

read data
trust numbers
be rational

Ortalama egitim suresi

(i
12
14
10,0 10,1
10
9,2
86
°1 a3 85
8 74
7 64
6 -+
2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

- Erkek —e—Kadin

Yillara bakildiginda ortalama egitim sliresinin hem

kadinlarda hem erkeklerde arttigi gorilmektedir.

_ (Yas grubu)

“e:speed



Kadinlar ve Calisma Hayati

Toplam Erkek
Okuryazar olmayan nufus orani (25+ yas) 3,1 0.8
Yiksekogretim mezunu nifus orani {25+ yas) 24 4 26,2
Istihdam orani (15+ yas) 48,3 65,7
Isglicine katilma orani (15+ yas) 53,3 7.2
Issizlik orani (15+ yas) 9,4 Ei

Cinsiyete gore kadinin igguiciine katilma durumu

(%)

Okuryazar olmayanlar Lise alt egitimbler Lise Mesleki veya teknik lise Yiiksekogretim

mErkek EKadmn

Kaynak: TUIK - istatistiklerle Kadin — Mart 2025

Hanesinde 3 yasin

altinda ¢ocugu olan 25-

49 yas grubundaki kadin

istihdam orani

%27

read data
trust numbers
be rational

Yiksekogretim
mezunu kadinlarin is

glcune katilim orani

%69

-si:speed



B
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-y

Kadinlar ve Calisma Hayati-

-
. Kadinlarin :
: istihdamda
Kadin istihdam oraninin en yiiksek ve en diisiik o d : 1S ' S

yari zamanli \
= . ’ calisma orani > :
a%  39%  3gm e e N
3 35% %16 : |

/

:
1 [

AN

TR Ortalama %31,3

25% | 9
2 22% 21% 21% 20%
20% . 2
15% ' »
10%
5%
=Y C
0% =
< N J N\ © } $ &
%S‘b\) ‘i>°°Q &\’\,bo"' «:@0 $\°°>® Qs'sl\"é\ o@\\ & & \J’\\&
> & & < & O S & o« Kadin bayukelci
\sQ?’ & 0(9 &,\o 2 /‘Qg’é vb\* & & g P
3\ N Vi “ \Q
SO © @ O e orani 2011 yilinda -
?S\ ,b‘:)(b Q’S\’z e\’é ) . ,8\)0 \(\ﬁ,b &Q\ " .
X - < 5 O 3 %12 iken 2024
<
&
& yilinda %27 oldu
Q\
()
‘0’\’
>

Kaynak: TUIK - statistiklerle Kadinlar — Mart 2025



Evlenme ve Bosanma Istatistikleri

Evlienme Bosanma
700 000 - 9
8,35 -9
600 000 , 3
. 8 600 000 -
500 000 B85 6o | 7
500 000
6 6
400 000
& 400 000 5
300 000 4 200000 4
200 000 3 200000 203 219/ °
3 C ENEEEESEHEEEEEHEE R :
100 000 | Gl = - |
& EEEEEEEEEHEE EEEREE o BB SEEEECEESEEEEEEEREGS SR
e SEmee B e T A el S B IS NEEEEESSNEEEENSNEENEENEENEEIp
2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024
mmm Evienme sayisi —4—Kaba evlenme hizi . Rl sl
Cinsiyete gore ortalama ilk evienme yasi
(Yas)
30
e - - e \J e . .
. ki Yillara gore ortalama ilk evlenme yasi incelendiginde, her iki
. . cinsiyette de ilk evlenme yasinin arttigi goruldu. Ortalama ilk
2&7/ .
evlenme yasi erkeklerde 28,3 iken kadinlarda 25,8 oldu.
20

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

—m—FErkek —¢=Kadin

Kaynak: TUIK - Evlenme ve Bosanma Istatistikleri, Subat 2025

speed




Haneler

Kisi sayisi Turkiye'de 2008 yilinda 4 kisi olan ortalama hanehalki buyukltginin

42
a] azalma egilimi gostererek 2024 yilinda 3,11 kisiye dustugu goruldi.
3.8 4
3,6 -

34 3,35

3,2 - 314 344

3,0

T

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

Kaynak: TUIK, Adrese Dayali Nifus Kayt Sistemi, 2008-2024 Hanehalki buyu kluéunun en yu ksek oIduéu I|,

Kisi sayisina gére hanehalki orani 4,85 kisi ile irnak.

(%)
Toplam hanehalki igindeki oram
Hanehalki tipleri 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024
Tek kisilik hanehalk 14,9 15,4 16,1 16,9 17,9 18,9 19.4 19,7 20,0
Tek gekirdek aileden olugan hanehalki 66,4 66,1 65,3 65,1 65,2 64,4 64,5 63,8 63,5
Sadece eglerden olusan gekirdek aile 142 14,2 141 139 135 13,5 13,8 14,0 14,0 Kisi sayist
Esler ve gocuklardan olugan cekirdek aile 440 435 423 42,0 420 40,8 40,4 39,2 38,6 [ J<2m
Tek ebeveyn ve gocuklardan olugan gekirdek aile 8,2 85 89 9,2 9.7 10,1 10,3 10,6 10,9 [ 273203
Baba ve gocuklardan olusan gekirdek aile 17 18 1,9 20 2,32 23 23 2.4 2,6 I - oe2
Anne ve gocuklardan olusan gekirdek aile 6.5 87 7.0 7.2 75 7.8 8.0 8,2 8.4 I 22599
En az bir gekirdek aile ve diger kigilerden olugan hanehalki 163 16,0 15,8 15,0 14,0 13,5 12,8 13,2 133 I =00
(ekirdek aile bulunmayan birden fazla kigiden olugan hanehalk 24 25 28 3,0 28 32 33 33 32

Kaynak: TUIK, Adrese Dayah Miifus Kayit Sistemi, 2016-2024

Tahlodaki rakamlar, yuvarlamadan dolay toplami vermeyebilir.

Kaynak: TUIK — Istatistiklerle Aile — Mayis 2025




Hanehalki Tuiketimi -

|
- R ]
En duguk gelir grubu En yuksek gelir grubu - _ - :
(En diisik %20) (En yiiksek %20) ‘ VSR i |
- - - L
Harcama tiirleri 2023 2023 2024 |y “‘ “n = en
Toplam 100,0 100,0 100,0 Mg Theune - —
Gida ve alkolsiiz icecekler 36.6 14.5 12.8 e "{ “ ' -
Alkolli icecekler. tiitiin ve tatan dranleri 3.2 3.3 2,3 2,0 s - 8 ' | p s
Giyim ve ayakkabl 4.8 5.4 5.3 Gelire gore sirali %20'lik gruplarda timm 3
-
Konut ve kira 292 22 1 $ . p! RO o e * %4+ oy
Mobilya ve ev esyalar 5.4 ¥4 harcamasinin turlerine gore dagihmmnaibakildiginga S,
Saghk 1.9 2.4 " ; ) A o A Er
- gl .harcamaturleri farkliliklaritablédasgosterilmistir.
Ulastirma 8.8 26.5 g -
Bilgi ve iletisim 3.4 3.7 \ A, e .
Eglence, spor ve Kltir 0.8 K 2 5 20 o . Ahr
Egitim hizmetleri 02 5 _ 3 : - P S ~1
Lokantalar ve konaklama hizmetleri 3.0 3.3 5. . ‘% ~ W\J -
-~
Sigorta ve finansal hizmetler 0.3 . | SR ‘\‘_.a X Pl 4 r
Kigisel bakim ve cesitll mal ve hizmetler 2 5 s .._“’5_' PR |50 5 el &
Tablodaki rakamlar, yuvarlamadan dolay toplami vermeyeoilir. - ' - L 1
-~ A ™ :(4 "\~ .,

Distk gelir grubu icin hayatin neredeyse tamami beslenme ve barinma Uzerine kugUl_uy\ken, ‘y‘(jk‘sek gelir grubunda
bu tablo tamamen degismektedir. Yiiksek Gelir Grubu biitcesinin sadece%35'ini.Gida+ Konut kalemlefine harciyor.
Geri kalan %65'lik buyuk kismi ulastirma, egitim, eglence ve kisisel bakim.gibi yasam kalitesini artiran alanlarda
kullanabiliyor.

Kaynak: TUIK- Hanehalk: Tiiketim Harcamasi — Haziran 2025



Ozet

Turkiye, 2025 itibariyla 85,6 milyon nifusu ve dinyanin 16. blyuik ekonomisi olma konumunu korurken, demografik olarak
hizla yaslanan bir yapiya gegmektedir. Dogurganlik hizinin 1,48’e gerilemesi ve ortanca yasin 34,4’e yikselmesi, geng nifus
avantajinin zayifladigini gostermektedir. Nifusun %26’sini ¢cocuklar olustururken, genclerin %23’ ne egitimde ne

istihdamdadir ve istihdamdaki genglerin cogu hizmet sektoriinde ¢alismaktadir.

Haneler kiiciilmekte, evlilik yasi ylikselmekte ve yash niifusun payi artmaktadir. Kadinlarin egitim ve temsili artmasina

ragmen istihdama katilimi 6zellikle kiigiik ¢ocuklu kadinlarda sinirh kalmaktadir.

Ekonomik olarak gelir gruplari arasindaki tiiketim farki belirginlesmis; disuk gelir gida ve barinmaya, yiksek gelir ise yasam

kalitesini artiran alanlara yonelmistir.

trust numbers
be rational
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read data
trust numbers

MUtIu mUVUZ? be rational

Dinya Mutluluk Raporuna gore Turkiye,
147 Ulke arasinda 5.3 puan ile 94. sirada

yer almakta.

Finlandiya, Danimarka ve isvec diinyanin
en mutlu UGlkeleri arasinda yer aliyor.
Libnan, Sierra Leone ve Afganistan ise

en mutsuz Ulkeler arasinda yer aliyor.

A, :  yiiksek puan
1.364 136

En diisiik puan

.. _:?k.
Kaynak: Gallup — Diinya Mutluluk Raporu- 2025 ...;‘,.‘; Speed



Baskalarina Guve

Pew Research Center’in 2025 tarihli kiiresel arastirmasina gore, 25 llkede
isvec’te yetiskinlerin %83’l “cogu insana giivenilebilir” derken, Tiirkiye’de bu oran yalnizc
yetiskinlerin yaklasik %84’ ise insanlara karsi temkinli olunmasi gerektigini soyluyor.
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Kaynak: Pew Research Center, Aralik 2025

“Cogu insana glvenilemez” (%)

S

m “Cogu ins




read data
trust numbers
be rational

Kadina Karsi Siddet

Yasaminin herhangi bir doneminde kadinlarin %28,2'si
psikolojik, % 18,3'U ekonomik, % 12,8'i ise fiziksel

siddete ugradi.

Son 1 Yilda Maruz Kalinan Siddet Tiirleri

28%

18%
13%
11%
8%
I 5%

Psikolojik Ekonomik  Fiziksel Israrli takip  Dijital Cinsel
siddet

Esi veya birlikte oldugu kisinin en son
siddetini baska biri ile paylasmayan
kadinlarin orani %48.

Kadinlarin %32’si en son yasadigi siddet
davranisini kendi ailesinden bir kadinla

paylasti

Kaynak: TUIK - Tiirkiye Kadina Yonelik Siddet Arastirmasi il Speed
A



Tasarruf Egilimleri

sahipligi
~ orani %54

Yastik alti alti

Katilimcilarin %40’ yatirim trtnleri hakkinda

bilgili oldugunu soylliyor. En yliksek oran ise

p—

%49 ile 25—44 yas grubunda. [ - | 18-24 yas

1

grubunda
% tasarruf sahipligi
: %47

Kaynak: ING Tiirkiye - Tiirkiye’nin Tasarruf Egilimleri Arastirmasi



read data

Ogrenci Hayatinin Gergekleri e

Yurtta kalan 6grencilerin %76’s1 KYK yurtlarinda kaldigini belirtiyor ve 6grencilerin %64’Gi dort veya daha fazla
kisiyle ayni odayi paylastigini belirtiyor. Bu da 6grencilerin kisisel alan, ders calisma alani gibi ihtiyaclarini ve bu
alanlarin kalitesini negatif yonde etkiliyor. Yurtta kalan 6grencilerin %58’i en blylk ihtiyaglarindan birinin daha az
%76 %24 kisiyle oda paylasmak oldugunu, %54’ ise sessiz ve izole calisma ortami oldugunu belirtiyor. Ote yandan yurtta

KYK Ozel Yurt
kalan 6grencilerin %68’i daha kaliteli yemek hizmeti istiyor.

Her 5 6grenciden birinin ailesiyle yasadigi evde kendine ait bir oda yok.

. o
%42 %24 Katilimcilarin %42’si gecimini aile destegiyle saglarken ailesiyle yasayan 6grencilerin %44’ ve yurtta kalan

Ailem Burs/Kredi
karsiyor ogrencilerin %54’u ailelerinin destegiyle geciniyor. Ancak bu oran, 6grenci evinde yasayanlarda %36’ya diisiiyor.

0 0
%29 %18 Yurtta kalan 6grencilerin %56’s1 6grenim bursu/kredisi aliyor. Yari zamanli ¢calisarak gecimini saglayan 6grencilerin

Yari Zamanlhi Tam Zamanli B
Calisiyorum  Cahisiyorum orani ise %29. Ote yandan yaklasik her 5 6grenciden biri ge¢cimini saglamak icin tam zamanli ¢alisiyor.

Kaynak: Roamlar Tiirkiye - Eyliil 2025 . :-. Speed



Yaslanmaya Dair Algi

M Yaslih

Endonezya
Filipinler
Malezya

Kolombiya

Meksika

Uresi m Beklenen yasam siresi Yash kabul edilen

[ Turkiye

Belcika
Hollanda
Fransa

N EWZ]

italya

Ulkeler
Ortalamasi

Kaynak: IPSOS - “Yaslanmaya Dair Algilar”, 2025
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Hayatin en verlmFglélo -eml 28-35 yas arasi olarak
goruliyor. Pek gok f:lkede evlenme, ilk ev sahibi
olma ya da ¢ocuk sahibi olma gibi 6nemli adimlar
icin ideal yas araliginin 28-35 oldugu belirtiliyor.

Turkiye icin de durum benzer.

5



read data

Turkiye’nin Keyif Anlari T e rationa

Soru: Sizin icin ‘keyif’ ne ifade ediyor? Soru: Keyfinizi en ¢cok ne kagirir?
Gegim sikintisi/Maddi sikintilar ||| | G 1 3
(0)
%44 Ekonomi/Enflasyon |GGG °%
leri - hi H ok I <
Rahatlamak ve Sevdiklerimle Mutlu Kendime zaman Yeni bir seyler uzursuzid 8%
huzur bulmak birlikte olmak hissetmek ayirmak deneyimlemek _
insanlar | 7%
539% Kétii haber aimak || G %

Soru: Hangi aktiviteler sizi keyifli hissettirir?

Aile ve akraba sorunlari _ 5%

18% 139 Siyaset/Ulke sorunlar | I 2%
(o]
9% 9% 0
(] (] 8% 59 4% .
. . - - — istedigim bir seyin gerceklesmemesi | 3%
x NS NS x x NS NS x NS . §
.\K@Q’ o\@'z’ o\@'z’ \Q@Q’ .\é&” Q@'z’ 'z}é& \e@e’ Q@'Z’ Sevmedigim/Rahatsiz oldugum .
& P ¥ A\ N <L ot & A0 ortamda bulunmak ?
& N S X & & N NS &
4'2\# b\c% K2 (\/\\ A\*QI \\‘—f K Vgo’\z Q;\,Q/
¢ @ ’b(\((gb © \(',\‘(% v %Qo«\% Zamlar/Pahaliik | 3%
v ,bb'z;} \\Q'@\ &QS@
(\ . . .
® @ & is/is kazasi/issizlik | 3%
*9 .
. Cr . _uTys . s . ” _ v fese g
Kaynak: Sia Insight - “Tiirkiye’nin Keyif Markalari” arastirmasi — Agustos 2025 3 1% Speed
"



Kitap Okuma Aliskanlig

N

Ulkgmlzde Ortalama kitap
kitap . Uiy
okuyanlarin v okuma siresi
orani %27 haftada 3 saat

En cok kitap
okuyan yas
grubu arahgi
18-27

Kaynak: TUIK

eriNays Arastirma Sirketi - “Tiirkiye'nin Online Kitap
i Aliskanliklari Arastirmasi” - Temmuz 2025



Boykot Davranisi

AGS Global’in 705 katilimciyla 27 Mart-1 Nisan 2025
tarihleri arasindaki “Boykot Kultlrua: Algilar ve Etkiler”
arastirmasina gore tuketicilerin bir markay1 boykot
etmesindeki en blyik neden %72 ile markanin politik

durusu.

Boykot Etme Nedeni

Markanin politik durusu I 72,3%
Uriin/Hizmet kalitesi 1l 9,2%
Sosyal medya ¢agrilari W 5,0%
GCevremdeki insanlarin tutumu 1 2,8%
Fiyat politikasi | 1,4%
Dini degerler | 1,4%

Diger M 7,8%

Kaynak: AGS Global — Nisan 2025

read data
trust numbers
be rational

Vatandaslarin tepkisini

Soru: Boykotlar sonu¢ veriyor mu? duyurmalart agisindan
boykotu 6nemli bulanlarin

orani %45 olurken, %35’lik bir

kesim ise yerli markalarin

slirecten zarar gorebilecegi

endisesini tasiyor.

m Evet m Kismen ® Hayir

10 kisiden 8’i cesitli diizeylerde israil destekgcisi markalari boykotu

destekledigini belirtiyor.

-si:speed



Turizmde Durgunluk

Her 10 Kisiden 6’s1 yazi tatilsiz kapatti

Gectigimiz yila kiyasla tatil yapmayanlar arasinda “tatil plani

10 10
025’te %20’ye . B

4N

yapanlarin orani” disiste. 2024’te %24 olan bu ora

geriledi. Tatile gitmeyen katilimcilara neden yaz tatili yapamadiklari T

yapma planlm var yaptjr)ayl
¥ e - e . digtinmiyorum ~ yapmayi ‘@
soruldugunda 10 kisiden 9’u ekonomiyi isaret ediyor. o Ty dusunuyorum s
Rdx N S L Sy e 2t

Dikkat ¢eken bir bagka bulgu ise yurt disi tatil egilimi. Kat ar
%10’u gectigimiz yil tatillerini yurt disinda yaptigini belirtiyor. Bunun
en onemli nedeni ise yurt i¢i tatil maliyetlerinin, 6zellikle komsu

ulkelerle karsilastinldiginda, daha yiiksek olmasi.

Kaynak: “Giindeme Dair Arastirmasi”, Ipsos, Temmuz 2025. -’ " }



read data

Gecmise Ozlem s

Gecmise 6zlem tim diinyada global bir trend ama Tirkiye, 30 llke icinde 50 yil
oncesinin daha iyi oldugunu distinen 2. Gilke konumunda. Tum diinyay! etkileyen
ekonomik belirsizlik, iklim degisikligi, savaslar ginimuzde insanlarin gecmisi daha

idealize etmesine sebep oluyor.

Soru: 50 yil 6nce hayat daha mi iyiydi? (Tiirkiye Verileri)

60% 55% 54%
1975 yilinin mutluluk diizeyi a¢isindan 50% s
38% 6
. y : : ; 40% 34% g 35%
daha iyi oldugunu ifade eden ilk 3 iilke; 30; ’ 28% agey SO 30%
(o]
Fransa - %70 20% I I I I 15% 119
10%
Tiirkiye - %69 0% -

Z Jenerasyonu Y Jenerasyonu X Jenerasyonu Baby Boomers

italya - %68
W 1975, 2025'e gore daha iyi W 2025, 1975'e gore daha iyi B Fikri olmayanlar

Kaynak: IPSOS ~ Global Trendler — Aralik 2025 o 33 Speed



Yapay Zekaya Bakis

Diinya Ortalamasi |

Avusturalya
Hindistan
irlanda
Amerika
Kanada
ingiltere
Sili

Turkiye
Singapur
Tayland
Kolombiya
Malezya
isveg
Macaristan
Meksika
Hollanda
ispanya
Belgika
Fransa
isvigre

Peru

Gliney Afrika
Almanya
Brezilya
Arjantin
italya
Endonezya
Guney Kore
Polonya
Japonya

“Yapay zeka kullanilan iiriin ve hizmetler beni tedr/l

Katiliyorum
53%

58%
58%
56%
55%
55%
55%
54%
52%
51%

50%

46%
46% 46%
44% 46%
43% 529%
40% 48%
40% 56%
29% 54%

Kaynak: IPSOS — Global Trendler — Temmuz 2025

46% 45%

39%

67% 29%
65% 25%
64% 26%
64% 28%
64% 30%
61% 29%

4 60% 36%
[ — 58%,

32% e —
38%
33%
39%
38%
38%
38%
40%

41%

40%

50% 44%
42%
50% 43%
47% 45%
47% 44%

41%

ABD, ingiltere, Kar"a gibi Anglosphere Ulkelerinde
endige dlzeyi heyecanin oldukga tzerinde.
Avrupa’da daha tefnktnli bir denge varken,
Glineydogu Asya-iilkelerinde belirgin bir heyecan
gdzlemleniyor. Ja "onya ise hem heyecan hem
endise dizeyi a(;is')mdan notr bir tablo ciziyor.

“Turkiye ise daha umutlu ve heyecanh ulkeler ‘
arasinda yerallyor. /
I U

Turklye'de yapay‘zeka kuIIan[ﬁge'i;tiéir*\' yila

kiyasla iki katina akti. 2023’tg liretken yapay zekay!
kugéndlgml beh'benlerln orani%12 iken Bu oran 5
2025’'te %23’e yukseldl Her iki kisiden biri yapay 1
zekay: bir firsat olarak gorurkery%44’|uk bir kesim

('hala tehdit algisi tasiyor. Dahasl, her 10 kisiden 6’si

| yapay zekanin “yapabileceklerinden korktugunu”

:

A

ifade ediyor.



internette En Cok Neler Arandi?

Kaynak: Google Arama Trendleri Tiirkiye Rapori — Aralik 2025

~N

Gemini

istanbul Depremi
Esref Rliya

Tirkiye ispanya
Squid Game

Ferdi Tayfur
Fenerbahce Benfica
Avrupa Ligi

Turkiye Maceristan

Fenerbahce Feyenoord

read data

trust numbers

be rational

::speed



read data

En Cok Aranan Isimler e

1 e QOsimhen

2 e Fatih Urek

3 Sadettin Saran

4 e LeroySane

5 e Talisca

6 e Ederson
Alperen Sengin

8 e Sevil Akdag

'1?!‘ y
S
X “1

9 e Lemina . pmen ¥

oy

:

10 e Diego Carlos Alperen Sengiin

.00,
Kaynak: Google Arama Trendleri Tiirkiye Rapori — Aralik 2025 .':62-' S p e e d
. ‘.. [ ]



read data

Tiirkiye’nin En Giivenilir Unliileri e

‘2025 yilinin en giivenilir 10 Unlisl’ anketine gore ilk 3 sirada; Haluk Levent, Kenan imirzalioglu ve Miige Anli yer aliyor.

Tarkan

Haluk Levent

Ali Sunal Murat Yildirim Haluk Bilginer Tolga Cevik Beyazit Oztiirk

300,
Kaynak: Ipsos - Celebrity Giiven Endeksi — Eyliil 2025 3 1% Speed
A



Tuketici Trendleri

W\

Kum saati toplumu: Orta sinifa veda

/Tﬁrkiye’de sosyo-ekonomik yapl\
sekil degistiriyor. Toplumun %77’si
orta sinifin yok oldugunu ve
toplumun “zenginler ve yoksullar”
olarak keskin bir sekilde ikiye

\ ayrildigini diisiiniiyor. /

Sosyal gettolar ve yanki odalan

4 N

Kutuplasma sadece siyasetin
degil, pazarlamanin da konusu.
Toplumun %48'i siyasi
kutuplasmanin arkadaslik ve

komsuluk gibi giindelik iliskilerini
lumsuz etkiledigini belirtiyor.
\ /

Kaynak: Veri Enstitlisii - “Tiirkiye Trendleri 2026” raporu

>

>

read data
trust numbers
be rational

Toplumun %69’u kendi ekonomik gelecekleri hakkinda derin
bir belirsizlik ve kaygi duyuyor. Bu durum, markalar igin
“ortalama”ya hitap etme devrinin kapandigini, ya fiyat
avantaji ya da yuksek katma deger sunan uclarda

konumlanmanin gerekliligini gosteriyor.

%46’k bir kesim farkl toplumsal kesimlerin Gizerinde
uzlasabilecegi ortak degerlerin azaldigini disindyor.
Tuketiciler giderek kendi gibi diistinen insanlardan

olusan yanki odalarina hapsoluyor.

“ispeed



Tuketici Trendleri ot e

“Kale aile”ye siginma

(5 )

oplumsal giivenin hizla eridigi bir “En cok kime gilivenirsiniz?” sorusuna katilimcilarin %90’

dénemdeyiz. Dig diinyanin e _ o
tekinsizligi karsisinda birey, Ailem” yanitini veriyor. Buna karsilik bilim insanlarina
giivenli liman olarak gérdiigii gliven %27, arkadaslara giiven %26, medyaya giiven ise

ailesine, yani kendi kalesine

K cekiliyor. j

sadece %2 seviyesinde.

Uzmanhgin krizi

4 R

) Kurumsal otoriteye giivenin yerini Bir haberin dogrulugundan siiphe edildiginde, “resmi
“bireysel teyit” mekanizmasi kurum aciklamasina bakarim” diyenlerin orani %38 iken,
aliyor. Tiiketici artik pasif bir alici
X . .. p . D %58’i “kaynagi kendim kontrol ederim”, %55’i ise
degil, kendi gergegini arastiran bir
dedektif gibi davraniyor. “Google’da arastirirrm” diyor.

\ Y,

. . ..'
Kaynak: Veri Enstitiisi - “Tiirkiye Trendleri 2026” raporu ol Sp ee d

‘esee
AS



read data
[ X ] [ ] [ ] [ ] b
Tuketici Trendleri o
Yiiksek dijitallesme, diisiik gliven

e R

Teknoloji hayatin tam merkezinde
ama suphe de yani basinda. kullanildigi konusunda endiseli. %76’sI ise internet
Markalardan daha seffaf ve giiven
verici politikalar bekleniyor.

o J

Toplumun %730 kisisel verilerinin dijital platformlarda nasil

kullanirken dolandiricilik veya siber saldiri korkusu yasiyor.

Alternatif saglik otoriteleri

/ \ Gida Urdnlerinin igerigi konusunda resmi kurumlardan ¢ok
Dijital diinya artik giiven (%30), sosyal medyadaki bagimsiz denetcilere ve hesaplara
konusunda farkl bir boyutta; . o .
saglik ve gida giivenligi alaninda (%32) gliveniliyor. Geleneksel medya ve markanin kendi
bir sigrama olmug durumda. beyanlari, giliven siralamasinda sosyal medya fenomenlerinin
K j ve bagimsiz icerik Ureticilerinin gerisinde kaliyor.
Kaynak: Veri Enstitlisii - “Tiirkiye Trendleri 2026” raporu ,E;;: Speed



read data

Tuketici Trendleri " perationa

be rational

Anlam ekonomisi

~

/Tijketim aliskanhklarinda zorunlu Toplumun %67’si tiikketimlerinde “nicelikten ¢ok nitelige”
ama ayni zamanda felsefi bir

déniisiim yasaniyor. Markalarin D onem verdigini sdyliyor. lyi bir yasam tanimi da degisiyor:

artik sadece iriin degil, anlam ve
esenlik satmasi gereken bir

K donem bashyor. j

%55’lik kesim igin iyi yasam, maddi kazangtan ¢ok zihinsel

ve ruhsal esenlige dayaniyor.

Vicdan ve ciizdan paradoksu

4 N

Tiketici surdiriilebilirlik istiyor
ancak ekonomik gergekler fren
yapiyor, vicdani ile clizdani
arasinda sikisip kalmis durumda.

“Iklim krizini giindelik hayatimda hissediyorum” diyenlerin
[ orani %74 gibi cok yliksek bir seviyede. Ancak %58’lik bir

kesim, ekonomik sikisikligin cevre dostu Urinleri tercih

etmelerinin 6niindeki en blylk engel oldugunu acikca

K j belirtiyor.

‘esee
AS

Kaynak: Veri Enstitiisii - “Tiirkiye Trendleri 2026” raporu e ld, Sp ee d



Tuketici Trendleri ot e

Kiiglk odiiller kiiltiira

/ \ Toplumun %65’i, “Blyutk harcamalar yapamadigim bu

ertelendik¢e, mutluluk arayisi

Biiyiik hayaller (ev, araba vb.) [ donemde, kiicik ve keyif veren seyler almak benim igin
“kiiglik liiks”lere kayiyor.

moral kaynagidir” diyor. Son bir ayda en ¢ok harcama

yapilan ktictk édller ise 6zel bir tatli/cikolata (%50),
k / uygun fiyatli moda Grini (%24) ve kaliteli bir kahve (%24).

indirim avciligi: Yeni normal

4 N

Egitim dlizeyi ve yas fark
etmeksizin, “indirim avcihgr”
tuketici davranisinin yeni normali
haline gelmis durumda.

\_ /

Fiyat karsilastirmak artik bir yoksulluk belirtisi degil, her
[ gelir grubunun benimsedigi bir aliskanlik. Toplumun %78’

alisveristen dnce mutlaka fiyat karsilastirmasi yaptigini

belirtiyor.

. . ..'
Kaynak: Veri Enstitiisi - “Tiirkiye Trendleri 2026” raporu ol Speed

‘econ
A



Tuketim Trendleri

Tekno-Giizellik: Kontrolii Eve Tasimak Kahve Kiltiirii: Huzuru Satin Almak
Profesyonel bakimi eve tasiyan LED Tam otomatik kahve makineleri
maskeler ve akilli glizellik cihazlar pazari giderek bluyuyor. Evde kahve
yukseliste. makinesi almak evde keyifi artiran bir

nesne haline geldi.
Bu Urlnler ev konforunun ve pratik

Kahve, sadece bir icecek degil; bir
uygulanmalarinin yaninda

mola, bir 6dul ve “kendine vakit
glinumuzun zamansizligina bir care

ayirma” aracl. Tuketicilerin %78’i
niteliginde.

kahveyi bu sekilde tanimliyor.

Kaynak: Versuni Tiirkiye Arastirmasi— Eyliil 2025

read data
trust numbers
be rational

ikinci El: Bilingli ve Akilli Tiiketim

Her 2 kisiden 1’i (%45) son bir yilda
ikinci el alisveris yapti.

Artik bir statl kaybi degil; hem
ekonomik bir zorunluluk hem de
surduarulebilirlik ve israf karsithigi gibi
degerleri yansitan “bilincli” bir tercih.
“Ikinci el dusiik statl géstergesidir”
diyenlerin orani sadece %10.

Kaynak: KONDA — ‘ikinci El Alisveriste Siirdiiriilebilirlik Etkisi‘
Arastirmasi— Kasim 2025

“i:speed



[ N J
OZEt trust numbers
be rational

* Turkiye, 2025 itibariyla yliksek belirsizlik, dusiik gliven ve artan kirilganhk ekseninde sekillenen bir toplumsal ruh hali
icinde. Mutluluk, giiven, ekonomi ve gelecek algisi gostergeleri; bireylerin hem bugilinle hem de yarinla kurdugu iliskinin

ciddi bicimde zorlandigini ortaya koyuyor.

* Toplumda geg¢mise 6zlem giiglii bir egilim. Turkiye, 30 llke arasinda “50 yil 6nce hayat daha iyiydi” diyenlerin en yogun
oldugu ulkelerden biri. Bu nostalji; ekonomik belirsizlik, savaslar, iklim krizi ve hizlanan teknolojik dontisiimle besleniyor.

Gecmis, bugliniin glivensizligine karsi bir “psikolojik siginak” islevi goriyor.

* Teknoloji ve yapay zeka ise geliskili duygular yaratiyor. Tiirkiye, kiiresel 6lgekte en umutlu ama ayni zamanda temkinli

ulkeler arasinda. Yapay zeka kullanimi hizla artarken, tehdit algisi hala gucla.

* Tuketim davranislari kokli bicimde donistyor. Tuketiciler bir yandan indirim ve fiyat karsilastirmasini norm haline getirirken,

diger yandan anlam, esenlik ve kiicik mutluluklar pesinde. “Kiiglik 6duller”, blylk hayallerin ertelendigi bir donemin yeni

mutluluk formali haline geliyor.



@ GENEL MEDYA ORTAMI



Turkiye'de Genel Me e

Karasal Te

‘ ®

Sosyal Medya

.20
Kaynak: Global Web Index — Giinde en az yarim saat mecrayi kullanma Y 1% Speed



Ortalama Saat

Ortalama Saat

read data
Televizyon Yaslaniyor T orenona
Televizyon hala en erisilebilir medya araclarindan biri olmaya devam ediyor, ancak gencler arasinda

popularitesi azaliyor

6 —e—Tiim Kisiler /
S 5
4 o— ° ° N—"/‘\\‘*__. e adin L§ Temesa
3 S 4 —e—35-44
s 3
2 5 —9—45-54
1 2 —e—55+
1
0
2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 0
2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025
6
. —o—AB
=0=C1
3 —0—=C2
) —e—DE 2020 yilindan bu yana, 55 yas
. ustl grup haric tim hedef kitle
2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 .
gruplarinda ortalama izleme
.. . .. . . °g.
Kaynak: Kantar Medya siresi dismektedir. e Speed
2




En Cok izlenen Programlar

En Cok izlenen
Haber Programlari

SELGUK TEPELI iLE NOW ANA HABER
Yil Ortalamasi

OZAN GUNDOGDU iLE NOW ANA HABER

HAFTA SONU
Yil Ortalamasi

SHOW ANA HABER

Yil Ortalamasi

ATV ANA HABER
Yil Ortalamasi

KANAL D ANA HABER
Yil Ortalamasi

C—
oW

3,63
3,27
a 2,10

Kaynak: Kantar Medya - Hedef Kitle : 20+ ABC1

En Cok izlenen

UZAK SEHIR
Yil Ortalamasi

TASACAK BU DENiz
Yil Ortalamasi

KIZILCIK SERBETI
Yil Ortalamasi

ESREF RUYA
Yil Ortalamasi

TESKILAT
Yil Ortalamasi

Diziler

> 4

KANAL D

TRT1 7,42

12,40

read data
trust numbers
be rational

En Cok izlenen
Spor Programlari

FENERBAHGE-GALATASARAY ZiRAAT
TURKIYE KUPASI KARSILASMASI
02 Nisan 2025

GALATASARAY-LIVERPOOL UEFA
SAMPIYONLAR LiGi KARSILASMASI
30 Eyliil 2025

TURKIYE-ALMANYA FIBA ERKEKLER
EUROBASKET KARSILASMASI
14 Eyliil 2025

TURKIYE-iSPANYA FIFA DUNYA
KUPASI AVRUPA ELEMELERI
KARSILASMASI

07 Eyliil 2025

TURKIYE-GURCISTAN FIFA DUNYA
KUPASI AVRUPA ELEMELERI

KARSILASMASI
14 Ekim 2025

22’62

TRTT 18,34
TRT1 15,98

15,93

[ ]

::speed




Sosyal Medyada En Cok Konusulan Diziler

Kanallara Gére ileti Sayisi (m)

I I I I 07

KANALD TRT1 STARTV SHOW TV NOW

2025 yilinda sosyal medyada en cok
konusulan kanal Kanal D oldu.

Kaynak: Somera - Tiim Yil Verisi

Dizilere Gére ileti Sayisi (m)

I I I 0’7 0'7 0’6 0'5 0'4
. BHEEE=
&

N & SO X & o & N
& & SCAC & & & &
3 A o Q Q2
£ o
Ko

2025 yilinda sosyal medyada en cok
konusulan dizi Uzak Sehir oldu.



Cevrim Igi TV

internet kullanicilarinin
%29’u glinde 2 saatten
fazla cevrimici TV
uzerinden icerik izliyor.
Gunlik izleme siresi ise
ortalama 2 saat 16 dakika.

Kaynak: Global Web Index

Gunumuzde en az bir yayin platformuna lye olmayan ¢ok az kisi kalmis

otobuste, metrobuste, ucakta bile bu

birkac a.det abonelige sahip oluyor.

- -

‘ e »

e & ©
s & ©®
- » -y

Premium
muBiié*  HBO®*
max '
=

FAV

P AD
wiE=

Vof . ﬁ..

&>

JustWatch web 'tesu il uygulamalgve )

Kaynak: Justwatch Uzerindeki kullanici etki lerianaliz edilerek
Ocak-Eyliil verileri sayilarini degil platformlara yénelik goreli



read data

Haberleri Nasil Aliyoruz? Rk

_ YouTube haberciligi hiz kazandi
Basili gazeteler kan kaybetmeye devam ediyor. Gazete artik ,.

agirlikh olarak ¢evrim i¢i platformlardan okunuyor. ‘
Haber uygulamalarini

ve sitelerini ziyaret
edenlerin orani

Kanal Ad\ 11 Aylik izlenme

Basili Gazete Aylik Net Satis Rakamlari 1 Fatih Altayli 271.285.156
187 2 Nevsin Mengu 114.708.890
1,61 1,55 Kaynak: Global | 3 Ozlem Girses 110.542.387
1,42 Web Index ; -

1,18 | 4 Cuneyt Ozdemir 108.346.203
0,95 0,84 5 Yilmaz Ozdil 74.864.740
f 6 Cansu Canan Ozgen 51.118.669
7 Enver Aysever 49.889.486
w 8 Levent Giiltekin 46.291.014

2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 |
9 Bahar Feyzan 44.763.178
10 Can Atakl 41.666.224

Kaynak: BIAK Verileri

Kaynak: Medya Takip Merkezi - Youtube Rating Reports
Aksam, Aydinlik, Cumhuriyet, Fanatik, Fotomag, Hiirriyet, Karar, Korkusuz, Milliyet, Posta, Sabah, Sézcti, Takvim, Tiirkiye, Yeni y y p g nep

Akit, Yeni Safak, Yeni Asir gazetelerinin aylik ortalama satis rakamlari baz alinmistir.



Sinema

indirimli bilet déneminin 2019’da sona ermesi, 2020’de 2025 Ekim bagindan yil sonuna kadar uygulanan ‘Her Carsamba
sinemalarin pandemi ile kapanmas| ve bu donemde Sinema GunU’ kampanyasi kapsamindaki indirimli bilet uygulamasi
izleyicilerin streaming TV izleme aliskanligi kazanmasi ise sektorde hareketlenme yarattl\._Kampanyanm 2026 yilinda devam

: : . b A A L :
sinemaya olan ilgiyi zaman icinde azaltti. etmesi halinde sinema sektorinde t@parlap.ma?‘ong&r‘uj\eblI|r. = \

- P e . st b oy o B b o
5o I & e A ” = -
1 Temmuz iti yenisinema _ “ " 3.0 o D g o B %
“yasasi yiirtirliige girdi. Yasa ile A = i : >
birlikte indirimli bilet dénemi ™. % \ \ & W - = N
4 : sona erdi : h ¥ a
llk 52 Hafta Karsilastirmasi P ~ Ny = / o NS
4 v . - Mart 2020°de Pandemi e
#anyo 68.8 mio ’J nedeniyle kapanma — T
61.2 mio 60.2 mio 58.3 mio 59.6 mio 1 Temmuz 2021’de a¢ilma
e mie " 2% smio M3flthii
27.9 mio
17.4 mio
12.5 mio
2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

Kaynak: Boxoffice



En Cok izlenen Filmler

Rafadan Tayfa:
Kapadokya

Yan Yana

Zootropolis 2

2.605.699 izleyici

2.309.102 izleyici 1.091.829 izleyici

Sihirli Annem:

Hepimiz Biriz SamPiYONIar Kardes Takimi 2

T e

817.966 izleyici
Kaynak: Box Office Tiirkiye

702.622 izleyici 675.291 izleyici

read data
trust numbers
be rational

Bir Minecraft
Filmi

1.007.553 izleyici 833.335 izleyici

Avatar: Ates ve Kiil Kirpi Sonic 3

620.740 izleyici 618.923 izleyici

e speed



Acikhava

——

Acikhava reklamlarina olan talep, hem p
sagladi. Gelisen teknolojiyle birlikte 6zellik

alanlarda 3D uygulama yapilabilmesi de k

Yeni bir markayi/Grin
acikhava mecralari
sayesinde kesfettigini
belirtenlerin orani

%46

— w:- ’ i x *GWI 2025 H1
i Wl ey
2 |
SR |
% il

S

o

em de dijital alanlara yz?pllan yati

rimlarin devamhligini
arina olan ilgi artarken, bazi

Or.
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Ne Tur Muzik Dinliyoruz?

Turk Halk Mazigi

%218

Arabesk

%18,9

Turk Pop

%13,9

K Sanal
M 2

%12 4

Kaynak: GENAR Arastirma- Subat 2025

Halk mzigi ve arabesk

erkekler tarafindan daha

cok tercih edilirken,

kadinlarin pop muzik

dinleme orani erkeklere

kiyasla daha yuksek.

En cok ilgi géren

ilk bes kategori w

Tark Halk Muzigi 19,1 24,7
Arabesk 13,8 24,1
Turk Pop 18,5 8,2
Tirk Sanat MoOzigi 13,4 114
Tarku 9,3 71

read data
trust numbers
be rational

Aylik geliri 130.000 TL ve Uzeri
olan ust gelir grubu en cok
arabesk dinliyor.

Ust Gelir Grubunun Tercihleri

Arabesk | 2
Tirk Halk
o N 0
Muzigi

Tirkce Pop [N 13%
Tarko [ 0%

."speed



Podcast

Son yillarda podcast’lerin dinlen

de ivme kazandi ve her gegen gun dinle | JORT

E 2

. . a
'''''''''''
lllll
.

2025’te Tiirkiye’de en ¢ok
dinlenen podcast’ler

1.0rtamlarda Satilacak Bilgi
2.Kendine iyi Davran
3.Hayalhanem

4.Meksika Acmazi
5.Merdiven AltI Terapi

Kaynak: Spotify, 2025 Raporu



read data

Reklamda Cinsiyet Esitligi e varione

s | N 2018 yilindan bugline genel trend, Effie Genellikle erkeklerle 6zdeslestirilen Banka&Finans ve
‘\ TV reklamlarinda kadin géranarltginin Telekomunikasyon kategorilerinde kadin ana karakterin
f esitlikci yonde ilerledigini gdsteriyor. gorinurlGgunde kayda deger artiglar var.

Sektor Bazinda Kadin Ana Karakter Kullanimi
52%

Effie TV Reklamlarinda Ana Karakter Cinsiyeti

2024 750
2023 23%  26%
2022 43% 57%

2019-2021 - .

2007-2018 35% 65% Banka ve Finans Telekominikasyon
W Kadin Ana Karakter W Erkek Ana Karakter

W 2019-2021 m2022-2024

Kaynak: RVD — Effie Awards Toplumsal Cinsiyet Esitligi Karnesi 2025 ":6."' Speed
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[ N J
OZEt trust numbers
be rational

* Tirkiye’de medya tiketimi, 2025 itibariyla hizla dijitallesirken geleneksel mecralar belirgin bir dontisiim yasamaktadir.
Televizyon hala en genis erisime sahip mecra olmayi surdirse de, 55 yas Ustl haric tim hedef kitlelerde izlenme oranlari
disis trendindedir ve 6zellikle geng kitle ¢cevrim igi platformlara yonelmektedir. Cevrim i¢i TV kullaniminda gti¢li bir artis

gozlenirken, internet kullanicilarinin yaklasik Ggte biri giinde 2 saatten fazla dijital platformlardan icerik tiketmektedir.

* Haber tuketimi blylk olgctide ¢cevrim ici kanallara kaymis; basili gazeteler etkisini yitirirken YouTube ve dijital haber

platformlari 6ne ¢ikmistir.

* Sinema, pandemi sonrasi donemde izleyici kaybi yasamis ve giderek orta yas agirlikli bir mecra haline gelmistir; donemsel

kampanyalar ise talebi gecici olarak canlandirmaktadir.

* Acikhava mecralari, 6zellikle dijital ve yenilik¢i uygulamalar sayesinde gliclinu korurken, podcast dinleme oranlari ve dijital
sesli icerik tiketimi istikrarli bicimde artmaktadir. Genel olarak medya ortami, kitle mecralarindan ¢oklu platformlu, dijital

odakli ve daha pargali bir yapiya evrilmektedir.






read data
. [ N ]

Dijital Donusumun Hizi T e rationa

Hizli Biyime Akilli Cihazlar

Turkive'de internet kullanici sayisi 77,5 Milyon ve bu, Turkiye'deki internet kullanicilarinin neredeyse tamami

toplam niifusun %88,3'line karsilik gelmekte. 2015-2017 (%98) akilli telefona sahipken, bilgisayar ve akilh TV

arasinda internet kullanici sayisinda yillik bayime %12-13 sahiplikleri %57 seviyesinde seyretmekte; sanal gerceklik

civarindaydi. 2018 sonrasi bliyume hizi kademeli olarak ve e-okuyucu gibi yeni nesil cihazlar ise %5'in altindaki

azalarak 2025’te %0,2 seviyesine geriledi oranlarla hentiz ¢ok kisitli bir kitle tarafindan kullanilmakta.

internette gecirilen

ortalama haftalik stre
41 saat 37 dakika

Kaynak: We are Social Raporu — Ekim 2025

“ispeed



Turkiye’nin En Popller Uygulamalari e varione

Uygulama ici Harcamalar

1 TikTok

2 @ ChatGPT
3 u Youtube

4 — @ Azar

5 n Tinder
6 @ Sugo

7 e FaceApp

8 tabii  Tabii
9 l @' Instagram
10 Bumble

Kaynak: Sensor Tower — 2025 Verileri

Uygulama indirmeleri

1

2

3

10

@ ChatGPT
Temu

TikTok

l@' Instagram
B o
HBO Max
max

CapCut

Hem global devlerin (TikTok, YouTube)
hem de nis uygulamalarin (FaceApp, Azar)
glclu performansi var. ChatGPT’nin
yukselisi 6zellikle dikkat cekici;
kullanicilarin premium 6zelliklere harcama
yapmaya daha istekli oldugunu gosteriyor.

indirmelerde kiiresel eglenceli
uygulamalar (ChatGPT, TikTok, Temu,
Instagram) ile Turkiye’ye 6zgu
kamu/operator uygulamalari ayni anda
gucli konumda.

i speed



read data

Turkiye’nin En Popller Oyun Uygulamalan T eraona

Uygulama ici Harcamalar

PUBG Mobile

[y

2 = 101 Okey

3 — Whiteout Survival

4 Royal Match

5 eFootball

6 — Last War: Survival

7 = Candy Crush Saga

8 — Brawl Stars

9 EA SPORTS FC
10 ¥ Mobile Legends: Bang Bang

Kaynak: Sensor Tower — 2025 Verileri

Uygulama indirmeleri

1 v Subway Surfers

2 PUBG Mobile

3 TopTop: Games&Chat
4 Block Blast!

5 101 Okey

6 Clash Royale

7 EA SPORTS FC

8 Brawl Stars

9 Hay Day
10 Shawarma Legend

Turkiye’de oyun gelirlerinde hem global
devler (PUBG, Candy Crush, Brawl Stars)
hem de yerel oyunlar (101 Okey Plus)
glcli sekilde rekabet ediyor. Ozellikle
PUBG’nin istikrarh liderligi dikkat cekici.

indirmelerde trend daha degisken.

Subway Surfers gibi klasiklesmis oyunlar
ve Clash Royale gibi eski ama yeniden
populerlesen oyunlar 6ne c¢ikiyor. Bu
tablo, Tirkiye’de oyun tercihinin hem
uzun sureli popiiler yapimlara hem de
donemsel ¢ikis yapan yeni oyunlara
kaydigini gosteriyor.

-si:speed



Dinamik Sosyal Ag Kullanimi

R

| Turkiye, kullanilan
-"\\(TO\( /

ortalama sosyal

Sosyal medya kullanici sayisi 2025'te 6nemli bir

bliylime (%8.3) ile 62.3 Milyon kullaniciya ulasti. SlEE SEISINE 2l

ile 15. tUlke konumunda

Kaynak: We are Social Raporu — Ekim 2025
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Platform Kullanim Oranlari

//
Aylik kullanim orani (%) 'y P |
90% 89% S\ s )
78% , »
69% = e O o
59% .
54% “uld o
48% p
41% 40%
27% 27%
19%

12% 11% 11%
Instagram WhatsApp Youtube Facebook X Telegram  TikTok Messenger Pinterest Snapchat Linkedin iMessage Skype Reddit Discord

Kaynak: We are Social Raporu — Ekim 2025 : - o . Speed



-

Gunluk Ortalama Platform Kullanim Sireleri

Instagram, glinliik ortalama
1 saat 53 dakika kullanim
\ suresiyle en yuksek kullanima
sahip platform olarak zirvede.
YouTube ve TikTok ise 1 saat 20
dakikanin Gzerindeki sirelerle
kullanicilari platformda tutma
konusunda yuksek basari
01:28 ;.5 gostermekte.

e

01:53

00:49

00:36 00:35

00:22
00:14 00:13

00:07 00:06 00:05 00:05 00:03

Instagram YouTube TikTok WhatApp Facebook X Telegram  Reddit IMO Discord Pinterest Snapchat Messenger Linkedin  Threads

Kaynak: We are Social Raporu — Ekim 2025



read data

Dijital Diinya ve Kaygi " pe rational

be rational

Hayatimizda dijital diinya gittikce daha fazla yer kaplarken, bu dinyanin
getirdigi kaygilar da mevcut.

Turkiye’'de yetiskinlerin blylk bolimu giintin 6nemli kismini ekran basinda

gecirirken, her 10 kisiden 7’si internette stres ve bunalmislik yasadigini
belirtiyor.

Kaynak: Oxford Mindfulness Arastirmasi — Eyliil 2025

‘Akilli telefonumla cok fazla

‘Sosyal medyayi kullanmak

bana kaygi veriyor. zaman gecirdigimden

endiseleniyorum.

Kaynak: Global Web Index -2025

i:speed



%ST NI ©UcO w
%8 I 'S\ L))
T —— o ]
%07 I °|'5|°d w
%1y I °/uew|y
%1y I ©/oder
%y I ' U'ued
%<y I - °1/0d
%7 I 5!/ eoeN
%vy I Uc15!0J1S
%vy I °/!\S|
%vy I °/\e)|
%Sy I, C/\uo)
%Sy I 15/ 25| Ng
%97 I O°/\ON
%97 I °/uewoy
%97 I cS|
%97 I, GO H
%97 I |C UO|0)
%Ly I ©/\Ueds|
%Ly I /> UnO
%Ly I, |1uely
%Ly I A
%87 I ©sUc- 4
%87 I s'1eNH
%67 I 5°/\S|
%6v I cruel|
%0S I cPue|oH
%0S I 1s'ueunA
%S I  cPcuE)
%S I, /e
%¢S I (S
%€S I, °/uo|od
%S I ©/2)
%vs I (c-SnAY
%5SS I | °NNS
%SS I, 2o opud
%9S I  ©/snY
%9S I, o(u!d|!
%95 I § V4
%.S I, ©/und
%LS I e U1oIA
%8S I Uc1S!PulH
%8S I 9V
%6S I, " de3uls
%6S I ©/\|!z2.9
%6S I, /o un O
%09 I ©iS2IN
%09 I, 51|52 1]
%19 I °/z0|eIN
%79 I
%€9 I, °ADnL
%69 I, U c|Ae |
%1, I, ©.°(IN

konumunda

, online alisverislerde %62,5 ile 3. lilke
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Markalar Sosyal Medayaaa Yukseliste

Geleneksel e-ticaret yerini
Facebook gibi uygulamalar

k sosyal platformlara birakiyor. Tiketiciler TikTok, Instagram ve
ce kesif degil, dogrudan satin alma icin de kullaniyor.

Turkiye’'de tuketicilerin %75’i A

sosyal medya Uzerinden internette iiriin/marka
alisveris yaptigini belirtirken ~ arastirmasi yapanlarin %45’

%81’i ise 2030 yilina kadar bu

sosyal medyayi da bu amagla

platformlarin birincil alisveris kullaniyor.

noktalari olmasini bekliyor.

Kaynak: Global Web Index

Kaynak: DHL eCommerce— 2025 E-Ticaret Trendleri Raporu - Haziran 2025




Yapay Zeka

Yapay zeka kullanimi gittikce hayatimizin bir parcasi haline geliyor.
Turkiye'de 16 yas tuzerindeki internet kullanicilarinin %88’i son 1 ay

icerisinde yapay zeka araclarini kullandigini belirtiyor.
Kaynak: Global Web Index

Tirkiye, ChatGPT trafiginde

® chatgpt ® gemini

Arama terimi Arama terimi

Son 5 Yillik Google Arama Trendi
%94,49’luk oranla diinya

birincisi!
Kaynak: Meltwater

'Digital 2026 Global
< Overview' raporu

Kaynak: Google Trends

“i:speed
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Kaynak: We are Social Raporu — Ekim 2025



Yapay Zeka Ne I¢in Kullaniliyor?

Bilgi bulmak (6r. arama yapmak)

Sorunlar hakkinda tavsiye almak

Gorunti/video olusturmak veya gelistirmek

Kisisellestirilmis 6neriler almak (6r. Grlinler, seyahat, eglence)

Beceri 6grenmek veya gelistirmek (6r. egitim, dil, mesleki gelisim)

Yazili icerik olusturmak veya gelistirmek

Zamandan tasarruf etmek veya verimliligi artirmak

Kendimi eglendirmek icin (6r. kisisel avatar olusturmak)

Saglik ve zindeligi izlemek veya gelistirmek icin (or. fitness takibi, saglk
tavsiyeleri)

Kaynak: Global Web Index

T, 55

I, <29%

I 339

I 33%

I, 329%

I 269

I, 26

I 259

I, 249

Yapay zeka en c¢ok bilgi bulmak icin
kullanilirken, sorunlar hakkinda tavsiye
almak icin kullanimin ikinci sirada yer

almasi dikkat cekici bir veri.
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Yapay Zeka ve E-spor

Yapay Zeka Oyun Sektoriine Yon Verecek e e

Pee - .

— -
Yapay zeka, oyun dlinyasinda sadece mevcut deneyimi

iyilestiren bir ara¢ degil, yeni oyun tlrlerinin dogmasini
a7

-

saglayan donusturucu bir glic. Oyuncu-davranislarini analiz

4

ederek kisisellestirilmis icerikler ve gercekci karaktéfler
sunarken; gelistiriciler icin Gretim strecini hizlandirarak -
inovasyonun onunu acmakta. Kisacasi yapay zeka, hem

oyuncu deneyimini derinlestirmekte hem de sektérin

gelecegini yeniden insa etmekte.




Ozet

Turkiye'de dijital dontsim, internet kullaniminin doygunluk noktasina ulasmasi ve yapay zeka entegrasyonuyla yeni bir
evreye girmistir. 2025 verilerine gore Turkiye'de internet kullanici sayisi 77,5 milyona (ntfusun %88,3'l) ulasmis, ancak

blyime hizi yillik %0,2 seviyesine gerileyerek duraganlasmistir.

Dijital ekosistemin en dikkat c¢ekici gelismesi yapay zeka alanindadir. Turkiye'deki internet kullanicilarinin %88'i son bir ay

icerisinde bir yapay zeka araci (basta ChatGPT olmak Uizere) kullanmistir. Toplumun %72'si yapay zekaya karsi buylk bir

heyecan duymakta ve bu oranla Turkiye dinya genelinde 3. sirada yer almaktadir. Yapay zeka en c¢ok bilgi edinme ve sorunlar

hakkinda tavsiye alma amacglariyla kullanilmaktadir.

Eglence ve sosyal medya aliskanliklarinda ise YouTube, TikTok ve Instagram populerligini korurken; E-spor'a olan ilgi her
gecen yil artmaktadir. Turkiye, E-spor ile ilgilenenler siralamasinda %14,5 ile dinyada 19. sirada yer almaktadir. Yapay
zekanin oyun dinyasindaki donusturtci glictyle birlikte, dijital deneyimin 6nimuzdeki donemde daha kisisellestirilmis ve

etkilesimli bir yapiya burtiinmesi beklenmektedir.

trust numbers
be rational




Guncel Raporlar icin Speed App T eraona
Veriyi; basit, anlasilabilir ve mobil

sevenler icin Speed App!

Guncel ve anlasilabilir veriye telefon veya
tabletinizden her zaman kolayca ulasin.

Speed App’i
Hemen indirin!

o Dowmnload on the (et it om

S App Store

Google play

“i:speed


https://apps.apple.com/tr/app/speedapp/id6446165811
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.speedmedya.app&gl=TR
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