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%73%73 Ünlünün güvenirliği,
markaya olan güvenimi

etkiler.

%70%70

Kesinlikle Artırır Artırır Nötr Artırmaz Hiç Artırmaz

R e k l a m d a  Ü n l ü  K u l l a n ı m ı n ı n  E t k i l e r i

Ünlü kullanan markaları
samimi buluyorum.

R E K L A M D AR E K L A M D A
ÜNLÜ KULLANIMIÜNLÜ KULLANIMI

%63%63 %69%69

Ü n l ü l e r i n  R e k l a m  Y ü z ü  O l m a s ı
A l ı ş v e r i ş  i s t e ğ i n i  A r t ı r ı r  m ı ?

E n  E t k i l i  B u l u n a n  Ü n l ü l e r

%56%56

‘Reklamlarda ünlülerin
kullanılması dikkatimi

artırır.’

%38%38 %34%34 %16%16 %5%5 %7%7

%59%59 %20%20 %12%12 %7%7

Oyuncular Sporcular Şarkıcılar Fenomenler

Katılımcıların %56'sı ürün yerine ünlüye
odaklanıyor; bu da ünlü kullanımının dikkat

çekse bile reklam mesajını ve ürünü
gölgeleme riski taşıdığını gösteriyor. 

Ü n l ü n ü n  Ü r ü n ü  G ö l g e l e m e  R i s k i
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