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We Are Social - Turkiye 2026

Dijital Dunya Trendleri ve Analizler




Genel Ozet

read data

trust numbers
be rational

We Are Social Tiirkiye 2026 raporu, Tiirkiye’nin dijital ekosistemini kapsamli bir sekilde analiz eden en giincel ve giivenilir kaynaklardan biridir. internet
penetrasyonundan sosyal medya kullanimina, e-ticaret davranislarindan medya tiketim aliskanliklarina kadar tlkenin dijital dontsimunu sayisal verilerle

ortaya koyar.

Bu rapor, markalarin degisen kullanici davraniglarini anlamasi, medya yatirimlarini dogru mecralara yonlendirmesi ve 2026 igin stratejik planlamalarini
guclendirmesi agisindan kritik bir rehber niteligi tasir. Tirkiye dijital pazari icin hem buginin fotografini hem de gelecegin firsatlarini net bir sekilde sunar.

One Cikan Veriler

internet penetrasyonu %88, 3 ile doygunluk
seviyesine ulasti = Bliyiime artik kullanicidan degil
kullanim siiresinden geliyor.

En cok vakit gecirilen platform: Instagram (1s 53dk)

En yiiksek oturum sikligi: WhatsApp
(21,7-giinliik agcilma)

E-ticaret harcamasi 31.3 milyar dolar = Yillik
+%8,1 bliylime

Sosyal medya kullanici sayisi 62,3M - Son 2 ¢eyrekte
hizlanan biylime.

En yliksek oturum siiresi: YouTube (11:42 per session)

Google'in yonlendirme payi 10 yilda %97 - %44
(tarihi déniisiim)

Dijital 6demeler 72,8 milyar dolar - +%30,9 artis
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2026 Dijital Ekosistemi

Markalar icin Ne Anlama Geliyor?

Dijital Doygunluk Noktasi:
internet ve sosyal medya biiyiimesi yavasladi; rekabet artik kullanici dikkatini kazanma, icerik kalitesi
ve konumlandirma lizerinden belirleniyor.

Mobil Ustunliigu:
Web trafiginin %76’si mobilde; basarili kampanyalar icin mobile-first, hizh tiiketilen ve dikey video
formatlari kritik Gnem tasiyor.

Aramada Gii¢ Degisimi:
Google’in payi diserken Yandex ve yapay zeka aramalari 6ne cikiyor; markalarin SEO stratejilerini
cesitlendirmesi ve Al arama davranisina uyum saglamasi gerekiyor.

Video Hakimiyeti:
YouTube, Instagram ve TikTok kullanim siirelerinde lider; 2026 medya planlari yiksek etkilesim i¢in video
agirlikh ve platforma gore sekillenen igeriklerle kurgulanmali.

Sosyal Medya Yeni Arama Motoru:

Kullanicilar markalari 6nce sosyal medyada arastiriyor; bu nedenle sosyal ticaret, iiriin kesfi ve influencer
etkisi markalar icin en glicli bliyiime alani haline geliyor.
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Baglantili Cihazlarin ve Hizmetlerin Kullanimi ve Yayginligina Genel Bakis

Iinternet Kullanan
Bireyler

Toplam Niifus Mobil Hat Baglantilari Diger Cihazlar

87.7 81.9 77.5 62.3
Milyon Milyon Milyon Milyon

Yil Bazinda Degisim Yil Bazinda Degisim Yil Bazinda Degisim Yil Bazinda Degisim
(0)
+0.2% +1% +0.2% +8.3%
+215 K +836 K +190 K +4.8 Mio

Turkiye'de toplam niifus 87,7 Milyon olup, 77,5 Milyon birey (%+0,2 yillik degisim) aktif internet kullanicisidir. Mobil Hat Baglantilari 81,9 Milyon olarak 6l¢tlmustdir.
Yillik bazda en hizli biiylime, %8,3 artigla 62,3 Milyon baglantiya ulasan Diger Cihazlar kategorisinde gergeklesmistir.
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Nufus Esaslari




Nufusun Esaslari

Demografi ve Diger Temel Gdstergeler
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Toplam Niifus

87.7

Milyon

Kadin Nifus

50.1%

Erkek Nufus

49.9%

Toplam Niifusun
Yillik Degisimi

+0.2%

+215 Bin

Yas Ortalamasi

Y
iy
L]

33.5

Kentsel Niifus

Niifus Yogunlugu
(km? Basina Kisi)

113.9

Genel Okuryazarlik (15+)

97.0%

Kadin Okuryazarlik (15+)

94.0%

Erkek Okuryazarlik (15+)

99.0%
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Zamanla Nufus 26ial e rmonn
Toplam Nufus ve Yillik Degisim

87 Mio 87 Mio 88 Mio 88 Mio

86 Mio 87 Mio
81 Mio
0,2% 0,2% 0,2%

Ekim 2015 Ekim 2016 Ekim 2017 Ekim 2018 Ekim 2019 Ekim 2020 Ekim 2021 Ekim 2022 Ekim 2023 Ekim 2024 Ekim 2025

Turkiye’nin niifusu 2015’te 81 milyon iken 2025’te ise 88 milyon seviyesine ulagmistir. 2015-2019 arasinda hizla bir niifus artisi yasansa da, 2020 sonrasi bu artis
yavaslamaya basladi. Bu dogrultuda yillik biiyiime ise %0.2 seviyesine indi. Bu, niifus artis hizinin belirgin sekilde azaldigini gostermektedir.
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ufusun Yas Dagilimi are. " trust numbors
Her Yas Grubundaki Kisi Sayisi ve Yas Grubunun Toplam Nifus icindeki Payi
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Turkiye’de geng niifus da 6nemli bir yer tutmaktadir. 0-54 yas grubu glicli bir demografik kitle olustururken, 55+ yas grubu ise daha kiicik bir paya sahiptir. Genel
olarak, genc niifus belirgin agirlikta bulunmaktadir.
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Finansal Ve Gelisimsel Gostergeler el e

DlUnya Bankasi Finansal Kalkinma, Temel Hizmetlere Erisim ve Cihaz Sahipligi

Gayri Safi Yurtici Haslila
(ABD Dolan)

$1.44

Trilyon

Gayri Safi Yurtici Haslila
(Uluslararasi Dolar)

$3.65

Trilyon

Kisi Basina Diisen GSYH
(ABD Dolar)

$16.7

Bin

Kisi Basina Diisen GSYH
(Uluslararasi Dolar)

$42.5

Bin

Kisi Basina Diisen Net Milli
Gelir (ABD Dolari)

$7.198

1.2%

Giinlik 3,65 Dolardan Daha
Az Kazanan Niifusun Yiizdesi

Temel igme Suyu
Hizmetlerine Erisimi Olan
Niifus Yiizdesi

97.0

Temel Hijyen Ve Tuvalet
Hizmetlerine Erisimi Olan
Niifus Yiizdesi

99.2%

Elektrige Erisimi Olan Niifus
Yizdesi

100%

Cep Telefonuna (Herhangi Bir
Tiir) Sahip Olan Niifus
Yiizdesi

]

97.4%

*GSYH: Gayri Safi Yurtici Hasila
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16+ Internet Kullanicilarinin Sahip Oldugu Cihazlarin Yuzdesi

Cep Telefonu (Herhangi) | — o7,9%
At etefon | 07,9%
Diziistii Bilgisayar Veya Masalistil... _ 57,2%
Alalt Televizyon | 57,1%
Tablet | 41,7%
Akilli Bilek Cihazi (Herhangi)  [[NNEGE 33.4%
Al saat | 34,9%
Oyun Konsolu _ 18,6%
Akilli Ev Cihazi _ 18,4%
TV Yayin Cihazi _ 15,7%
Akilli Bileklik [N 12.4%

sanal Gergeklik Cihazi [l 4,8%

E-Okuyucu [l 4.3%
Ozellikli Telefon [l 4.3%

Turkiye'de internet kullanicilari arasinda Cep Telefonu (Herhangi) ve Akilli Telefon sahipligi %97,9 ile neredeyse evrensel bir seviyededir. Dizlistli veya masalsti
bilgisayar sahipligi %57,2 iken, yeni nesil cihazlardan Sanal Gergeklik Cihazi (%4,8) ve E-Okuyucu (%4,3) en distik sahiplik oranlarina sahiptir.
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Medya Kullanimi 2ial "o vaona

16+ Internet Kullanicilarinin Tikettigi Medya Tirlerinin Yuzdesi

Online Video | 94,7%
Sosyal Medya |, 04,15
Shorts/Tiktol | 00,6%
. JEuuj
Viogar | 87,5%
vzt | —— 84,0%
Video Oyuniar: | 83,0%
TV (Gelenekse!) |, 81,8%
Video Oyuniar: (Mobil) | 78,5%
Basin | 75,5%
ontine TV | —— 74,1%
Basin (Ontine) |, 68,6%
Basin (Fiziksel) | 54,8%
Oyun Konsolu | 53,5%
Radyo | 53,4%
Podcast | 48,8%

Turkiye'de internet kullanicilari arasinda en ¢ok tiketilen medya tirleri %94,7 ile Online Video, %94,1 ile Sosyal Medya ve %90,6 ile Shorts/Tiktok olmustur. Bu
kategorilerin yaygin kullanimina karsin, listedeki en diisiik oran %48,8 ile Podcast kategorisinde kaydedilmistir.
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Medya ile Haftalik Gegirilen Zaman are N trust numbers

be rational

16+ Internet Kullanicilarinin Haftalik Ortalama Gecirdigi Zaman

Cevrimigi Video
Tv (Toplam)
Video Oyunlari
Sosyal Medya
Shorts/Tiktok
Vloglar

Video Oyunlari (Mobil)
TV (Geleneksel)
Online Miizik
Online TV

Basin (Toplam)
Oyun Konsolu
Basin (Online)

Radyo (Geleneksel)

Basin (Fiziksel)

Podcast

BN 01:41

Turkiye'de 16 yas ve Uzeri internet kullanicilarinin medya ile haftalik gecirdigi slire incelendiginde, en cok zaman 15 saat 07 dakika ile Cevrimigi Video ve 12 saat
22 dakika ile TV (Toplam) kategorilerine ayrilmaktadir. En az zaman gecirilen medya tiir ise 1 saat 41 dakika ile Podcast olmustur.

s speed



Medya Kullanim Frekansi

16+ internet Kullanicilarinin Her Bir Medya Turunu Tikettikleri Sure

Podcast

Radyo

Basin (Fiziksel)
Oyun Konsolu
Basin (Online)
Online Tv

TV ( Geleneksel)
Video Oyunlari (Mobil)
Online Miiziik
Vloglar
Shorts/Tiktok

Sosyal Medya

2,15

2,68

3,16

3,24
3,39

3,67

read data
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4,64

Turkiye'de 16 yas ve Uzeri internet kullanicilarinin medya kullanim frekans degerleri incelendiginde, en yliksek frekans 4,64 birim ile Sosyal Medya ve 4,28 birim ile
Shorts/Tiktok kullaniminda kaydedilmistir. En diisiik frekans degeri ise 1,35 birim ile Podcast kullaniminda 6l¢tiimustir.
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Mobil Telefonlar ve Hlicresel Aga Baglanan Cihazlarin Kullanimi

@cresel Mobil Baélars /Hijcresel Mobil Baélant\l /Hiicresel Mobil Baf’;larb / Hiicresel Mobil \

Sayisi (IOT Harig) Sayisinin Toplam Niifusa Sayisindaki Yillik Baglantilarin Payi
Orani Degisim (3G, 4G, 5G)

((A)).)

81.9 93.3% +1.0% 97.8%
o Miver - / Nk \ /

Toplam hiicresel baglantilar, mobil telefonlar disindaki cihazlari igerir ancak hiicresel IOT baglantilarini kapsamaz. Kisi basina birden fazla baglanti ve bagli
cihaz nedeniyle rakamlar niifustan yiiksek olabilir. Onceki raporlarda 10T baglantilari dahilken, burada dahil edilmemistir.
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Zamanla Hucresel Mobil Baglantilar are N trust numbers

be rational

Zaman Icinde Hiicresel Mobil Baglanti Sayisi

81,5 Mio 81,4 Mio

80,5 Mio ,6 Mi 81,1 Mio 80,4 Mio 80,4 Mio

0,6%

Ekim 2023 Ocak 2024 Nisan 2024 Temmuz 2024 Ekim 2024 Ocak 2025 Nisan 2025 Temmuz 2025 Ekim 2025

Hiicresel mobil baglanti sayisi 2023 ve 2025 yillari arasinda dalgali bir seyir izledi.2023 Ekim ayinda 81,5 milyon olan baglanti sayisi, 2024 basinda 80,3
milyona gerileyerek diisis gosterdi.Yilin ortalarina dogru kademeli artislarla Ekim 2024’te 81,1 milyon seviyesine ulassa da, 2025 Ocak ayinda yeniden 80,4
milyona indi.2025’in ikinci yarisinda ise toparlanma gorilmis ve Ekim 2025’te 81,9 milyon baglanti ile donemsel bir zirve kaydedilmistir.
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Mobil Baglanti Endeksi 20ial "o vaona

GSMA Intelligence'in Mobil Baglanti Strtculeri ve Etkinlestiricilerine Dair Degerlendirmesi

/ \ / Mobil internet \ / Mobil internet \ /Tijketici Hazir Olma\ /igerik . Hizmetler\

Erisilebilirligi Durumu

Genel Endeks Puani
Altyapisi

((;Ai))

77.89 80.13 61.12 90.38 83.17
\ AN N AN AN /

GSMA Intelligence verilerine gére Genel Endeks Puani 77,89 olarak hesaplanmistir. Alt basliklara bakildiginda, Mobil internet Altyapisi 80,13 ile giiclii bir
performans gosterirken, Mobil internet Erisilebilirligi 61,12 puanla en diisiik skoru almistir. Tiiketici Hazir Olma Durumu 90,38 ile en yiiksek seviyede olup,
kullanicilarin mobil teknolojileri benimsemeye oldukca acik oldugunu gdstermektedir. icerik ve Hizmetler basligi ise 83,17 puanla iyi bir performans sergilemistir.
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Internet Kullanimina Genel Bakis

Internetin Benimsenmesi ve Kullanimina lliskin Temel Gostergeler

internet Kullanici Sayisi

77.5
Milyon

internet Kullanicilarinin
Toplam Niifusa Orani

88.3%

Toplam internet
Kullanicilarinin Yillik Degisimi

+0.2

+190Bin

internet Kullanicilarinin
Nifusa Gore Yillik Degisimi

0%

Kiiresel internet
Kullanicilarinin Endekslenmis
Payinin Kiiresel Niifusa Orani

120.7

Cep Telefonlari Uzerinden
Erisim Saglayan internet
Kullanicilarinin Yiizdesi

Diziistii Bilgisayar Uzerinden
internete Erisim Orani

Baglantili Medyayi
Kullanarak Harcanan
Ortalama Haftalik Siire

O

41S 37D
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Turkiye'de internet kullanici
sayisi 77,5 Milyon'dur ve bu,
toplam niifusun %88,3'line
karsilik gelmektedir. Kullanicilarin
%97,1'i internete cep telefonlari
Uzerinden erisim saglarken,
baglantili medyayi kullanarak
harcanan ortalama haftalik stire
41 saat 37 dakika olarak
belirlenmistir.
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Zaman Iginde Internet Kullanimi BRI st umbers

be rational

Internet Kullanan Kisi Sayisinin Yillik Degisimi

76 Mio 77 Mio 78 Mio

7
71 Mio 3 Mio
68 Mio
61 Mio 64 Mio
49 Mio
43 Mio
13,09 13,0%
. 5,8% 5,4%
- 3,1% 3,0% 2,3%
0,2%

Ekim 2015 Ekim 2016 Ekim 2017 Ekim 2018 Ekim 2019 Ekim 2020 Ekim 2021 Ekim 2022 Ekim 2023 Ekim 2024 Ekim 2025

2015-2017 arasinda internet kullanici sayisinda yillik biiyime %12-13 civarindaydi. 2018 sonrasi biiyime hizi kademeli olarak azalarak 2025’te %0,2
seviyesine geriledi. Bu durum, internet kullaniminda doygunluk noktasina ulasildigini ve biytimenin belirgin sekilde yavasladigini gostermektedir.
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Zaman Iginde internet Benimseme Orani SISl st numbors

Internet Kullanan Kisi Sayisinin Toplam Nufusa Orani ve Yillik Degisimi

88,3% 88,3%
82,0% 84,2% 86,5% b .
78,3% ’

71.9% 74,6%

65,7%

59,5%
53,8%

11,0% 11,0%

4,7%
2,7% 2,7% 2,1%

0%
Ekim 2015 Ekim 2016 Ekim 2017 Ekim 2018 Ekim 2019 Ekim 2020 Ekim 2021 Ekim 2022 Ekim 2023 Ekim 2024 Ekim 2025

2015-2017 yillari arasinda internet kullanim oraninda yiksek bliyiime gozlemlenirken, 2018’den itibaren artis orani kademeli olarak azalmistir.
2024 ve 2025 yillarinda oran degismemis olup, internet kullanim oraninin doygunluk seviyesine ulastigl gorilmektedir.
Turkiye'de niifusun %88.3’li internet kullaniyor ve son yillarda biiylime neredeyse durma noktasina gelmistir.



/internet KuIIan|C|Iar|\

KEPIOS

77.5

Milyon

Toplam Niifusa Orani
K 88.3% /

/internet kuIIan|C|Iar|\

ITU

76.6

Milyon

Toplam Niifusa Orani
K 87.3% j

Internet Kullanicilarinin Perspektifleri

Farkl Kaynaklar Tarafindan Yayinlanan Internet Kullanici Sayilari

/internet KuIIanICIIarl\

CIA Diinya Bilgi Kitabi

76.3

Milyon

Toplam Niifusa Orani
K 87.0% J
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Birbirinden farkli kaynaklara yer verilmis olsa da, genel olarak internet kullanici sayisinin 70-77 milyon arasinda oldugu goruliiyor. KEPIOS verileri, en
yuksek kullanici sayisini ve en yiksek penetrasyon oranini gosteriyor. CIA World Factbook, diger iki kaynaga gore daha dustk bir kullanici sayisi ve internet
penetrasyonu bildiriyor.
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Interneti Kullanmanin Temel Nedenleri are = st numbers
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16+ internet Kullanicilarinin interneti Kullanmasinin Temel Nedenleri

Bilgi Arama | " 71,6%
Nasil Yapilacagimi Arastirma | 63,0%
Haberler ve Olaylardan Haberdar Olma | 62,7%
Uriinler ve Markalar Hakkinda Arastirma [l 56,8%
Yeni Fikirler veya ilham Bulma | 56,1%
Aile ve Arkadaslarla iletisimde Kaima [l 55,6%
Video, Dizi veya Film izleme | 55,5%
Miizik Dinleme ve Erisim | 50,1%
Bos Zamani Degerlendirme ve Genel Goz Atma  [[NNNGNNl 47,3%
Egitim ve Calisma Amagh Kullanim [ 432%
Finans Yonetimi ve Tasarruf [N 40.2%
Yerler, Tatiller ve Seyahat Hakkinda Arastirma [N 36,9%
Saglik Sorunlari ve Saghk Uriinleri Arastrma [ 36,4%
is ile ilgili Arastirma | 35,4%
Oyun Oynamak | 34,0%

Bilgi arama, internet kullanmanin temel nedenleri arasinda en yaygin kullanim amaci olarak géziikmekte. Egitim ve genel internet kullanimi gibi daha
kisisel faaliyetler, popiiler arastirma ve sosyal medya kullaniminin gerisinde kalmaktadir. Gaming (oyun oynama), internetin kullaniminda 6nemli bir yere
sahip olsa da, diger kullanimlara gére daha diisiik bir oranda yer aliyor.
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Internet Erisiminde Kullanilan Cihazlar areial Usiumeers

16+ Internet Kullanicilarinin internete Eristigi Cihaz Turleri

Cep Telefonu (Herhangi Biri) 97,1%

Akilli Telefon

95,3%

Bilgisayar veya Diziistii (Herhangi Biri) 58,5%

Kisisel Bilgisayar veya Diziistii 51,6%

Baglantili Televizyon 45,0%

Tablet Cihaz

34,4%

is Bilgisayar veya Diziistii 23,0%

Akilli Ev Cihazi 12,3%

Oyun Konsolu 11,3%

Tuslu Telefon - 41%

Sanal Gergeklik Cihazi . 3,4%

Turkiye'de internet erisiminde agik ara en baskin cihaz olup kullanicilarin %97,1’i interneti cep telefonuyla kullanmaktadir. Bunu %95,3 ile akilli telefonlar takip ederek
mobil cihazlarin internet erisimindeki belirleyici roltini net bigcimde ortaya koymaktadir. Bilgisayar veya dizistu kullanim orani %58,5 ile 6nemli bir seviyeye sahip olsa
da mobil cihazlarin oldukga gerisinde kalmaktadir. Kisisel bilgisayarlar %51,6, is bilgisayarlari ise %23 oraninda kullaniimaktadir.
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Internet Baglanti Hizlar

Mobil ve Sabit Internet Baglantilari icin Ortalama Hizlar ve Gecikmeler

Mobil internet
Baglantilarinin Ortalama

Hizi

((;Ai))

68.19

indirme Hizi
Mbps
Yiikleme Hizi 1 6 . 7 2
Mbps
Gecikme (MS) 24
Ms

Mobil internet
Hizindaki Yillik Degisim

56.17

klr‘::;ne i +47 . 1% indirme Hizi
Mbps

Yikleme Hizi + 1 6 . 3 % Yiikleme Hizi 1 6 . 3 3

Artisi Mbps

Gecikme (MS) 8
Ms

Gecikme Artisi —4 . O%

Sabit internet
Baglantilarinin Ortalama
Hizi

we [ read data
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Sabit internet
Baglantilarinin Hizindaki
Yillik Degisim

indirme Hizi
ndimetiz 1 3() 9%
Yiikleme Hizi
Art|§| + 2 2 ° 1 %

Gecikme Artisi - 1 1 . 1 %
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Mobil Internet Baglanti Hizlari BRI et rumoer

be rational

Mobil Internet Baglantilarinin Ortalama indirme Hizlari (Mbps)

66,3 70,18 68,19

32,48

Agustos 2023 Kasim 2023 Subat 2024 Mayis 2024 Agustos 2024 Kasim 2024 Subat 2025 Mayis 2025 Agustos 2025

Mobil internet hizlar Turkiye’de 2023—2025 arasinda belirgin bir ylkselis trendi gostermistir. 2023 yilindaki dustk seviyelerden sonra hizlar her ¢eyrekte istikrarli
bicimde artmis ve 2025 yilinda ciddi sekilde ytkselmistir.

.. L@
*N/A: Ol¢iim sisteminde yapilan dedisiklik nedeniyle dedisim yiizdesi paylasilamamaktadir. ..féf.o Speed
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Sabit Internet Baglanti Hizlari are. " trust numbers
Sabit internet (Wi-Fi) Medyan Indirme Hizlari (Mbps)

54,5
51,8
48,0
44,2 42,9
34,6
20,0%
I - B = 7,8% 5,3% 3,0%

Agustos 2023  Kasim 2023 Subat 2024 Mayis 2024  Agustos 2024  Kasim 2024 Subat 2025 Mayis 2025  Agustos 2025

56,2

/a

Grafik, Tirkiye’de sabit internet (Wi-Fi) medyan indirme hizlarinin 2023-2025 doneminde nasil degistigini net sekilde ortaya koyuyor. Veriler genel olarak
yukselen bir hiz trendine isaret ederken, donemsel kiglk dalgalanmalar da goriliyor.

.. .20
*N/A: Ol¢iim sisteminde yapilan dedisiklik nedeniyle dedisim yiizdesi paylasilamamaktadir. ..féf.o Speed
.® D..O
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Cihaz Bazinda Web Site Trafigi

Cihazlara Gore Web Trafigi Yuzdesi

Mobil Cihazlar

76.58%
Yil Bazinda +4.4%

Degisim
+323 BP

Yil Bazinda
Degisim

Tablet

1.22%
Yil Bazinda -20. 30/0

" Ba:
sesm -31 BP
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Diger Cihazlar

+

0.02%

Yil Bazinda O%

Degisim

Web trafiginin blyik cogunlugunu mobil cihazlar olusturmaktadir (%76.58). Diziistii ve masaiistii bilgisayarlarin pay1 %22.19 ile ikinci sirada yer
almaktadir. Tabletlerden gelen trafik %1.22'ye diiserken ve yillik olarak %20.3 azalmistir. Diger cihazlardan gelen trafik (6rnegin oyun konsollari, akilli

TV'ler) %0.02 ile gegen yila gore sabit kalmistir.

*BP: Baz Puan
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Mobil Cihazlarin Web Trafigindeki Payi BRI wustrumbers

Mobil Cihazlardan Gelen Web Trafigi Yizdesi

85,73%

77,57% o 76,58%
7114% 74,08% 73,35%

65,32% 64,43% 65,85%

45,17%

30%
9% -1% 4,4%
-15% 4%

Agustos Agustos Agustos Agustos Agustos Agustos Agustos Agustos Agustos Agustos Agustos
2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

Mobil web trafigi 2015’ten bu yana 6nemli dlglide artis gdstermistir. 2015’te %45.17 olan mobil pay, 2025 sonunda %76.58’e ulasmistir. 2022 yilinda bulyuk
bir artis goruliirken, 2023 ve 2024’de ise dislis yasanmistir. Son yillardaki %0,1'lik degisimden dolayi biiyime daha duragan hale gelmistir.
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eV o read data

Mobil isletim Sistemi Bazinda Web Trafigi Payifgs «s rumee:

be rational
Mobil OS’lere Gore Web Trafigi Yizdesi (Agustos 2025)

Samsung | 0,3%

LINUX  0,0%

Digerleri  0,0%

Grafik, Agustos 2025 itibariyla Tiirkiye’de mobil web trafiginin hangi mobil isletim sistemlerinden geldigini gosteriyor. Veriler cok net bir dagilim ortaya koyuyor ve
kullanici davranislari hakkinda 6nemli icgoriler sunuyor.
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read data

Mobil Cihazlarin Web Trafigindeki Pay: SN st numbers

be rational
Mobil Cihazlardan Gelen Web Trafigi Yizdesi

84,56% 8 % 84,76%

82,54%
81,66%

80,34%

79,27% 79,29% 79,40%

77,50%

2,4%
1,1% ’ ,89
0 0,8% -0,6% 1.2%

-2,4%

2,2%

Agustos Agustos Agustos Agustos Agustos Agustos Agustos Agustos Agustos Agustos Agustos
2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

Grafik, 2015-2025 yillari arasinda mobil cihazlardan gelen web trafiginin Tirkiye’de nasil degistigini gosteriyor. Veriler hem tarihsel trendi hem de son
yillardaki yavaslamayi net bicimde ortaya koyuyor.
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Tarayicilara Gore Web Trafigi Payi gre. " trust numbers
Tarayicilara Gore Web Trafigi Yuzdesi

Safari _ 12,4%
Yandex Browser . 3,0%
Samsung Internet . 2,9%
Edge . 2,4%
Opera . 2,4%

Firefox I 0,6%

Digerleri I 0,5%

Grafik, Agustos 2025 itibariyla Tirkiye’de web trafiginin hangi tarayicilardan geldigini gosteriyor ve tarayici tercihleri konusunda son derece net bir tablo sunuyor.
Dagilim oldukga konsantre ve kullanici davranisi agisindan guiglii icgoruler igeriyor. Chrome’un web trafiginin %75,8’ini tek basina olusturmasi, Tiirkiye’de hem mobil
hem masatistiinde Chrome kullaniminin ezici GstinliGgiini ortaya koyuyor.
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read data

Google Chrome’un Web Trafigindeki Payi SIS st numbers

be rational

Chrome’un Web Trafigi Payi

83,07%

78,41%

74,58% 76,42% 75,21% 74,38% 75,81%

70,59% 72,10%

67,44%

65,99%

2,2% 2,5% 2,6% 19%

Agustos Agustos Agustos Agustos Agustos Agustos Agustos Agustos Agustos Agustos Agustos
2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

2015’te %65,99 olan Chrome’un web trafigindeki payi, sonraki yillarda istikrarli bir sekilde artarak 2022’de zirve noktasi olan %83,07 seviyesine ulasmis. Bu,
Chrome’un Tirkiye’de yillar boyunca web tarayici tercihlerinin agik ara birinci siraya yikseldigini gosteriyor.
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Ziyaret Edilen Site ve Uygulama Turleri are. ) rustnumbers

16+ Internet Kullanicilarinin Son Ayda Ziyaret Ettikleri Kategorilerin Yuzdeleri

R T
Sohbet ve Mesajlasma | 95,7%
Arama Motorlari veya Web Portallar: | 89,7%
E-posta | =8,3%
Aligveris, Agik Artirma veya ilanlar [N 576%
Paket Yemek ve Teslimat | 55,5%
mazik [ 54.4%
Haritalar, Park Etme veya Konum Tabanli Hizmetler [N 5:,0%
Hava Durumu [N 48,4%
Seyahot I ©7.0%
Haberler | 43,4%
e ——
Bankacilik, Yatinnm veya Sigorta _ 34,2%
spor [ 32,9%
e —T

Turkiye’de internet kullanicilari arasinda en ¢ok ziyaret edilen uygulamalar %96,9 ile Sosyal Aglar ve %95,7 ile Sohbet ve Mesajlasma'dir.
En az ziyaret edilen kategori ise %29,4 ile Egitim'dir.



TOP Web Siteler : Similerweb Siralamasi
Similarweb’in En Cok Ziyaret Edilen Web Siteleri Siralamasi (01 Haziran-31 Agustos 2025)

Toplam Ziyaret

Website

we =
Are o
social

read data

trust numbers

be rational

Toplam Ziyaret

Website
1 Google.com
2 Youtube.com
3 Instagram.com
4 X.com
5 Whatsapp.com
6 Turkiye.gov.tr
7 Facebook.com
8 Sahibinden.com
9 Yandex.com.tr

10 Trendyol.com

1.98 Milyar
683 Mio
258 Mio
194 Mio
142 Mio
129 Mio
121 Mio
112 Mio
93.7 Mio

86.6 Mio

11
12
13
14
15
16
17
18
19
20

Chatgpt.com
Sozcu.com.tr
Hurriyet.com.tr
Eskosozluk.com
Hepsiburada.com
Hdfilmcehennemi.nl
Mynet.com
Ensonhaber.com
Milliyet.com.tr

Haber7.com

80.2 Mio
71.3 Mio
69.8 Mio
68.8 Mio
66.1 Mio
65.3 Mio
65.2 Mio
61.3 Mio
48.6 Mio

45.1 Mio

Turkiye'de en cok ziyaret edilen web siteleri siralamasinda Google.com (1.98 Milyar ziyaret) ve Youtube.com (683 Milyon ziyaret) liderdir. ilk 20 icinde yerel
platformlardan Sahibinden.com (8. sira), Trendyol.com (10. sira) ve Sozcii.com.tr (12. sira) gibi siteler yliksek trafik almaktadir.
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TOP Web Siteler : Semrush Siralamasi

Semrush’in En Cok Ziyaret Edilen Web Siteleri Siralamasi (Agustos 2025)

Toplam Ziyaret

Website

we =
Are o
social

read data

trust numbers

be rational

Toplam Ziyaret

Website
1 Google.com
2 Youtube.com
3 Instagram.com
4 X.com
5 Eksisozluk.com
6 Trendyol.com
7 Facebook.com
8 Turkiye.gov.tr
9 Hurriyet.com.tr

10 Sahibinden.com

2.94 Milyar
2.70 Milyar
208 Mio
193 Mio
181 Mio
144 Mio
139 Mio
121 Mio
115 Mio

115 Mio

11
12
13
14
15
16
17
18
19
20

Yandex.com.tr
Hdfilmcehennemi.nl
Yahoo.com
Sozcu.com
Chatgpt.com
Wikipedia.org
Mynet.com
Pornhub.com
Hepsiburada.com

Whatsapp.com

110 Mio
90.3 Mio
87.0 Mio
86.0 Mio
85.9 Mio
82.8 Mio
80.5 Mio
73.0 Mio
70.9 Mio

68.0 Mio

Semrush verilerine gére, Agustos 2025'te en cok ziyaret edilen web siteleri Google.com (2.94 Milyar) ve Youtube.com (2.70 Milyar) acik ara 6nde yer almaktadir. ilk
10 iginde Eksisozliik (5. sira), Trendyol.com (6. sira), Turkiye.gov.tr (8. sira) ve Sahibinden.com (10. sira) gibi yerel platformlar dnemli bir trafik yogunluguna sahiptir.
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Online Bilgiye Erisim

16+ Internet Kullanicilarinin Yizdesi

Her Ay Bir Arama Motoru
Kullananlar (Or: Google,
Yahoo!, Bing)

%89.7

Her Ay Chatgpt
Kullananlar

©

%39.7

Her Hafta Sesli Asistan

%29.3

Uriinler, Markalar
Hakkinda Bilgi icin Sosyal
Aglarn Ziyaret Edenler

o

%44.4

Her Ay Mobil Cihazda Gorsel
Arama Kullananlar

S,

%27.2

Her Ay Cep Telefonuyla
QR Kod Taratanlar

ojo)
==

%40.2

Her Hafta Online Geviri
Araci Kullananlar

%35.5

Her Ay Online Haritalari
Kullananlar

%54.0

read data

we a3
are. trust numbers
social be rational

Kullanicilar bilgi ararken hala en
cok arama motorlarini
kullaniyor (%89.7). Ancak
ChatGPT ve benzeri araglarin
yukselisi dikkat ¢ekici (%39.7).
Sosyal aglar (%44.4) ve QR kod
gibi mobil teknolojiler (%40.2)
bilgiye erisimde onemli
tamamlayicilar haline gelmis.
Haritalar (%54.0) ise glnluk
hareketlilik nedeniyle
vazgecilmez. Genel egilim: ¢oklu
kanal, hizli erisim ve mobil
odakhlik.
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Arama Motoru Paylari 2l "osvanona

Arama Motorlarinin Yonlendirdigi Toplam Web Trafigi Ylzdesi

R

Yahoo!

Bing - 1,87%
Duckduckgo . 1,34%

Petal Search  0,03%
Digerleri  0,01%

Ecosia  0,01%

Arama motorlarinin yonlendirdigi toplam web trafigi ylzdesi incelendiginde, %50,05'lik pay ile Yandex birinci siradadir. Yandex, %44 paya sahip olan kiiresel lider
Google'l geride birakarak Turkiye'deki en yliiksek web trafigi yonlendiricisi olmustur.

i:speed



read data
C+ |

Arama Yonlendirmelerinde Google Payi SF&TN st numbers

be rational

Toplam Web Trafigi icinde Google Tarafindan Yonlendirilen Web Trafigi Yiizdesi (Herhangi Bir Cihaz)

96,95% 97,24% 96,92% 96,39%

87,77% .
84,34% 81,08%
74,76%
67,57%
54,64%
44,00%
0,3% -0,3% -0,5% :
' A -20,0% -19,0%

Agu.15 Agu.16 Agu.17 Agu.18 Agu.19 Agu.20 Agu.21 Agu.22 Agu.23 Agu.24 Agu.25

Turkiye'de Google'in toplam web trafigi icindeki yonlendirme payi, Agustos 2015’teki %96,95 seviyesinden diistsle Agustos 2025'te %44'e gerilemistir.
Google, son yila gore payinda %19 kayip yasamis ve disls trendini stirdirmustur.
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TOP Google Aramalari are, " st numbers
1 Temmuz 2024 — 30 Haziran 2025 En Cok Arananlar

Aramalar indeks 3 Aramalar indeks
1 Hava Durumu 100 11 Sahibinden 18
2 Youtube 49 12 Dolar 18
3 Altin 33 13 Son Dakika 17
4 Ceviri 32 14 Web Whatsapp 17
5 E Devlet 26 15 Twitter 17
6 Galatasaray 24 16 Instagram 17
7 Whatsapp 23 17 Namaz Vakitleri 14
8 Fenerbahce 23 18 Euro 14
9 Castbom 21 19 Haber 14
10 Google 20 20 Jojobet 13

1 Temmuz 2024 — 30 Haziran 2025 tarihleri arasinda Turkiye'de Google'da en ¢cok aranan terim, 100 indeks degeriyle acik ara lider olan Hava Durumu olmustur. En ¢ok
arananlar listesinin ilk siralarinda Youtube, Altin, Ceviri ve E Devlet gibi glinllk ihtiyaclara yonelik terimler ile Galatasaray gibi spor kultplerinin aramalari 6ne
cikmaktadir.
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Yapay Zekanin Web Trafigindeki Payi B e

LLM Platformlarinin Toplam Yonlendirme Trafigindeki Payi

Copilot l 2,12%

Gemini I 1,65%
Perlexity I 1,08%

Claude I 0,47%

Deepseel | 0,19%

Yapay Zeka platformlarinin toplam web trafigindeki payi incelendiginde, ChatGPT %94,49 ile bu alanda ezici bir Ustlnlik saglamaktadir.
En yakin rakipleri olan Copilot %2,12 ve Gemini %1,65 platformlari ise olduk¢a distk paylarda kalmistir.
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Dijital Servislerin Kullanimi il rurmbers

be rational

+16 internet Kullanicilarinin Dijital Servis Kullanimi

[ N O N O N

Sosyal Aglar Sohbet ve Mesajlasma Email Mobil Video Aramasi

96.9% 95.7% 88.3% 34.9%
\ N RN AN /

Turkiye'de 16 yas ve lzeri internet kullanicilari arasinda dijital servis kullaniminda Sosyal Aglar %96,9 ve Sohbet ve Mesajlasma %95,7 oranlari ile en yaygin kullanilan
servislerdir. E-posta kullanimi %88,3 seviyesindeyken, Mobil Video Aramasi kullanimi %34,9 ile diger servislerin oldukga gerisinde kalmistir.
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Online Alisveris




Finansal Kapsam Faktorleri

15+ Her Bir Urlin/Hizmete Sahip Olan veya Kullananlarin Orani

Finansal Kurumda
Hesap Sahipligi

111

81.5%

Kadin Erkek
71.6% 91.6%

Kredi Karti Sahipligi

[
43.7%

Kadin Erkek
29.6% 58.0%

Banka Karti Sahipligi

79.1%

Kadin Erkek
68.8% 89.6%

Dijital Odeme Yapanlar

62.4%
Kadin Erkek
48.1% 77.0%

Mobil veya internet
Kullanarak Alisveris Yaptim

41.6%
Kadin Erkek
38.7% 44.%

Faturalari Odemek icin
Telefon veya internet
Kullananlar

51.4%

Kadin Erkek
37.7% 65.4%

read data

we a3
are. trust numbers
social be rational

%81.5 ile banka hesabi sahipligi; kadin—erkek farki
oldukca yuksektir.

Kredi karti sahipligi ise (%43.7) ve 6zellikle
kadinlarda geride kaliyor.

Dijital 6deme yapma (%62.4) ve fatura 6deme gibi
islemleri internet/telefonla gerceklestirme (%51.4)
oranlari, dijital finansal aliskanlhklarin
yayginlasmasina ragmen hala gelisim alani
oldugunu gosteriyor.

Genel olarak: Erkeklerin finansal teknoloji ve kart
kullanimi kadinlara gore belirgin sekilde daha
yiiksek, bu da finansal kapsayicilikta cinsiyet bazli
farklarin devam ettigini ortaya koyuyor.
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Haftalik Online Alisveris Aktiviteleri

Her Hafta E-Ticaret Aktivitelerinde Bulunan 16+ internet Kullanicilarinin Yiizdesi

-

o

Cevrimigi Bir Uriin
veya Hizmet Satin
Alanlar

62.5%

~

/

f Cevrimici Magaza \

Araciligiyla Market Siparisi

Cevrimic¢i Magazadan
ikinci El Uriin Satin Alin

/ Cevrimigi Fiyat

~

Karsilastirma Hizmeti
Kullananlar

40.1%

\ /

10.7%

35.4%

-

read data

we a3
are. trust numbers
social be rational

f

/

\

Simdi Al Sonra Ode
Hizmeti Kullananlar

internet kullanicilarinin %62.5’i her hafta ¢evrimigi alisveris yapmaktadir. Bu dogrultuda cevrimici magazalar araciligiyla market siparisi veren kullanici
orani %40.1 olarak gerceklesirken, fiyat karsilastiran kullanicilarin oraniise %35.4'dir.
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E-Ticarete Genel Bakis are. | st numbers

be rational

Tuketim Mallarina Ait E-Ticaretin Benimsenmesi ve Kullaniimasi

/ Cevrimigi Satin \ KE-Ticaret Mu§terisi\ @I‘icaret Harcamalarlrh ﬁev”m';' satn AImIzh

Cevrimigci Alisveris Ve Tiim Perakende

Yapan Kisi Sayisi Alimlardaki Toplam Yilhk Basina Ortalama Yillik Telefon Araciligiyla
Harcama (Tahmini) Harcama Yapilan Alimlardan Payi

Kanallarinda Toplam Satin
Alma Degeri

32 $31.3 $976 50.6% 11.8%
\Miven ) M L VRN RN Y,

Online aligveris yapan kisi sayisi 32 milyona ulasti ve her gecen yil artisini stirdirmektedir. E-Ticaret harcamalari ise gecen yila gore %8.6 biiyliyerek 31.3
milyar dolara seviyesine ulasti. Bu dogrultuda e-ticaret kanallarina yapilan ortalama tiketici basina harcama ise yillik 976 dolar seviyesinde.
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E-Ticaret: Tuketim Mallari Kategorileri are. | st numbers
Her Bir Tuketici Mali Kategorisinde Tahmini Yillik Harcama (B2C, 2025)

Yapi Market & Hirdavat
Moda

Elektronik

Gida

Guizellik & Kisisel Bakim
Mobilya

Oyuncak & Hobi

Ev Temel Uriinleri
Fiziksel Medya
icecekler

Gozluk

Regetesiz ilaglar

be rational

B s280m
B s210m

J $120m

Moda ve Yap1 Market/Hirdavat, e-ticaretteki en biiyiik harcama payina sahip kategorilerdir. igecek, Gozliik ve Regetesiz ilaglar ise tahmini yillik harcamaya
goz attigimiz listemizin en alt siralarinda yer almaktadir.
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E-Ticaret icin Kullanilan Odeme Yontemleri B85 wstnumeer
2024 Yilinda Her Bir Odeme Yontemine Ait B2C E-Ticaret Islem Degerinin Payi

\ Hesaptan Hesaba @‘Idi Satin AI, Sonra dde / Diéer 6deme \

/ Mobil ve Dijital \ fBanka ve Kredi Kartlari
Hizmetleri Yontemleri

Cluizdanlar

Transferler

%8

(=)

16%

5%
- J

16%

\ /

2024’te e-ticarette en ¢ok banka ve kredi kartlarinin (%62) kullanildigini, mobil/dijital cizdan ve banka transferlerinin ise ikincil olarak (%16’sar) tercih
edildigini gosteriyor. Simdi al sonra 6de yontemleri oldukga diistik paya sahipken (%1), diger 6deme yontemlerinin payi %5 seviyesinde kaliyor.
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Cevrimigi Satin Alma Faktorleri 2oial b ratona

16+ Internet Kullanicilarinin Alisveris Yapmaya Tesvik Edecek Faktor Yizdeler

Ucretsiz Teslimat 55,2%

Kolay iade Politikasi 46,2%

Kuponlar Ve indirimler 41,6%
Miisteri Yorumiar: | 36,9%
Basit Online Odeme [ 34,5%
Ertesi Giin Teslimat | 32,5%
Sosyal Medya Begenileri Ve Yorumlar [N 265%
Faizsiz Odemeler [N 251%
Sadakat Puanlar [N 25,0%
Teslimatta Nakit Odeme [N 22,0%
Misafir Odeme [N 18.7%
Cevre Dostu Ozellikler NN 16.9%
Tiklave Al I 136%
Ozel ierik Veya Hizmetler [N 136%
Etkin Kisilerin Onerileri || NG  121%

Ucretsiz teslimat, kolay iade ve indirimler kullanicilarin alisveris yapmasi icin en tesvik edici faktorlerdir. Bunlara oranla 6zel hizmetler ve etkin kisilerin
onerileri ise daha az tercih edilen faktorler olarak yer almaktadir.
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Google’da En Cok Yapilan Alisveris Aramalari

W
are

social

2024 Yilinda Google Arama Etkinliginin En Buylk Hacmine Sahip Alisveris Aramalari

Indeks

Arama

e read data

trust numbers
be rational

Indeks

Arama
1 Iphone
2 Samsung
3 Nike
4 Trendyol
5 Redmi
6 Iphone 13
7 13 Pro
8 Adidas
9 Telefon
10 Xiaomi

100
74
36
30
30
30
29
28
28
26

11
12
13
14
15
16
17
18
19
20

Klima
Bosch
Apple
Iphone 15
14 Pro
Iphone 14
15 Pro
Tablet
A101

Iphone 16

22
22
21
21
19
18
18
17
17
16

Apple Urinleri listenin neredeyse yarisini kapsamaktadir. Telefon disinda spor triin/giyim, klima gibi Grlinlerde aranmaktadir. Genel anlamda Tiirkiye,

teknolojik Grlinlere epey ilgi gosteriyor diyebiliriz.
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e read data

Cevrimici Market Alisverisine Genel Bakis gl numeers

Cevrimici Market Alisverisi Ve Teslimat Hizmetlerinin Benimsenmesi ve Kullanimi

/Online PIatformIardan\ /interneten Allsveris\ / Online Market \ / Online Market \ /Kullama Basina OnlirD

Market Siparisi Veren Yapan Kisi Sayisindaki Sipariglerinin Yillik Siparislerinde Yilhk Market Siparigleri
Kisi Sayisi Yillik Degisim Toplam Degeri Degisim Yillik Harcama

20.3 +8.6% 4.79S +24.7% $169
K Milyon j \+$1.60Milyon/ k Milyar / K+$950Milyon/ K j

Pandemiden sonra online market alisverisi yapan kisi sayisi her yil giderek artmaktadir. Bir 6nceki yila gore ise +8.6% artis gozlemlenmektedir. Pazar degeri
onemli 6lcuide buylumustir. Bu dogrultuda tiketicilerin ortalama harcamasi $169 seviyesindedir.
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Cevrimigi Seyahat ve Turizm SEL oot numbers

be rational

Seyahat ve Turizm Hizmetlerine Yapilan Yillik Cevrimici Harcama

Ucaklar Trenler Araba Kiralama Uzun Yol Otobiisleri
(o 2
= -
I\
S8.71 S93.3 S626 S472
Milyar Milyon Milyon Milyon
Yillik Degisim Yillik Degisim Yillik Degisim Yillik Degisim

+13.1% (+1 milyar)

+19.6% (+$15 mio)

+18.3% (+$97 mio)

4+9.6% (+$41 mio)

Oteller

Tatil Paketleri

Kisa Donem Kiralama

Cruise Gemileri

S4.74 S2.95 S862 S7.09
Milyar Milyar Milyon Milyon
Yillik Degisim Yillik Degisim Yilhk Degisim Yillik Degisim

+10.8% (+$461 mio)

+21.2% (+$516 mio)

+9.6% (+$76 mio)

+27.3% (+$1.5 mio)
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Cevrimici Finansal Hizmet Kullanimi

Dijital Finansal Hizmet Kullanim Oranlari (16+)

/ Mobil 6deme hizmeti\

m?,ankacmk, yatirnm veya\

sigorta sitesi / uygulamasi
kullananlar

(=)

34.2%

" )

kullananlar

13.1%

"

read data
C«

‘aAI'%- trust numbers

social be rational

/Herhangi bir kripto para\

/

\

birimine sahip olanlar

23.7%

)

Bu verilere gore Tirkiye’de internet kullanicilarinin lgte birinden fazlasi dijital bankacilik veya finansal hizmet platformlarini aktif olarak kullaniyor.
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read data

Tuketici Dijital Odemelerine Genel Bakis BET=H trustnumbors

be rational

Dijital Odeme Kullanimi Ozeti

- N [ N O N (O N

Dijital O®deme Yapan Dijital 6deme yapan . Dijita}' <:5deme . Dijital 6deme islemlerinin ortalama dijital 6deme
Kullanici Sayisi kullanici sayjl.s[ndakl |§Iemltver|r?|n tahmini degerindeki yillik degisim degeri
yillik degisim yillik degeri (USD, 2025)

44.0 +9.2% 72.8 +30.9% $1.650

Milyon +3.69 Milyon Milyar +17.2 Milyar

\ RN 2N N N )

Turkiye’de dijital 6deme kullanicilari ve islem hacmi glicli sekilde artarak 2025’te 72,8 milyar dolara ulasmistir.
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Cevrim Ici Saglik Ve
Fitness




. .o wel - read data

Dijital Saglik, Fitness ve lyi Yasam are. " rustnumbers
Dijital Saglik & Fitness Kullanimi (16+)

/ \ / \ /Gijnlijk rahat5|zI|kIar\ / \ / \

Her ay dijital bir saglik BTN R, igin cevrimici Akilli saat sahipligi Akilli bileklik sahiplii
veya fitness sitesi / mobil saghk semptomlarin kaynaklardan tedavi
uygulamasi kullanma kontrol etme

arastirma

23.8% 30.3% 77.6% +34.9% 12.4%

S

\ AN RS 2NN AN /

Kullanicilarin %77,6’s1 glinltik rahatsizliklar icin cevrimici tedavi ararken, %30,3’li her hafta saglik semptomlarini kontrol ediyor. %23,8 diizenli olarak dijital
saghk/fitness uygulamalari kullaniyor. Giyilebilir teknoloji tarafinda ise %34,9 akilli saat, %12,4 akilli bileklik sahipligi bulunuyor.
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TV Tuketimi ve Streaming

16+ internet kullanicilarinin TV izleme davranislarinin incelenmesi

Her hafta TV igerigi izleyen
internet kullanicilarinin orani

90.0%

Her hafta streaming TV
icerigi izleyenlerin orani

74.1%

Her hafta TV igerigi izlemeye
harcanan ortalama siire

&

12h 22m

Her hafta lineer TV izlemeye
harcanan ortalama siire

D

6h 30m

Toplam Payi: %52,5

Haftalik Streaming TV izlemeye
harcanan ortalama siire

&

5h 52m

Toplam Payi: %47,5

we read data
are. . 'ust numbers
SOC

|a| be rational

Turkiye’de 16+ internet kullanicilarinin %90’1 her
hafta TV icerigi izliyor. izleme siiresinin %52,5'i
lineer TV’ye, %47,5’i streaming platformlarina
gidiyor.

Haftalik toplam izleme siresi 12 saat 22 dakika.
Streaming izleme orani ise %74,1.
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d data
we C* rea
are

Netflix’de En Cok Izlenen Igerikler DS et umbers

be rational
01 Temmuz — 20 Eylal 2025 donemi verileri, FlixPatrol siralamasi.

En Cok izlenen Filmler En Gok izlenen Diziler
1 KPOP Demon Hunters 100 1 Squid Game 100
2 Brick 42,6 2 Wednesday 93,2
3 Abandoned Man 40,5 3 Letters From the Past 93,0
4 My Oxford Year 30,8 4 Untamed 68,2
5 Fall for Me 28,1 5 The Sandman 55,2
6 The Old Guard 2 28,1 6 Bon Appétit, Your Majesty 43,2
7 Meg 2: The Trench 27,7 7 Unspeakable Sins 35,8
8 Rafadan Tayfa: Kapadokya 23,9 8 Hostage 35,8
9 The Thursday Murder Club 23,1 9 The Vampire Diaries 33,8
10 The Northman 21,8 10 Ali Congun: Love Angeles 32,2

Turkiye’de Netflix’te en ¢ok izlenen film “KPOP Demon Hunters”, en ¢ok izlenen dizi ise “Squid Game” oldu.Poplilerlik skorlarinda diziler filmlere kiyasla
daha ylksek bir izlenme ilgisi gbsteriyor.
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Amazon Prime’da En Cok izlenen icerikler

En Cok izlenen Filmler

En Cok izlenen Diziler

Wwe e
areca

social

read data

trust numbers

be rational

10

Illegal Lives: Parliament

A Working Man
Heads of State

Ask Sadece Bir An

War of the Worlds

Kutsal Damacana 5: Zombi!
Paranoya
For Women

Mucize Aynalar

The Pickup

100
80,2
75,7
59,7
53,5
48,6
45,3
44,6
42,9

38,2

10

Esref Rlya
The Summer | Turned Pretty
Countdown
Ballard
Good Boy
The Pit
Head Over Heels
We Were Liars
Forbidden Love

Butterfly

100
98,3
97,5
53,8
52,6
49,4
43,5
36,4
34,2

30,6

Amazon Prime’da Tiirkiye’de en ¢ok izlenen igeriklerde yerli yapimlar 6ne ¢ikiyor.Filmlerde lllegal Lives: Parliament zirvede, dizilerde ise Esref Riiya ilk

sirada yer aliyor.

X
‘ese g

speed



HBO’da En Cok Izlenen icerikler BEE o rumbers

be rational

En Cok izlenen Filmler En Cok izlenen Diziler

1 The Batman 100 1 And Just Like That 100
2 Black Adam 91,6 2 Rick and Morty 89,1
3 The Lord of the Rir)gs.: The War of the 86,5 3 TheHammer and The Rose: A Behzat C. g5 0
Rohirrim Story ’
4 Mexican Standoff 77,9 4 The Gilded Age 84,6
5 The Room Next Door 69,8 5 Prens 70,8
6 Teen Titans Go! 64,2 6 Yalnizim Mesut Bey 40,3
7 Batman Ninja vs. Yakuza League 43,1 7 Peacemaker 39,1
. ] Al
s ST outs Nownere: ooy Ol :
9 Two Types of People 41,6 9 Banshee 29,0
10 Behzat C. 36,3 10 Aleph 27,0

HBO’da Tirkiye’de en ¢ok izlenen film “The Batman”, en cok izlenen dizi ise “And Just Like That...” oldu.Listelerde Behzat C. hem film hem dizi
kategorisinde yer alarak dikkat cekti.
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read data
we

Izlenen Cevrimici Video Icerik Tirleri Al oo

be rational

Her hafta internet Uzerinden bu icerik tlrlerini izleyen 16+ internet kullanicilarinin orani

Miizik videosu 55,8%

Komedi, meme veya viral video 43,4%

Egitici / Nasil Yapilir videosu 37,1%

Egitim videosu 33,4%

Uriin inceleme videosu 31,3%

Spor magi veya yorum videosu 30,8%

Spor klibi veya 6ne ¢ikan anlar 29,8%

Canli yayin (livestream)

27,4%

Oyun videosu 24,6%

Influencer videolari ve vioglar 16,50%

Tirkiye’de en ¢ok izlenen gevrimici video tiirli miizik videolari (%55,8). Onu komedi/viral igerikler (%43,4) ve “nasil yapilir” videolari (%37,1) takip ediyor.
Influencer igerikleri ve vloglar ise en dislik izlenen kategori (%16,5).

‘e speed
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Cevrimici Ses el v
16+ internet kullanicilarinin haftalik cevrimici ses icerigi tuketim orani

a N O N O N O N

Cevrimigi miizik Miizik yayin (streaming)
videolarini izleme veya hizmetlerini dinleme
dinleme

Podcast dinleme Sesli kitap dinleme

55.8% 84.0% 48.8% 13.6%

\ N AN AN )

Turk internet kullanicilarinin gogu (%84'l) internetten sadece miuzik dinliyor. Ancak, kullanicilarin yarisindan fazlasi (%55.8) miuzik videolari izlemeyi de tercih ediyor.
Podcast dinlemek de neredeyse yari yariya (%48.8) yayginken, sesli kitaplar (%13.6) en az ilgi géren igerik tiirt olarak kaliyor.
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are

Video Oyunlari Oynanan Cihazlar 26ial " osraione

16+ internet kullanicilarinin cihaz bazli oyun oynama orani

92,3%

Herhangi Bir Cihaz

Akilli Telefon 84,0%

Diziistii Veya Masaiistii Bilgisayar 40,3%

Tablet

26,9%

Oyun Konsolu 25,7%

Medya Yayin Cihazi 5,8%

El Tipi Oyun Cihazi - 5,6%
Akilli Tv (Smart Tv) - 4,8%

Sanal Gergeklik Kulakhigi - 4,4%

Turkiye'deki internet kullanicilari arasinda en popiiler cihaz cep telefonudur ve oyun oynamaktan sosyal medyaya kadar her seyde mobil kullanim ¢ok yliksektir.
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d data
we C" reda
are

Sosyal Medya One Cikanlar il "Uirumbers

Potansiyel Reklam Erisimleri (Mio)

9 Reklam ile Kadin Kitleye Erisim Oranlari 0 Reklam ile Erkek Kitleye Erigim Oranlari

62,3 - Youtube 73,0% Youtube 78,7%

X 19,2% X 34,3%

44,9
TikTok 55,1% TikTok 82,3%
34,7
snapchat [N 22,3% snapchat [ 15.0%
21,0
D 16,2 tinkedin [ 17.3% tinkedin [N 330+
Instagram  Youtube TikTok  Facebook Linkedin X Snapchat

Instagram ve YouTube, hem yliksek potansiyel reklam erisimi hem de cinsiyet kirithiminda gli¢li performanslariyla 6ne ¢ikan iki ana platform konumunda.
Instagram kadin erisiminde %85 ile zirvede yer alirken, erkek erisiminde de %99,7 gibi ¢ok ylksek bir oran sunarak markalar icin en dengeli ve etkili mecra haline
geliyor. YouTube ise hem kadin (%73) hem erkek (%78,7) kitleye gliclii erisimi sayesinde genis hedeflemeli kampanyalar icin stratejik bir tamamlayici rol oynuyor.
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Sosyal Medya Kullanimina Genel Bakis greis]| ustnumbers

Sosyal medya kullanim basliklari (Kullanicilar benzersiz olmayabilir)

Her ay kullanilan sosyal
platformlarin ortalama sayisi

7.1

-5.3% (-0.4)

Sosyal medya kullanici
kimlik sayisi

Haftalik sosyal medya
kullanimi (video dahil)

255 04DK

Ceyreksel kullanici
kimligi degisimi

Haftalik sosyal medya
kullanimi (video dahil)

+8.3%

+4.8 Milyon

+1.6%

+1 Milyon

62.3

Milyon

Kullanici kimlikleri /
toplam niifus

70.9%

18+ kullanici kimlikleri / 18+
niifus

92.1%

Kullanici kimlikleri / internet
kullanicilari

&

80.4%

Kadin sosyal medya kullanici
kimlikleri vs. toplam sosyal
medya kullanici kimlikleri

46.5%

Erkek sosyal medya kullanici
kimlikleri vs. toplam sosyal
medya kullanici kimlikleri

53.5%
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we C* rea
are

Zamana gore sosyal medya kullanimi areial " rumeers

Kullanici kimlik sayisi ve yildan yila degisim (benzersiz olmayabilir)

1
1
i
71,2 Mio !
! 66,5 Mio
: 62,3 Mio
1 H H
55'0 Mio : 57:5 Mio 57,5 Mio

1
1

' 46,4 Mio i

41,5 Mio NJA
i
1
1
1
i
12,0% 8,2% 0,0%
-14,0%
i
1
1
1
i
Oca.15 Oca.l16 Oca.17 Oca.18 Oca.19 Oca.20 Oca.21 Oca.22 Oca.23 Oca.24 Oca.25

Turkiye'de sosyal medya kullanici sayisi 2021'de zirve yapip, 2022'de blyuk bir dlisis yasadi; ancak sonrasinda toparlanarak 2025'te yeniden 6nemli bir biiyiime
(%8.3) ile 62.3 Milyon kullaniciya ulasti.

.. . @
*N/A: Olgiim sisteminde yapilan dedisiklik nedeniyle dedisim yiizdesi paylasilamamaktadir. ..féf.o Speed
Y
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we C* rea
are

Zamana gore sosyal medya kullanimi are

Kullanici kimlik sayisi ve ceyrekten ceyrege degisim (benzersiz olmayabilir)

62,3 Mio

61,3 Mio

61,1 Mio

57,5 Mio

2023 Ekim 2024 Ocak 2024 Nisan 024 Temmuz 2024 Ekim 2025 Ocak 2025 Nisan 2025 Temmuz 2025 Ocak

Turkiye'deki sosyal medya kullanici sayisi son iki yilda suirekli artarak 57.5 milyondan 62.3 milyona cikti.
En blylk bliylime sicramasi 2025'in ilk yarisinda gerceklesmistir.

trust numbers
be rational
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Meta Reklam Kitle Profili BRI st numbere

be rational

Meta reklam izleyici kitlesinin yas grubu ve cinsiyete gére dagilimi

1 Kadin m Erkek

17,5%
12,9%
11,1% 11,0%
10%
8,7%
7,7%
6,0%
4,6%
0,
3,5% 2,9%
. = .
18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+

Genel olarak, erkekler kadinlardan daha buyuk bir reklam kitlesi olusturuyor. Yas ilerledikce, yani 55 yas Ustiinde, reklamlara ulasan kitle belirgin sekilde azaliyor.
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C+ |

Sosyal Medya Kullaniminin Baslica Nedenleri ggy wsrmeer

be rational

16+ Internet Kullanicilarinin sosyal medya platformlari kullanma baslica nedenleri

Arkadas v Alleyle letisimd Kalrrak | 5%
Haber Hikayeleri Okumalc - [ 5o.7%
Bos Zaman: Degerlendirmelc | <72%
Satin Alinacak Uriinleri Bulmak _ 33,1%
Yapilacak ve Satin Alinacak Seyler igin ilham... _ 31,8%
icerik Bulmak (Orn: Makaleler, Videolar) _ 31,7%
Canli Yayinlari izlemek _ 26,6%
Bagskalariyla Goriis Paylagsmak ve Tartismak _ 26,1%
Favori Markalardan igerik Gormek _ 25,7%
isle ilgili Ag Kurmak veya Arastirma Yapmak _ 23,6%
Nelerin Konusuldugunu Gormek _ 22,6%
Spor izlemek veya Takip Etmek _ 22,5%
Kendi Hayati Hakkinda Paylagim Yapmak _ 22,5%
Yeni Kisilerle iletisim Kurmak _ 20,2%
Unliileri veya Fenomenleri Takip Etmek _ 19,0%

Sosyal medyada en bilyik amag, Aile ve Arkadaslarla Konusmak ve Haber Okumaktir. Satin alma ilhami arama ve Grtin bulma gibi ticari amaclar da 6nemli, ama
listenin basinda iletisim ve giincel kalma geliyor.
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we C* rea
are

Platform Kullanimi are. " trust numbers

be rational

16+ Internet Kullanicilarinin aylik platform kullanim orani

nsragram - [ <55
whatsape [ ¢: 5%
vourube I 75,0%

Facebook [ ¢

x| N, 581

relegram [ 5:.5%

ok I o.-%
messenger [ <.0%

pinterest [ <o+

snapchat | 26.5%

nkean - I 25.5%

Imessage _ 18,5%

skyee [ 12,4%

Reddit [ 11,4%

Discord _10,9%

Turk internet kullanicilari en cok Instagram ve WhatsApp gibi sosyal ve mesajlasma platformlarini kullaniyor. Bu iki platform, toplam mobil kullanimda acik ara liderdir.
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Sosyal Medya: Aktif Kullanici Endeksi are, | irustnumbers
Platform Mobil Kullanim Endeksi — Agustos 2025

WhatApp
YouTube
Instagram
Telegram
Facebook
TikTok

X
Pinterest
Snapchat
Messenger
Linkedin
Reddit
Discord

IMO

Threads

Aktif kullanici endeksinde WhatsApp acik ara liderligi elinde tutarken, hemen ardindan glicli bir sekilde YouTube ve Instagram takip etmektedir. Geleneksel
sosyal medya platformlari olan Facebook ve X (Twitter) ise alt siralarda kalarak pazarin mesajlasma ve video odakli uygulamalara kaydigini gdstermektedir.
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Sosyal Medya: Reklam Erisimi 80Gial "“berationa

Reklam Erisim Potansiyeli — Tekil Kullanici

WhatApp

62,3 M

YouTube 57,9 M

TikTok

44,9 M

Facebook 34,7M

Linkedin 21,0M

x

18,5M

Snapchat 16,2 M

Messenger 12,8 M

Reddit 7,4M

Instagram, kitlelerinde 62,3 milyon ile acik ara liderligini korurken, YouTube Instagram’ | yakindan takip etmektedir. Bu iki platformun, en yakin rakip olan
TikTok'a (44,9 Milyon) dnemli bir fark atmasi, reklam harcamalarinin blyuk 6lclide video ve gorsel odakli bu kanallara yonlendirilmesi gerektigini
gostermektedir.
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Sosyal Medya: Kullanim Siure Endeksi Qi) umbers
Android Aktif Kullanici Gunluk Stre Endeksi - Agustos 2025

Instagram | 100,0
YouTube | 80,0
whatApp [, 48,2
TikTok [ 522
Facebook |GG 15,7
Telegram [ 143
x I 112
Reddit [ 2,2
Pinterest [ 2,0
Snapchat ] 1,5
Discord ] 1,2
Messenger I 0,9
Linkedin || 0,9
IMO | 0,6
Kwai | 0,3

Kullanicilarin uygulamalarda gecirdigi toplam giinliik siirenin endeksinde Instagram acik ara zirvede yer alarak, kullanici baglilhgi ve platformda gecirilen zaman
konusunda rakiplerini geride birakmaktadir. YouTube ve WhatsApp glicli bir takipci olsa da, en cok vakit gecirilen platformun Instagram olmasi, icerik ve reklam
yatirnmlarinin kullanicilari bu platformda en uzun siire tutma potansiyeli yliksek olan formatlara odaklanmasi gerektigini gostermektedir.
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Favori Sosyal Medya Platformlari 26ial "o atona

16+ Kullanicilarin Belirttigi "Favori" Sosyal Medya Platformu Yuzdesi

46,3%

Instagram

WhatApp 24,7%

x N 7,7%

TikTok [N 6.3%
Facebook [ 5.0%
Pinterest [ 2,9%
Telegram [l 1,9%

Reddit [J] 0,8%

Snapchat [ 0,6%

Discord | 0,5%

Linkedin ] 0,5%

Messenger || 0,4%
Quora | 0,2%
Tumbir | 0,2%
Bluesky | 0,1%

Kullanicilarin "Favori" sosyal medya platformu tercihlerinde Instagram, %46,3 ile ezici bir cogunlukla ilk sirada yer almaktadir. En yakin rakibi olan WhatsApp
(%24,7) ile arasindaki buyuk fark, Instagram'in sadece kullanim siiresi degil, ayni zamanda marka sevgisi ve duygusal bagllik agisindan da Turkiye'deki en gligll

sosyal medya platformu oldugunu gostermektedir.
X
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Sosyal Medya: Gunliik Kullanim Suresi are =l rust numbers

be rational

Android Uygulamalari: Gunlik Ortalama Sure — Agustos 2025

Instagram | 01:53
vouTube | —— 01:28
ikrok | ——— o1:25

whatApp | 00:49
Facebook | 00:36
x N 00:35
Telegram |GG oo0:22
Reddit [N oo:18
ivo I oo:14
Discord [ o0:13
Pinterest [l 00:07
snapchat [l 00:06
Linkedin [l 00:05
Messenger - 00:05
Threads [J] 00:03

Kullanici basina ortalama glinltik kullanim siiresine gore, Instagram kullanicilari yaklasik 2 saate (1 saat 53 dakika) ile baghlikta zirvede yer almaktadir.
YouTube ve TikTok da 1 saat 20 dakikanin Uzerindeki streleriyle kullanicilari platformda tutma konusunda ne kadar basarili olduklarini gostermektedir.
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Sosyal Medya: Ortalama Gunlik Oturum re <N st numbers
Gunlik Oturum Sayisi (Android, Aktif Kullanicr)

WhatApp

21,7

Instagram 19,6

TikTok
x I 7,9
relegrom I 7 7
YouTube | 7,5
Facebook | 7,1
Discord |G s
snapchat [N s.o
Reddit [N 4.7
ivo R 47
Messenger [ 41
Linkedin [N 35
pinterest |GG 2.6
Threads [ 1.9

9,3

Kullanicilarin uygulamalari glinde ortalama kag kez actigina dair oturum sikligi endeksinde, WhatsApp 21,7 oturum ile zirvede yer alarak anlik iletisimin ginlik
rutindeki tartisilmaz yerini kanitlamaktadir. Instagram 19,6 oturum ile hemen arkasindan gelmekte, platformun giin icinde defalarca kontrol edilen bir aliskanlik
merkezi oldugunu géstermektedir.
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Sosyal Medya: Ortalama Oturum Suresi arelSH ust numbers
Ortalama Oturum Suresi — Android (Aktif Kullanici)

YouTube
TikTok
Instagram
Facebook
X

Reddit
IMO
Telegram
Pinterest
WhatApp
Discord
Threads
Linkedin
Snapchat

Messenger

be rational

11:42

09:08

05:45
. 05:05
N 04:26
N 03:53
N 02:58
N 02:49
N 02:45
N 02:15

N 02:06

N 01:39

BN 01:32

B o115

B o108

YouTube 11 dakika 42 saniye ile agik ara lider konumdadir ve uzun sireli video tiketimi aliskanligini yansitmaktadir. Onu 9 dakika 8 saniye ile TikTok takip
etmektedir. Sadece 2 dakika 15 saniye ile alt siralarda yer alan WhatsApp'in aksine, zirvedeki bu platformlar, kullanicilarin dikkatini uzun sire koruyarak derin
etkilesimli icerik stratejilerinin dncelikli olmasi gerektigini gdostermektedir.
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Sosyal Medya: Marka Arastirmasi 2oial e rarion

16+ Kullanicilar Marka ve Uriin Arastirmasi — Sosyal Medya (%)

Herhangi Bir Sosyal Medya 73,7%
Sosyal Aglar

Soru-Cevap Siteleri

Marka & Uriin Bloglari
Forumlar & Mesaj Panolari
Mesajlagsma Hizmetleri
Cevrimigi Panolar

Vlog'lar

Mikro Blog'lar

16+ kullanicilarin marka ve liriin arastirmasi yaparken ilk tercihi, %73,7'lik yliksek bir oranla Herhangi Bir Sosyal Medya olmaktadir. Bu veri, sosyal medya
platformlarinin artik sadece eglence veya iletisim kanali degil, ayni zamanda kritik bir kesif ve satin alma dncesi arastirma araci haline geldigini
gostermektedir.
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Turkiye’de Takip Edilen Hesap Tirleri SiGial L oumbers

be rational

16+ Sosyal Medya Kullanicilarinin Takip Ettikleri Hesap Turleri

Arkadaslar, Ale veya Taniaigniz Diger iser [ <72
Sati Adidar Markalar - | ;.
Satin Almay! Diisiindiiga Markalar - | — 301%
TV Sovlari veya Kanallar | 25,9%
sporcular ve Takimiar | 24,7%
Eglence, Haber veya Parodi Hesaplari _ 22,7%
Restorantar,sefier [ 2>
Gazeteciler veya Haber Sirketleri [ 223%
Aktorler, komedyenler | 22,2%
Gruplar, Sarkicilar veya Diger Miizisyenler _ 20,1%
Politikacilar, Kraliyet Uyeleri ve Diger Unliiler _ 18,1%
isteriyle ilgili sirketler [N 17.4%
isteriyle ilgili iletisimer | NI 174
Gizellik uzmanlan [ 166%
Seyahat Yazarlari ve Sirketler [N i63%

Turkiye'deki sosyal medya kullanicilarinin takip ettigi hesap tiirlerinde, ilk siray1 %47,2 ile arkadaslar, aile veya taninan diger kisiler almaktadir. Ancak, ikinci ve
Uclincl sirada sirasiyla Satin Aldiklari Markalar (%33,1) ve Satin Almayi Diisiindiikleri Markalar (%30,1) yer almasi, sosyal medyanin gticli bir ticari cazibe
merkezi oldugunu gostermektedir.
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Sosyal Medya: Web Trafik Yonlendirmeleri  arey) restrumeer

be rational

Link Tiklamalariyla Yonlendirilen Trafik

Facebook 39,69%

Instagram 34,64%

YouTube 10,13%

9,81%

Pinterest 2,58%

Linkedin

1,54%

Tumblr 0,69%

Others 0,92%

Web sitelerine sosyal medya lzerinden yonlendirilen trafik siralamasinda, Facebook %39,69 ile acik ara lider konumdadir ve bunu hemen ardindan %34,64 ile
Instagram takip etmektedir. Bu iki Meta platformu, web sitelerine yapilan yonlendirmelerin yaklasik dortte lGglini olusturarak, trafigi dogrudan doniisiim
hunisine cekmek isteyen markalar igin en verimli kanallar oldugunu kanitlamaktadir.

“si:speed



read data
-

Facebook’un Sosyal Medya Yonlendirme Payi g st oumeer

be rational

Yonlendirilen Web Trafigi icinde Facebook'un Yonlendirdigi Web Trafiginin Yuzdesi

76,37%
71,61%

68,50%

54,479
% 49,52% 49,27%

’ 45,10% 44,81%
39,69%
11,0%
21, ) ) -8,5% -0,6% -11%
Oca.15 Oca.16 Oca.17 Oca.18 Oca.19 Oca.20 Oca.21 Oca.22 Oca.23 Oca.24 Oca.25

Facebook'un Tiirkiye'deki sosyal medya yonlendirme trafigindeki payi, yillar icinde belirgin dalgalanmalar gostermistir. Veriler, Facebook’un Turkiye’deki
web trafigi yonlendirme giciliniin azaldigini ve kullanicilarin dijital icerik tiketiminde farkh platformlara yoneldigini ortaya koymaktadir. Markalar
acisindan bu degisim, dijital pazarlama stratejilerinin c¢esitlendirilmesi gerektigini gostermektedir.
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YouTube




YouTube Reklam Kitlesine Genel Bakis IR ustrumoor

Pazarlamacilarin YouTube Reklamlariyla Ulasabilecegi Potansiyel Kitle

YouTube Toplam Potansiyel
Erisimi

57.9

Milyon

YouTube Erisiminin
Toplam Niifusa Orani

66%

YouTube Erisiminin
internet Kullanicilarina Orani

&

74.7%

YouTube Erisiminin Ceyreklik
Degisimi

+0,7%

+400 Bin

YouTube Erisiminin
Yillik Degisimi

+0,7%

+400 Bin

18+ Kadin YouTube
Erisiminin Toplam
18+ Youtube Erisime Orani

48.6%

18+ Erkek YouTube Erigiminin
Toplam
18+ Youtube Erisime Orani

51.4%

18+ YouTube Erisiminin
Toplam 18+ Niifusa Orani

75.8%

18+ Kadin YouTube
Erisiminin Toplam 18+ Kadin
Niifusuna Orani

18+ Erkek YouTube Erigsiminin
Toplam 18+ Erkek Niifusuna
Orani

78.7%

“i:speed




d data
we C* rea
are

YouTube Reklam Erigimi SR st numbeors

be rational

YouTube Reklamlarinin Potansiyel izleyici Kitlesi ve Erisimdeki Degisim

58,1 Mio 58,1 Mio

57,9 Mio
57,5 Mio 57,5 Mio 57,5 Mio 57,5 Mio 57,5 Mio
0,7%
0,0% 0,0% 0,0%
Eki.23 Oca.24 Nis.24 Tem.24 Eki.24 Oca.25 Nis.25 Tem.25 Eki.25

YouTube'un reklam erisim verilerine gore, Ekim 2023'te 57,5 milyon olan potansiyel reklam erisimi, donemsel dalgalanmalar yasasa da Ekim 2025 itibariyla
57,9 milyon seviyesinde sabitlenmistir. Bu veriler, dijital reklamcilik pazarinda kullanici erisiminin donemsel olarak degiskenlik gosterdigini ve belirli
donemlerde artis veya dislisler yasanabilecegini ortaya koymaktadir.
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YouTube Reklam Kitle Profili

YouTube Reklam Izleyici Kitlesinin Yas Grubu ve Cinsiyete Gére Dagilim

0,
o0% % 10,0% 10.2%
8,5%
7,9%
6,9%
6,3%

5,3%

: I
18-24 25-34 35-44 45-54 55-64

we [ read data
are- trust numbers

social be rational

1 Kadin m Erkek

2,8%  2,7%

65+

YouTube'un reklam izleyici kitlesi yas gruplarina ve cinsiyete gore incelendiginde, en biiylik payin 25-44 yas arasindaki erkek kullanicilara ait oldugu
gorilmektedir. Genel olarak erkek kullanicilarin her yas grubunda kadinlara kiyasla daha yiksek oranda temsil edildigi dikkat cekmektedir. Veriler, YouTube'un

reklam hedeflemesi agisindan en etkili kitlenin geng ve orta yas erkek kullanicilar oldugunu gostermektedir.
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YouTube’da En Cok Aranan icerikler
YouTube’da 01 Temmuz — 30 Haziran 2024 Arasinda En Cok Aranan Icerik

Arama

Wwe e

social

read data

trust numbers

be rational

Arama
1 Sarkilar 100
2 Sahipsizler 83
3 Uzak Sehir 80
4 Minecraft 61
5 Bahar 57
6 Kizilcik Serbeti 53
7 Sarki 45
8 Galatasaray 44
9 Araba 42
10 Yali Capkini 41

11
12
13
14
15
16
17
18
19
20

Leyla
ASMR
Elif Sinem
Muzik
Ahmet Can Dindar
Kurtlar Vadisi
Arka Sokaklar
Guldur Galdar
Cizgi film

Fenerbahge

40
39
38
36
35
33
33
32
32
31

YouTube’da en ¢ok arama aktivitesine sahip olan sorgularda ilk U¢ siradan yer alan igerikler; Sarkilar, Sahipsizler ve Uzak Sehir.

Verileri inceledigimizde dizi igeriklerinin oldukga yiiksek oranda arandigini gérmekteyiz.

X
‘ese g
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YouTube — One Cikan Veriler

Yillar Arasi Degisim

d data
we C* rea
are

. trust numbers
social be rational

il Kullanici Sayisi (m)
2023 57.9
2024 57.5
2025 57.5
2026 57.9

internet

Niifusa Erisim Kullanicilarina Erisim Kadin (%) Erkek (%) Yillik Degisim
%67.6 %81.1 49.5 50.5 -
%66.8 %77.3 49.6 50.4 —400 bin
%65.7 %74.4 48.4 51.6 0
%66.0 %74.7 48.6 51.4 +400 bin

&

YouTube’un Tirkiye erisimi dort
yildir 57.5-57.9 milyon
araliginda sabit kaldi; pazar
olgunlagsmis durumda.

*We Are Socail Tiirkiye verilerdir.

& & o

Nifusa ve internet
kullanicilarina erisim oranlarinda
kademeli bir diisiis gozlendi;
2026'da hafif bir toparlanma
mevcut.

Blylme trendi: 2023 artis, 2024
diisiis, 2025 duragan, 2026
yeniden hafif artis.

Cinsiyet dagilimi dengelidir,
erkek orani 2025 sonrasi az da
olsa artis gostermistir.

Genel sonug: YouTube Tiirkiye’'de yiiksek erisim giiciinii koruyor, ancak biiytiime yavaslamis, erisim oranlari normalize oluyor.

“si:speed



Facebook




we [ read data
are-

Facebook Reklam Kitlesine Genel Bakis are, ) ustnumbers

be rational

Pazarlamacilarin Facebook Reklamlariyla Ulasabilecegi Potansiyel Kitle

Facebook Toplam Potansiyel Facebook Erisiminin Facebook Erisiminin Facebook Erisiminin Facebook Erisiminin
Erigimi Toplam Niifusa Orani internet Kullanicilarina Orani Ceyreklik Degisimi Yillik Degisimi

&

34.7 39.5% 44.8% -1.3% +1.0%

Milyon -450 Bin +350 Bin
18+ Kadin Facebook 18+ Erkek Facebook 18+ Facebook Erisiminin 18+ Kadin Facebook 18+ Erkek Facebook
Erisiminin Toplam Erisiminin Toplam Toplam 18+ Niifusa Orani Erisiminin Toplam 18+ Kadin Erisiminin Toplam 18+ Erkek

18+ Facebook Erisime Orani 18+ Facebook Erisime Orani Nifusuna Orani Niifusuna Orani

69.1%

34.2% 64.4% 53.2%

“i:speed



d data
we C* rea
are

Facebook Reklam Erisimi 20%ial “ovmoen

Facebook Reklamlarinin Potansiyel izleyici Kitlesi ve Erisimdeki Degisim

35,2 Mio

34,8 Mio
34,7 Mio

Ocak 2023 Nisan 2023 Temmuz 2023 Kasim 2023 Ocak 2024 Nisan 2024 Temmuz 2024 Kasim 2024 Ocak 2025

Facebook reklam erisimi genel olarak buylik degisimler olmasa da dalgali bir seyir izliyor. Bu veriler, reklam stratejileri agisindan yaz dénemlerinin 6nemli
oldugunu gosteriyor. Facebook reklam yatirimlari icin bu dénemler daha iyi firsatlar sunabilir.
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Facebook Reklam Kitle Profili BRI it numors

be rational

Facebook Reklam Izleyici Kitlesinin Yas Grubu ve Cinsiyete Gére Dagilim

16,9% Kadin m Erkek
15,0%
12,2%
8,1%
6,5%
I -
18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+

Facebook’un reklam kitlesi agirlikli olarak 25-44 yas arasindaki erkeklerden olusmaktadir. Kadin kullanicilar genel olarak daha distk oranda temsil edilse de, 45-
54 yas grubunda kayda deger bir varlik gostermektedir. Bu dogrultuda, markalarin Facebook reklam stratejilerini hedef kitlenin demografik yapisina gore
sekillendirmesi kritik 6nem tasimaktadir. Veriler, Facebook’un Tirkiye’de genc kullanicilardan ziyade daha olgun bir kitleye hitap ettigini ortaya koymaktadir.
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d data
we C* rea
are

Facebook - One Cikan Veriler Al L

Yillar Arasi Degisimler

internet

yil Kullanici Sayisi (m) Niifusa Erisim Kullanicilarina Erisim Kadin (%) Erkek (%) Yillik Degisim
2023 32.8 %18.4 %22.1 30.8 69.2 -
2024 34.35 %39.9 %46.2 34.6 65.4 +1.6 milyon
2025 34.8 %39.7 %45.0 34.6 65.4 +450 bin
2026 34.7 %39.5 %44.8 34.2 64.4 —100 bin

*We Are Socail Tiirkiye verilerdir.

f f f f

Facebook’un Turkiye erigimi Nifusa ve internet Cinsiyet dagilimi belirgin BlyUme trendi: 2023 diisiis,
dort yildir 34-35 milyon kullanicilarina erisim oranlarinda sekilde erkek agirhkl; kadin 2024 toparlanma, 2025 hafif
kullanici araliginda sabit kaldi; kademeli bir diisiis gozlendi. orani %30-35 bandinda. artis, 2026 kiiciik geri cekilme.

pazar olgunlagsmis durumda.

Genel sonug: Facebook Tiirkiye'de orta olgekli ve istikrarli bir kullanici tabani koruyor, ancak erisim oranlari kademeli olarak diisiiyor
ve biiyiime sinirl.
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Instagram




we [2 read data
are-

Instagram Reklam Kitlesine Genel Bakis are =l rust numbers

be rational

Pazarlamacilarin Instagram Reklamlariyla Ulasabilecegi Potansiyel Kitle

Instagram Toplam Potansiyel Instagram Erigsiminin Instagram Erisiminin internet Instagram Erigsiminin Instagram Erigiminin
Erisimi Toplam Niifusa Orani Kullanicilarina Orani Ceyreklik Degisimi Yillik Degisimi

&

62.3 70.9% 80.4% +1.6% +10.3%

Milyon +1.00 Milyon +5.80 Milyon
18+ Kadin Instagram 18+ Erkek Instagram 18+ Instagram Erisiminin 18+ Kadin Instagram 18+ Erkek Instagram
Erigsiminin Toplam Erigsiminin Toplam Toplam 18+ Niifusa Orani Erigsiminin Toplam 18+ Kadin Erigsiminin Toplam 18+ Erkek
18+ Instagram Erisime Orani 18+ Instagram Erigsime Orani Nifusuna Orani Niifusuna Orani

99.7%

46.6% 53.5% 92.1%

“i:speed



read data
-

Instagram Reklam Erigimi SIS st numvers

be rational

Instagram Reklamlarinin Potansiyel Izleyici Kitlesi ve Erisimdeki Degisim

62,3 Mio

61,3 Mio

56,7 Mio

0,7%

Ekim 2023 Ocak 2024 Nisan 2024 Temmuz 2024 Ekim 2024 Ocak 2025 Nisan 2025 Temmuz 2025 Ekim 2025

2023’in sonundan itibaren genel bir bliylime trendi var. Sadece 2024’iin ekim ayinda bir diisiis goriilmektedir. Bu veriler, Instagram reklamciliginin
Turkiye'de giiglii bir biiyliime gosterdigini ve belirli donemlerde dalgalanmalar yasandigini gésteriyor. Son ¢eyreklerdeki disusler dikkat ¢ekici, bu nedenle
reklam stratejileri olustururken bu faktorler gbz 6niinde bulundurulabilir.
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d data
we C* rea
are

Instagram Reklam Kitle Profili SE N st numbers

be rational

Instagram Reklam Izleyici Kitlesinin Yas Grubu ve Cinsiyete Gore Dagilimi

Kadin m Erkek

17,2%
12,0%
10,2%
6,5%
3,3%
. -
18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+

Instagram’in reklam kitlesi agirlikli olarak 25-34 yas araligindaki kullanicilardan olusmaktadir. Yas ilerledikce reklam erisimi dnemli dl¢lide diismekte, 6zellikle
45 yas ve lizeri gruplarda erisim oranlari oldukga sinirh kalmaktadir. Bu veriler, Instagram’in Tiirkiye’de oncelikli olarak geng ve orta yas segmentlerine hitap
eden bir reklam mecrasi oldugunu gostermektedir.
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Instagram - One Cikan Veriler

Yillar Arasi Degisim

d data
we C* rea
are

. trust numbers
social be rational

il Kullanici Sayisi (m)
2023 48.65
2024 57.10
2025 58.5
2026 62.3

Niifusa Erisim

%56.8
%66.4
%66.7
%70.9

internet
Kullanicilarina Erigim

%68.2
%76.7
%75.6
%80.4

Kadin (%)

43.3
47.1
46.6
46.5

Erkek (%)

56.7
52.9
53.4
53.5

Yillik Degisim

+8.5 milyon
+1.35 milyon

+3.8 milyon

©)

Instagram Turkiye’de 2023—
2026 doneminde 48—62 milyon
kullanici araliginda hizli bir
bliylime gosterdi.

©

Nifusa ve internet
kullanicilarina erisim oranlari
yiikselis trendinde; 2026’da
sirastyla %70.9 ve %80.4.

Cinsiyet dagilimi erkek agirlikh
ama kadin kullanici orani
%43—-47 bandinda.

©)

Blylme trendi: 2023 diisiis,
2024 hizh toparlanma, 2025
artig, 2026 giiclii yiikselis.

*We Are Socail Tiirkiye verilerdir.

Genel sonug: Instagram Tiirkiye’de hizli biiyiiyen ve yiiksek erisime sahip bir platform; kullanici tabani hem gen¢ hem yetiskin kitlesi

arasinda gligli.
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TikTok




TikTok Reklam Kitlesi Genel Bakis RN st rumoer

be rational

Pazarlamacilarin TikTok Reklamlariyla Ulasabilecegi Potansiyel Kitle

TikTok Toplam Potansiyel TikTok Erisiminin TikTok Erisiminin TikTok Erisiminin Ceyreklik TikTok Erisiminin
Erigimi Toplam Niifusa Orani internet Kullanicilarina Orani Degisimi Yillik Degisimi

&

44.9 51.2% 57.9% +3.6% +14.8%

Milyon +1.56 Milyon +5.80 Milyon
18+ Kadin TikTok Erigiminin 18+ Erkek TikTok Erisiminin 18+ TikTok Erisiminin 18+ Kadin TikTok Erigsiminin 18+ Erkek TikTok Erisiminin
Toplam Toplam Toplam 18+ Niifusa Orani Toplam 18+ Kadin Niifusuna Toplam 18+ Erkek Niifusuna
18+ TikTok Erisime Orani 18+ TikTok Erisime Orani Orani Orani

40.6% 59.4% 68.6% 55.1% 82.3%

“i:speed



be rational

Ti kTOk Reklam Erisimi ‘évor% trustrizmbc;rqs

TikTok Reklamlarinin Potansiyel Izleyici Kitlesi ve Erisimdeki Degisim

44,9 Mio
43,3 Mio

38,4 Mio

35,7 Mio

5,7%

Ekim 2023 Ocak 2024 Nisan 2024 Temmuz 2024 Ekim 2024 Ocak 2025 Nisan 2025 Temmuz 2025 Ekim 2025

TikTok'un reklam erisimi genel olarak istikrarl bir bilyiime trendi sergilemektedir. Ekim 2023 ile Ekim 2025 arasinda yaklasik %25,8 oraninda bir artis
gerceklestigi gozlemlenmektedir. Bu veriler, TikTok'un Tirkiye'deki reklam erisiminin hizla arttigini gostermektedir.

i speed



TikTok Reklam Kitle Profili BIRI st rurmers

be rational

TikTok Reklam Izleyici Kitlesinin Yas Grubu ve Cinsiyete Gore Dagilimi

28,4% Kadin m Erkek

14,2%

8,6%

4,9%

- =

18-24 25-34 35-44 45-54 55+

TikTok’un reklam kitlesi buylk ol¢lide 18-34 yas arahigindaki kullanicilardan olusmakta olup, 25-34 yas grubundaki erkekler %28 ile en biiyiik paya sahiptir.
Yas ilerledikce reklam erisimi kayda deger ol¢lide azalmakta ve 35 yas ve Uzeri kullanici gruplarinda erisim oranlari sinirli kalmaktadir.
Bu veriler, TikTok’un Tiirkiye’de 6ncelikli olarak geng yetiskinlere yonelik bir reklam platformu olarak konumlandigini gostermektedir.
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. oo . €I
TikTok - One Cikan Veriler el e

internet

yil Kullanici Sayisi (m) Niifusa Erisim Kullanicilarina Erisim Kadin (%) Erkek (%) Yillik Degisim
2023 29.86 %48.2 %41.8 37.9 62.1 -
2024 37.73 %60.3 %50.7 37.7 62.3 +7.9 milyon
2025 40.2 %61.6 %52.0 39.1 60.9 +2.48 milyon
2026 44.9 %68.6 %57.9 40.6 59.4 +4.7 milyon

TikTok Turkiye'de 2023-2026 Yetigkin niifusa ve internet Cinsiyet dagilimi erkek agirlikhi Biylime trendi: 2023 artis, 2024
déneminde 29-45 milyon kullanicilarina erigim oranlari ama kadin kullanici orani hizli toparlanma, 2025 artis,
kullanici araliginda hizli bir yiikselis trendinde; 2026'da %37—40 bandinda. 2026 giiglii yiikselis.

biyiime gosterdi. sirastyla %68.6 ve %57.9.

TikTok Tiirkiye’de hizli biiyiiyen ve yiiksek erisime sahip bir platform; kullanici tabani geng ve yetiskin kitlesi arasinda gliclii.
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LinkedIn




read data

LinkedIn Reklam Kitlesine Genel Bakis! greis]| ustnumbers

Pazarlamacilarin LinkedIn Reklamlariyla Ulasabilecegi Potansiyel Kitle

LinkedIn Toplam Potansiyel
Erisimi

21.0

Milyon

LinkedIn Erisiminin Toplam
Niifusa Orani

23.9%

LinkedIn Erisiminin
internet Kullanicilarina Orani

&

27.1%

LinkedIn Erisiminin
Ceyreklik Degisimi

+5%

+1.0 Milyon

LinkedIn Erisiminin
Yillik Degisimi

+16.7%

+3.0 Milyon

18+ Kadin LinkedIn Erisiminin
Toplam 18+ LinkedIn Erisime
Orani

34.1%

18+ Erkek LinkedIn Erisiminin
Toplam 18+ LinkedIn Erigime
Orani

65.9%

18+ LinkedIn Erisiminin
Toplam 18+ Niifusa Orani

32.1%

18+ Kadin LinkedIn Erisiminin
Toplam 18+ Kadin Niifusuna
Orani

18+ Erkek LinkedIn Erisiminin
Toplam 18+ Erkek Niifusuna
Orani

33.9%

“i:speed




read data
-

LinkedIn Reklam Erisimi are, | rustnumbers

be rational

LinkedIn Reklamlarinin Potansiyel izleyici Kitlesi ve Erisimdeki Degisim

21 Mio
20 Mio

19 Mio 19 Mio
- 17 Mio 18 Mio
16 Mio 16 Mio
15 Mio
, 6,3% 5,9% 5,6% 5,3% 5,0%

Ekim 2023 Ocak 2024 Nisan 2024 Temmuz 2024 Ekim 2024 Ocak 2025 Nisan 2025 Temmuz 2025 Ekim 2025

Son iki yilda LinkedIn’in Tlrkiye’deki reklam erisimi dikkate deger bir artis gdstermistir. Bu biyime, platformun Tirkiye’deki profesyonel ekosistem Uzerindeki
etkisinin ve kullanim oranlarinin istikrarh sekilde yukseldigini ortaya koymaktadir. LinkedIn, profesyonel kitleye erisim saglamak isteyen markalar icin giderek
daha stratejik bir reklam mecrasina dontiismekte olup, 6zellikle is diinyasina yonelik pazarlama faaliyetleri acisindan cazip bir kanal haline gelmektedir.

i speed



LinkedIn Reklam Kitle Profili BIRI st rurmers

be rational

LinkedIn Reklam izleyici Kitlesinin Yas Grubu ve Cinsiyete Gore Dagilimi

Kadin m Erkek

26,2%

9,0%

16,2%
1,0%

18-24 25-34 35-54 55+

LinkedIn’in reklam kitlesi agirlikli olarak 25-34 yas araligindaki kullanicilar tarafindan olusturulmaktadir. Bu yas grubundaki erkekler (%26,2), platformun en
biiyuk reklam kitlesini temsil etmektedir. Yas ilerledik¢e reklam erisimi belirgin sekilde azalmaktadir.
Bu veriler, LinkedIn’in Tiirkiye’de agirlikh olarak geng ve orta yash profesyonelleri hedefleyen bir reklam platformu oldugunu ortaya koymaktadir.
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LinkedIn - One Cikan Veriler

Yillar Arasi Degisim

d data
we C* rea
are

. trust numbers
social be rational

il Kullanici Sayisi (m)
2023 13.0
2024 16.0
2025 19.0
2026 21.0

Niifusa Erisim

%15.2
%18.6
%21.7
%23.9

internet
Kullanicilarina Erigim

%18.2
%21.5
%24.6
%27.1

Kadin (%)

33.3
33.9
34.4
34.1

Erkek (%)

66.7
66.1
65.6
65.9

Yillik Degisim

+3.0 milyon
+3.0 milyon

+3.0 milyon

LinkedIn Tirkiye'de 2023-2026
doneminde 13-21 milyon lye
araliginda surekli artis gosterdi.

Nifusa ve internet
kullanicilarina erisim oranlari
yavas ama istikrarh bir yiikselis

trendinde.

Cinsiyet dagilimi erkek
agirlikhi; kadin kullanici orani
%33—34 bandinda.

Blylme trendi: Her yil diizenli
artis, 2026’da toplam iiyeler 21
milyona ulasti.

*We Are Socail Tiirkiye verilerdir.

Genel sonug: LinkedIn Tiirkiye’de profesyonel odakli istikrarli bir platform; erisim oranlari yavas artisla genisliyor ve bliyiime siirekli.
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Messenger




read data

Messenger Reklam Kitlesi Genel Bakist el L

Pazarlamacilarin Messenger Reklamlariyla Ulasabilecegi Potansiyel Kitle

Messenger Toplam
Potansiyel Erisimi

12.8

Milyon

Messenger Erigsiminin
Toplam Niifusa Orani

14.5%

Messenger Erisiminin
internet Kullanicilarina Orani

&

16.5%

Messenger Erisiminin
Ceyreklik Degisimi

-1.5%

-200 Bin

Messenger Erisiminin
Yillik Degisimi

-3.8%

-500 Bin

18+ Kadin Messenger
Erisiminin Toplam 18+
Messenger Erisime Orani

29.9%

18+ Erkek Messenger
Erisiminin Toplam 18+
Messenger Erisime Orani

69.3%

18+ Messenger Erisiminin
Toplam 18+ Niifusa Orani

18+ Kadin Messenger
Erisiminin Toplam 18+ Kadin
Niifusuna Orani

18+ Erkek Messenger
Erisiminin Toplam 18+ Erkek
Niifusuna Orani

27.2%

i speed



d data
we C* rea
are

Messenger Reklam Erisimi 20cial "5 rerone

Messenger Reklamlarinin Potansiyel izleyici Kitlesi ve Erisimdeki Degisim

15,9 Mio 15,5 Mio 15,7 Mio

13,3 Mio 13,4 Mio

12,8 Mio

Ekim 2023 Ocak 2024 Nisan 2024 Temmuz 2024 Ekim 2024 Ocak 2025 Nisan 2025 Temmuz 2025 Ekim 2025

Messenger’in reklam erisimi, 2023’Un sonundan itibaren disus egilimine girmistir ve istikrarl bir gerileme yasanmistir.
Bu egilim, Tlrkiye’de Messenger kullaniminin ve platformdaki reklam etkinliginin azaldigina isaret edebilir. Elde edilen veriler, markalarin Messenger lGzerindeki
reklam stratejilerini yeniden degerlendirmeleri ve alternatif dijital pazarlama kanallarini g6z éninde bulundurmalari gerektigini gostermektedir.
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Messenger Reklam Kitle Profili SE N st numbers

be rational

Messenger Reklam Izleyici Kitlesinin Yas Grubu ve Cinsiyete Gére Dagilimi

18,8% Kadin ® Erkek
17,6%
13,7%
8,6%
4,4% I 5,0%
a7
18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+

Messenger’in reklam kitlesi agirlikl olarak 25-44 yas araligindaki erkek kullanicilardan olusmaktadir.
Kadin kullanicilarin reklam erisimi genel olarak erkeklere kiyasla daha dustk olup, 35 yas ve lizeri kadinlarda erisim oranlari belirgin sekilde azalmaktadir.
Bu veriler, Messenger’in Tiirkiye’de o6zellikle orta yas grubundaki erkek kullanicilari hedefleyen bir reklam platformu oldugunu ortaya koymaktadir.
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Snapchat




Snapchat Reklam Kitlesi Genel Bakis

Pazarlamacilarin Snapchat Reklamlariyla Ulasabilecegi Potansiyel Kitle

read data

we a3
are_ trust numbers
social be rational

Snapchat Toplam Potansiyel
Erigimi

16.2

Milyon

Snapchat Erisiminin
Toplam Niifusa Orani

18.5%

Snapchat Erisiminin internet
Kullanicilarina Orani

&

21.0%

Snapchat Erisiminin Ceyreklik
Degisimi

-1.7%

-280 Bin

Snapchat Erisiminin
Yillik Degisimi

-1.2%

-200 Bin

18+ Kadin Snapchat Erisiminin
Toplam 18+ Snapchat Erisime
Orani

59.7%

18+ Erkek Snapchat Erisiminin
Toplam 18+ Snapchat Erisime
Orani

39.3%

18+ Snapchat Erisiminin
Toplam 18+ Niifusa Orani

18+ Kadin Snapchat
Erisiminin Toplam 18+ Kadin
Niifusuna Orani

18+ Erkek Snapchat
Erisiminin Toplam 18+ Erkek
Niifusuna Orani

15.0%

i speed
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Snapchat Reklam Erigimi SE st rumber

be rational

Snapchat Reklamlarinin Potansiyel izleyici Kitlesi ve Erisimdeki Degisim

16,4 Mio

Ekim 2023 Ocak 2024 Nisan 2024 Temmuz 2024 Ekim 2024 Ocak 2025 Nisan 2025 Temmuz 2025 Ekim 2025

Snapchat’in Tlrkiye’deki reklam erisimi donemsel dalgalanmalar yasasa da belirli periyotlarda toparlanarak 16 milyon seviyelerinde istikrar kazanma egilimi
gosterdigi gozlemlenmektedir.
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Snapchat Reklam Kitle Profili greial e

be rational

Snapchat Reklam Izleyici Kitlesinin Yas Grubu ve Cinsiyete Gore Dagilim

1 Kadin m Erkek

24,1%
17,8%
15,8%
11,5%
8,1% 8,1% 8,3%
3 4%
1,4% 0,6%
N —
13-17 18-24 25-34 35-49 50+

Snapchat’in reklam kitlesinin en biyik bolimini 18-24 yas araligindaki kullanicilar olusturmaktadir. 25 yas ve iizeri gruplarda kullanici sayisinda belirgin bir
diisiis gozlemlenmektedir. Ayrica, platform genelinde tiim yas gruplarinda kadin kullanicilarin erkek kullanicilara kiyasla daha fazla oldugu dikkat
cekmektedir.
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Snapchat - One Cikan Veriler

Yillar Arasi Degisim

il Kullanici Sayisi (m)
2023 14.8
2024 154
2025 15.7
2026 16.2

&

Snapchat Tlrkiye’de 2023-2026
doneminde 14.8-16.2 milyon
kullanicr araliginda sinirh
bliylime gosterdi.

Niifusa Erisim

%17.3
%17.9
%18.0
%18.5

&

Nifusa ve internet
kullanicilarina erisim oranlari
hafif yiikselis trendinde,
2026'da erisim %18.5 ve %21.0
seviyesinde.

internet
Kullanicilarina Erigim

%20.7
%20.7
%20.3
%21.0

&

Cinsiyet dagilimi kadin
agirlikhi; kadin kullanici orani

Kadin (%)

61.1
59.6
59.2
59.7

%59—60 bandinda.

read data

we C- |
are_ trust numbers
social be rational

Erkek (%) Yillik Degisim
38.2 -
38.8 +0.6 milyon
39.7 +0.325 milyon
39.3 +0.5 milyon

*We Are Socail Tiirkiye verilerdir.

&

Blylme trendi: 2023 hizh artis,
2024-2025 hafif artis, 2026
sinirh dusiis.

Genel sonug: Snapchat Tiirkiye’de olgunlasmis bir kullanici tabani var; erisim sabit kalmis ve cinsiyet dengesi kadin lehine.
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Reddit: Reklam Kitlesine Genel Bakis

Reddit'teki Reklamlarla Ulasilabilecek Potansiyel Kitle

Reddit’teki Reklamlarin
Toplam Potansiyel Erisimi

7.4

Milyon

Reddit Reklam Erisiminde
Ceyrekten Ceyrege Degisim

+49.5%

+2.45 Milyon

Reddit Reklam Erisiminde
Yildan Yila Degisim

+202%

+4.95 Milyon

Reddit Reklam Erisimi vs.
Total Niifus

8.4%

Reddit Reklam Erigimi Vs.
Toplam internet Kullanicilari

9.6%

Reddit Reklam Erisimi Vs. 13
Yas+ Niifus

10.3%

read data

we 3
are. trust numbers
social be rational

Reddit, reklam verenler icin hizla buyutyen ve
onemli bir kitle sundugunu gosteriyor.

Platformun toplam potansiyel erisimi 7,4 milyon
seviyesinde. Ustelik biiyiime hizi cok yiiksek:
Sadece son geyrekte %49,5, son bir yilda ise
%202 artis var. Bu da Reddit’in reklam pazarinda
hizla yikseldigini gosteriyor.

Ayrica Reddit’in ulastigi kitle olduk¢a genis: 13+
nifusun yaklasik %10’una ve toplam internet
kullanicilarinin da yaklasik %10’una erisebiliyor.
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read data

X: Reklam Kitlesine Genel Bakis greis]| ustnumbers

X Uzerindeki Reklamlarla Ulasilabilecek Potansiyel Kitle

X Uzerindeki Reklamlarin
Toplam Potansiyel Erisimi

18.5

Milyon

X Reklam Erisimi Vs. Toplam
Niifus

21.1%

X Reklam Erisiminde Yildan Yila
Degisim

&

23.9%

X Reklam Erigiminde
Ceyrekten Ceyrege Degisim

+0.2%

+44.1 Bin

X Reklam Erisiminde Yildan Yila
Degisim

-5.8%

-973 Bin

18+ Yas Kadin X Reklam
Erisimi Vs. Genel 18+ Yas X
Reklam Erisimi

36.3%

18+ Yas Erkek X Reklam
Erisimi Vs. Genel 18+ Yas X
Reklam Erigimi

63.6%

Genel 18+ Yas X Reklam
Erisimi Vs. Genel 18+ Yas
Niifus

26.7%

18+ Yas Kadin X Reklam
Erigimi Vs. 18+ Yas Kadin
Niifus

18+ Yas Erkek X Reklam
Erisimi Vs. 18+ Yas Erkek
Niifus

34.3%

i speed
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X Reklam Erisimi il "osvanons

X Reklamlarinin Potansiyel izleyici Kitlesi ve Erisimdeki Degisim

22,8 Mio

20,7 Mio

19,7 Mio 19,5 Mio

18,3 Mio 18,5 Mio 18,5 Mio

+1,1% +0,2%
-9,1%

Ekim 2023 Ocak 2024 Nisan 2024 Temmuz 2024 Ekim 2024 Ocak 2025 Nisan 2025 Temmuz 2025 Ekim 2025

X'in Turkiye'deki reklam erisimi 22,8 Milyon'dan baslayarak keskin disulsler yasasa da, son donemde dalgali bir seyir izleyerek 18,5 Milyon seviyesinde istikrar
kazanma egilimi gostermektedir.
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X: Reklam Kitlesi Profili BIBI strumoor

be rational

X'in Reklam Kitlesinin Yas Grubuna ve Cinsiyete Gore Payi

Kadin m Erkek
23,6%

18,1%

12,2%

6,0%
1,4%

13-17 18-24 25-34 35-49 50+

X'in reklam kitlesi profiline gore platform genel olarak erkek kullanici agirhiklidir; tiim yas gruplarinda erkek kullanici orani kadinlardan yiiksektir. En biiyiik pay %23,6
ile 25-34 yas araligindaki erkek kullanicilara aittir ve bu grup platformun merkez kitlesini olusturur. Bu yas grubunun ardindan oranlar azalma egilimi gosterirken, en
disiik erisim 13-17 yas grubunda gorilmustiir.
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Wwe <

X - One Cikan Veriler Al e

internet

yil Kullanici Sayisi (m) Niifusa Erisim Kullanicilarina Erisim Kadin (%) Erkek (%) Yillik Degisim
2023 18.55 %21.7 %26.0 36.6 63.4 -
2024 20.67 %24.0 %27.8 373 62.7 +2.1 milyon
2025 19.7 %22.5 %25.5 37.6 62.4 =97 bin
2026 18.5 %21.1 %23.9 36.3 63.6 —1.2 milyon

*We Are Socail Tiirkiye verilerdir.

X'in Tirkiye kullanici sayisi Nifusa ve internet Cinsiyet dagiliminda erkek

2023-2026 arasinda 18.5-20.7 kullanicilarina erisim oranlari, agirligi devam ediyor; kadin Blylme trendi: 2023 artis, 2024
milyon arasinda degisti; 2024'te zirve yapip, aNCI e e ey artig, 2025 diisiis, 2026 diisiis.
platform erisimi nispeten sabit 2025-2026’da hafif geriledi. civarinda.

ancak dalgali.

Genel sonug: X Tiirkiye’de belirli bir kullanici kitlesini koruyor ancak biiyiime yavaslamis, erisim oranlari stabilize oluyor.
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Dijital Pazarlama




Marka Kesif Kaynaklari

Bir Kanal veya Araci Araciligiyla Yeni Markalar Kesfeden 16+ Kullanicilarinin Yizdesi

Sosyal Medya Reklamlari
Televizyon reklamlan

Arama Motorlari

Agizdan agiza pazarlama
Marka web siteleri

Mobil Uygulamalardaki Reklamlar
TV Sovlari Ve Filmler
Perakende web siteleri

Sosyal medya yorumlari

Uriin Karsilastirma Web Siteleri
Web sitelerindeki reklamlar
Magaza igi Promosyonlar

Tiketici Yorumu Siteleri

Markalarin Sosyal Medya...
Cevrimigi Video Ve TV Akisi...

29,4%
29,1%
29,0%
27,4%
24,3%
24,2%
23,4%
23,1%
22,4%
21,3%
17,3%
17,1%

37,2%
37,1%
37,0%

d data
we rz rea
are- trust numbers

social be rational

16+ kullanicilarin marka kesif araci olarak 37,2% oranla arama motorlarini ve 37,1% oranla en ¢ok televizyon reklamlarini kullandigini soyleyebiliriz.
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e read data

Online Marka Arastirmasi Icin Ana Kanallar 285 westromver.

be rational

Markalari Arastirirken Her Kanali Birincil Bilgi Kaynagi Olarak Kullanan 16 + internet Kullanicilarinin Yizdesi

Arama Motorlari 54,8%

Sosyal Aglar 44,4%

Tiiketici incelemeleri
Fiyat Karsilagtirma Siteleri
Uriin Ve Marka Web Siteleri

Mobil Uygulamalar

39,7%
38,3%
36,9%
32,8%

indirim Kuponu Siteleri 23,0%
Soru-Cevap Siteleri 22,4%
Marka Ve Uriin Bloglar 21,7%
Video Siteleri 20,6%
Uzman inceleme Siteleri 16,0%
Forumlar Ve Mesaj Panolari 14,3%
Mesajlasma Hizmetleri 12,6%
Gevrimigi ilan Panolari 11,1%

Vlog'lar 10,6%

16+ kullanicilar online marka arastirmasi icin 54,8% oranla en ¢ok arama motorlarini ve 10,6% oranla en az vloglar tercih etmektedir.
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Online Marka Etkilesimi

Gecen Ay Icinde Her Bir Eyleme Katilan 16+ internet Kullanicilarinin Yizdesi

Bir markanin web sitesini ziyaret etti
Bir marka tarafindan hazirlanan videoyu izledi
Bir markayi sosyal medyada takip etti

Bir markanin sosyal medya sayfasini ziyaret etti

Markaya ait bir mobil uygulamayi indirdi veya...

Sosyal medya lizerinden markaya soru sordu

Bir markadan gelen e-posta veya biilteni okudu

Markanin web sitesinde geri bildirim veya yorum...

Bir web sitesinde “paylas” butonunu kullanarak...

Markaya ait bir oyunu oynadi
Bir sirket veya markanin sagladigi QR kodu kullandi

Sosyal medyada bir markayi takip etmeyi birakti

Bir markayla mesajlasma uygulamasi iizerinden...

Bir web sitesindeki ¢evrimici reklama tikladi

Sosyal medyada sponsorlu bir gonderiye tikladi

17,2%
16,4%
14,2%
13,9%
13,4%
13,2%
12,6%
12,4%
11,5%
11,3%
11,1%

trust numbers

d data
we [2 rea
are.-
social be rational

57,2%

16+ kullanicilar, en fazla %57,2 oranla bir markanin web sitesini ziyaret ederek, en az %11,1 oranla sosyal medyada sponsorlu génderilere tiklayarak markalarla

etkilesimde bulunmuslardir.
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Reklam Harcamalari: Toplam vs. Dijital

Tum Kanallarda Tahmini Toplam Reklam Harcamasi ve Dijital Harcamalarin Detaylari

/2025 Tahmini Toplam\

Reklam Harcamalari
(Online&Offline)

$3.23

\ Milyar /

/ Yilik Bazda Toplam \

Reklam Harcamalari
Degisimi

4.9%

K+$152 Milyon/

/2025 Tahmini Dijital\

Reklam Harcamalari

$1.79

K Milyar /

Yilhk Bazda Dijital RekIQ
Harcamalari Degisimi

+8.4%

K+$138 Milyon/

read data

we a3
are. trust numbers
social be rational

Dijital Reklam \

Harcamalarinin Diger
Reklam Harcamalarina
Orani

&

55%

\ /

Turkiye'deki reklam pazarinin toplam biyukligi 3.23 milyar dolara ulasmis olsa da, bu pazarin asil dinamigi 1.79 milyar dolar hacme ulasan dijital reklamlardir. Dijital

kanallar, ylizde 8.4 gibi yiksek bir hizla biylyerek, toplam reklam bitcesinin ylizde 55'ini ele gecirmistir. Bu durum, Tiirkiye'de markalarin iletisim ve pazarlama
faaliyetlerinde odagin kesin olarak dijital mecralara kaydigini ve bu kanalin artik sektérdeki ana gii¢ haline geldigini net bir sekilde gosteriyor.
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Kanal Bazli Dijital Reklam Harcamalari SrEfSN wust numbers

be rational

2025 Yilinda Kanal Bazl Dijital Reklamlara Yapilan Harcama

Search Reklamlari $627 Mio

App-i¢i Reklamlar $565 Mio

Sosyal Medya
Reklamlari

$481 Mio

Video Reklamlari

$455 Mio

Banner Reklamlari

Influencer Reklamlari - $62 Mio
Dijital Audio - .
Reklamlari 358 Mio
Cevrimigi ilanlar - $43 Mio

$407 Mio

En bilyiik harcama kalemi, her zaman oldugu gibi 627 milyon dolar ile Arama Reklamlarina ayriliyor. Bu liderligi, hemen ardindan Mobil Uygulama i¢i ve Sosyal Medya
reklamlari takip ediyor; bu da markalarin kullanicilarin mobil cihazlarda gecirdigi zamana ne kadar deger verdigini gosteriyor. Ayrica Video Reklamlara yapilan yiksek
yatirim, zengin medya iceriginin pazarlama stratejilerindeki kritik rolini de acgikca ortaya koyuyor.
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Dijital Pazarlama: Tutum ve Davranislar

16+ Internet Kullanicilari Arasinda Dijital Pazarlama Ile igili Tutum ve Davranislar

internet Kullanicisi Basina
Ortalama Dijital Reklam
Harcamasi

$23.15

Gordiikleri ve Duyduklari
Reklamlarda Temsil
Edildiklerini Hissetmeleri

12.1%

Satin Almadan Once
Markalarin Cevrimigi
Arastirilmasi

61.6%

Markalar Hakkinda Bilgi
Edinmek icin Yapilan Sosyal
Medya Ziyaretleri

55.9%

Son Bir Ay iginde Bir
Markanin Web Sitesini
Ziyaret Edenlerin Orani

57.2%

Son Bir Ay icinde Bir Web
Sitesindeki Bannera
Tiklayanlarin Orani

11.3%

Son Bir Ay icinde Sponsorlu
Sosyal Medya Gonderisine
Tiklayanlarin Orani

11.1%

Son Bir Ay icinde Bir Markanin
Uygulamasini indiren veya
Kullananlarin Orani

d data
we C* red
are. trust numbers
social be rational

Dijital pazarlamada,
tuketicilerin buyik cogunlugu
(%61.6) satin almadan 6nce
markalari ¢gevrimici arastiriyor
ve markanin web sitesini
(%57.2) ziyaret ediyor. Reklam
harcamalari ortalama $23.15
iken, kullanicilar sosyal medya
ziyaretlerine ve uygulama
kullanimina (ortalama %17.2)
kiyasla geleneksel reklamlara
(banner/sponsorlu gonderi,
ortalama %11.2) daha az
tiklama egilimi gosteriyor.
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Programatik Reklamciliga Genel Bakis

Programatigin Toplam Dijital Harcama Icerisindeki Payinin Yillik Degisimi

Yilhk Harcama

$1.40

Milyar

\

Gogramatik Reklamlab

J

/Programatik Reklam\

Harcamalarinda Yillik
Degisim

+9.5%

+$122 Milyon

- /

/Programatiéin Toplam\

Dijital Harcama
icerisindeki Payi

&

78%

\

/

re t
ad data

we
are trust numbers
social be rational

ﬁrogramati{;in Toplarh
Dijital Harcama

icerisindeki Payinin Yillik
Degisimi

\

+1.3%

+100 BP

/

Programatik reklamcilik, 1.4 milyar dolarlik harcama hacmi ve yuizde 78'’lik payiyla Turkiye dijital reklam pazarinin temelini olusturuyor. Bu da veriye dayali, otomatik

*BP: Baz Puan

ve verimli reklam alim satiminin artik sektor standardi haline geldigini gosteriyor.
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Uygulama ici Reklamciliga Genel Bakis SR

be rational

Mobil ve Tablet Uygulamalarindaki Reklam Harcamalari ve Buna Bagli Olarak Pazardaki Payi

/ Uygulama g \ /Uygulama ici Reklam\ /Uygulama ici Reklam\ / L 21T

Harcamalarda Uygulama
ici Harcamalari Payinin
Yillik Degisimi

Reklamlara Yillik Harcamalarinda Yillik Harcamalarinin Toplam
Harcama Degisim Dijital Harcama Payi

S565 +11.6%

Milyon +$58.7 Milyon

\ J - /

Turkiye'de Uygulama ici Reklamcilik, yarim milyar dolari asan harcama hacmi ve yiizde 31'lik sabit pazar payi ile dijital reklamcihigin kritik bir bilesenidir. Markalar,
mobil ve tablet uygulamalarin sundugu yuksek kullanici etkilesimini ve hedeflenebilirligi kullanarak bu alana glicli bir sekilde yatirnm yapmaya devam etmektedir.
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Perakende Platformlarina Genel Bakis are, ) rustnumbers

be rational

Perakende Platformlari Reklam Harcamalarinin Tahmini Bltcgesi ve Dijital Reklam Pazarindaki Payi

ﬂ;evrimi;i Perakende\ ﬂ,‘evrimigi Perakendem /Cevrimigi Perakende\ fCevrimigi Perakenda

Platformlarindaki Platformlarindaki Platformlarinin Toplam Platformlarinin Toplam
Reklam Harcamasina Reklam Harcamasinda Dijital Reklam Dijital Reklam Harcamasi
Tahmini Yillik Biitge Yilhik Degisim Harcamasindaki Payi Payindaki Yillik Degisim

S574 +12.2%

+3.6%

Milyon +$58.7 Milyon +110 BP

\ J \ J \ / \ /

Turkiye’de online perakende platformlarina yapilan reklam harcamasi $574 Milyon seviyesine ulasarak dijital reklam pazarinin dnemli bir kismini olusturmaktadir.
Yillik bazda %12,2'lik bir biiyiime kaydedilmis olup, bu da kanalin dinamizmini korudugunu gostermektedir. Platformlar, toplam dijital reklam harcamasinin %32'sini
tek basina karsilarken, bu payin gecen yila gore 110 Baz Puan artmasi, perakende platformlarinin pazar igindeki etkisini stirekli olarak artirdigini teyit etmektedir.
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Arama Agi Reklamciligina Genel Bakis gre ] v numoer

be rational

Cevrimici Arama Reklamciligi Harcamalari ve Dijital Reklamcilik Pazarindaki Payi

\ / Arama Agi \ / Toplam Dijital \

rama Agi Reklamlari

[ R (a

Arama Agi1 Reklamlarina i : vilik Reklamlarinin Toplam Harcamalarda Arama
Yapilan Yillikk Harcama arcar;au?r'ml.n i Dijital Harcamalarindaki Ag1 Harcamalari Payinin
egisimi Payi Yillik Degisimi

S627 +11.0% 34.9% +2.5%

Milyon +$62.3 Milyon +85 BP

\ / - J - / \ /

Turkiye'de arama reklamciligi, 600 milyon dolari asan hacmi ve toplam buitcedeki licte birden fazla payi ile dijital reklam pazarinin st siralarinda yer almaktadir. Hizli
blylyen sosyal medya reklamlarina ragmen, arama motorlari, satis hunisinin alt kismindaki kullanicilara ulasmada hala en temel ve glicli yatirim alani olmayi
surdirmektedir.
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Sosyal Medya Reklamciligina Genel Bakis are[SN wust numbers

be rational

Sosyal Medya Reklam Harcamalari ve Dijital Reklamcilik Pazarindaki Payi

/ Sosyal Medya \ / Sosyal Medya \ / Sosyal Medya \ / Toplam Dijital

Reklamlarina Yapilan
Yilhik Harcama

Reklamlarina Yapilan Reklamlarinin Toplam Harcamalarda Sosyal
Harcamalarin Yillik Dijital Harcamalarindaki Medya Harcamalarinin
Degisimi Payi Payinin Yillik Degisimi

$481 +14.4% 26.8% +5.6%

Milyon +$60.7 Milyon +143 BP

\ J - / \ / \ /

Turkiye'de sosyal medya reklamciligi, yarim milyar dolara yaklasan bir hacimle dijital reklam pazarinin en biiyiik ve en hizli biiyliyen segmentlerinden biridir. Markalar
icin bu platformlar, hala yatirrmin geri doniisii en yiiksek ve erisimi en genis alan olmaya devam etmektedir.
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Influencer Reklamlarina Genel Bakis SIS trust numbers

be rational

Influencer Reklamcilik Faaliyetlerine Yapilan Harcamalar ve Dijital Payi

/ \ @Iuencer ReklamlarlQ Gfluencer RekIamIanQ f Toplam Dijital \

Harcamalarda Influencer
LAl e L LRl EITE Yapilan Harcamalarin Toplam Dijital
Reklam Harcamalari

Yillik Degisimi Harcamalarindaki Payi Seprr R BT

Yapilan Yilik Harcama

$61.7 +12.3% 3.4% +3.6%

Milyon +$6.75 Milyon +12 BP

\ / o / - / \ J

Tarkiye'deki influencer reklam pazari 60 milyon dolarin lizerinde bir degere ulasmis ve glicli bir sekilde bliylimeye devam etmektedir. Bu bliylime, influencer is
birliklerinin dijital pazarlama stratejilerinde giderek daha énemli bir rol oynadigini teyit etmektedir.

*BP: Baz Puan °E.;:: Speed



Cevrimici Gizlilik ve Guvenlik

Yetiskinlerin Cevrimici Veri Gizliligi ve Guvenligi ile ligili Bakis Acilari ve Faaliyetleri

i/nternette Gergek OlanD

Sahte Olan Arasindaki
Fark Konusunda Endise
Dile Getirenler

61.1%

\ /

/ Sirketlerin Kisisel \

Verilerini Kullanabilecegi
Konusunda
Endiselenenler

29.4%

\ /

/ Web Sitelerindeki \

Cerezleri Zaman Zaman
Reddedenler

46.3%

- /

/internetteki Reklamlarl\

Engellemek icin Bir Arag
Kullananlar

30.8%

\ /

read data

we a3
are_ trust numbers
social be rational

o

internete Erismek igin
VPN Kullananlar

35.3%

/

Turkiye'deki kullanicilar en ¢ok internetteki igerigin glivenilirligi konusunda endiseleniyor, ancak ayni zamanda ¢erezleri reddetmek ve VPN kullanmak gibi 6nemli
teknik gizlilik adimlarini da atmaktadirlar.
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Ad Blocker Kullanma Nedenleri QiSial ourmoers

+16 Internet Kullanicilarinin Ad Blocker Kullanmasinin Temel Nedenleri

Cok Fazla Reklam Var 63,5%

Deneyimi Kesintiye

0,
Ugratiyor 61,8%

U icerikleri
ygfmsuz geri _erl 38,9%
Gormemek Igin

Reklamlar Benimle

0,
Alakali Degil 38,1%

Gizliligimi Korumak

- 36,9%
Igin

Cihaz Performansimi

. . [»)
lyilestirmek Igin 31,7%

Sirketlerin Hakkimda
Bilgi Toplmamasi igin

21,4%

Turkiye'deki kullanicilar igin reklam engelleyicilerin birincil motivasyonu daha temiz, daha az kesintiye ugrayan bir internet deneyimi elde etmektir, ancak gizlilik ve
performans kaygilari da 6nemli ikincil nedenlerdir.

“ei:speed



i speed

Tesekkurler

SpeeiDijitaI




	Slide 1: We Are Social - Türkiye 2026
	Slide 2: Genel Özet
	Slide 3: 2026 Dijital Ekosistemi
	Slide 4: Türkiye
	Slide 5
	Slide 6
	Slide 7
	Slide 8
	Slide 9
	Slide 10
	Slide 11
	Slide 12
	Slide 13
	Slide 14
	Slide 15: Mobil Bağlantı
	Slide 16
	Slide 17
	Slide 18: İnternet Kullanımı
	Slide 19
	Slide 20
	Slide 21
	Slide 22: İnternet Kullanıcılarının Perspektifleri
	Slide 23: İnterneti Kullanmanın Temel Nedenleri
	Slide 24: İnternet Erişiminde Kullanılan Cihazlar
	Slide 25: İnternet Bağlantı Hızları
	Slide 26
	Slide 27: Sabit İnternet Bağlantı Hızları 
	Slide 28: Cihaz Bazında Web Site Trafiği
	Slide 29: Mobil Cihazların Web Trafiğindeki Payı 
	Slide 30: Mobil İşletim Sistemi Bazında Web Trafiği Payı
	Slide 31: Mobil Cihazların Web Trafiğindeki Payı 
	Slide 32: Tarayıcılara Göre Web Trafiği Payı 
	Slide 33: Google Chrome’un Web Trafiğindeki Payı 
	Slide 34: Ziyaret Edilen Site ve Uygulama Türleri
	Slide 35: TOP Web Siteler : Similerweb Sıralaması
	Slide 36: TOP Web Siteler : Semrush Sıralaması
	Slide 37: Online Bilgiye Erişim
	Slide 38: Arama Motoru Payları
	Slide 39
	Slide 40: TOP Google Aramaları
	Slide 41: Yapay Zekanın Web Trafiğindeki Payı
	Slide 42: Dijital Servislerin Kullanımı
	Slide 43
	Slide 44: Finansal Kapsam Faktörleri
	Slide 45: Haftalık Online Alışveriş Aktiviteleri
	Slide 46: E-Ticarete Genel Bakış
	Slide 47: E-Ticaret: Tüketim Malları Kategorileri
	Slide 48: E-Ticaret İçin Kullanılan Ödeme Yöntemleri
	Slide 49: Çevrimiçi Satın Alma Faktörleri
	Slide 50: Google’da En Çok Yapılan Alışveriş Aramaları
	Slide 51: Çevrimiçi Market Alışverişine Genel Bakış 
	Slide 52: Çevrimiçi Seyahat ve Turizm
	Slide 53: Çevrimiçi Finansal Hizmet Kullanımı
	Slide 54: Tüketici Dijital Ödemelerine Genel Bakış
	Slide 55
	Slide 56: Dijital Sağlık, Fitness ve İyi Yaşam
	Slide 57
	Slide 58: TV Tüketimi ve Streaming
	Slide 59
	Slide 60
	Slide 61
	Slide 62
	Slide 63: Çevrimiçi Ses
	Slide 64: Video Oyunları Oynanan Cihazlar
	Slide 65
	Slide 66: Sosyal Medya Öne Çıkanlar
	Slide 67
	Slide 68
	Slide 69
	Slide 70
	Slide 71: Sosyal Medya Kullanımının Başlıca Nedenleri
	Slide 72: Platform Kullanımı
	Slide 73
	Slide 74
	Slide 75
	Slide 76
	Slide 77
	Slide 78
	Slide 79
	Slide 80
	Slide 81
	Slide 82
	Slide 83
	Slide 84
	Slide 85
	Slide 86
	Slide 87
	Slide 88
	Slide 89: YouTube – Öne Çıkan Veriler
	Slide 90
	Slide 91
	Slide 92
	Slide 93
	Slide 94: Facebook - Öne Çıkan Veriler
	Slide 95
	Slide 96
	Slide 97
	Slide 98
	Slide 99: Instagram - Öne Çıkan Veriler
	Slide 100
	Slide 101
	Slide 102
	Slide 103
	Slide 104: TikTok - Öne Çıkan Veriler
	Slide 105
	Slide 106
	Slide 107
	Slide 108
	Slide 109: LinkedIn - Öne Çıkan Veriler
	Slide 110
	Slide 111
	Slide 112
	Slide 113
	Slide 114
	Slide 115
	Slide 116
	Slide 117
	Slide 118: Snapchat - Öne Çıkan Veriler
	Slide 119
	Slide 120: Reddit: Reklam Kitlesine Genel Bakış
	Slide 121
	Slide 122
	Slide 123
	Slide 124
	Slide 125: X - Öne Çıkan Veriler
	Slide 126
	Slide 127
	Slide 128
	Slide 129
	Slide 130
	Slide 131: Kanal Bazlı Dijital Reklam Harcamaları
	Slide 132
	Slide 133
	Slide 134
	Slide 135
	Slide 136
	Slide 137
	Slide 138
	Slide 139
	Slide 140: Ad Blocker Kullanma Nedenleri
	Slide 141: Teşekkürler

