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2026 DiJiTAL MEDYA NABZI.

Trendler, Riskler ve Stratejik Firsatlar

Aralik 2025
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Yonetici Ozeti

2026’da dijital medya yatirimlari hizla buytrken,
basariyi belirleyen temel unsur artik yalnizca erisim
degil; medya kalitesi, baglam givenligi ve dlgim
derinligi olacak. Sosyal medya ve dijital video yatirimin
merkezinde kalirken, yapay zeka icerikleri yeni firsatlar
kadar yeni riskler de yaratiyor.

3 Net Cikarim:

* Video & Sosyal Medya = Blyime Motoru
 Alicerikler = Firsat + Risk
« Olciim & Brand Safety = Performansin On Kosulu
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2026 Endustri Nabiz Raporu

Arastirma Detaylari Katilimci Dagihimi

Saha Tarihi: Ekim 2025

Reklamverenler (n=98)

Katilimci Sayisi: 290 ABD dijital medya uzmani

Ajanslar (n=78)
Programatik reklamcilik kullanan sektor

profesyonellerinden olusan kapsamli bir
orneklem.

Yayincilar ve platformlar (n=58)

Reklam Teknolojisi (n=56)

Bu yillik raporda, 2026'da dijital medya ve reklamcilig
sekillendirecek trendleri, teknolojileri ve ¢oziimleri sektor
profesyonellerinden derliyoruz.
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Dijital Medyanin Bir Sonraki Bolumu T e vatone

2026, dijital reklamcilikta bir donim
noktasidir. Kanallar arasindaki sinirlar
belirsizlesirken ve yapay zeka iceriklerin
olusturulma, tiiketilme ve 6lglilme seklini
yeniden sekillendirirken; sektor uzmanlari
bu yeni cagda "kalite" nin ne anlama
geldigini yeniden tanimliyor.

iste medya uzmanlarinin 2026'da
bekledikleri »

@ SOSYAL VE DUITAL
VIDEO, MEDYA
EVRIMININ
MERKEZINDE

A | PAZARLAMACILAR,
ZORLUKLARA RAGMEN
YAPAY ZEKA
FIRSATLARINA
YONELIYOR

v

MEDYA KALITESI,
PERFORMANSIN TEMEL
TASIDIR

Medya uzmanlarinin %88'i, dijital videoyu display ve sesli
reklamlara gore en 6nemli 6ncelik olarak belirtiyor.

%87'si, dijital video iceriginin yaninda reklam verirken sosyal
medya fenomeninin/icerik Ureticisinin marka glivenligi ve
uygunlugunun énemli bir husus olacagini séyluyor.

Medya uzmanlarinin %61'i, dijital medyadaki yapay zeka
gelismelerinden heyecan duyuyor ve yapay zeka tarafindan
olusturulan iceriklerin yaninda reklam verme firsatlarini dort gozle
bekliyor.

Medya uzmanlarinin %53'(, yapay zeka tarafindan olusturulan
icerige bitisik reklam yerlesimini, 6nimuzdeki yilin en blyik medya
zorluklarindan biri olarak gésteriyor.

Medya kalitesi 6lglimleri arasinda uzmanlar, sosyal medyadaki
kampanya performansini degerlendirmek igin izlenebilirligi (%85)
ve dikkat siresini (%77) 6nemli medya kalitesi dlgutleri olarak
belirtiyor.

%83'l, perakende medya aglarinda kampanya performansini

degerlendirmek ve artirmak icin reklam dolandiricilig, izlenebilirlik
ve marka uygunlugunu 6lgmenin 6nemli olacagini séyliyor.
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Icindekiler e

01 02 03 04

ONE CIKAN MEDYA URETKEN YAPAY
ZORLUKLARI VE ZEKANIN SOSYAL MEDYA DIJITAL VIDEO
FIRSATLARI YUKSELISI

CONNECTED TV RETAIL MEDIA

(CTV) NETWORKS 2026'YA BAKIS
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ONE CIKAN MEDYA
ZORLUKLARI VE
FIRSATLARI

Dijital medya gelistikce, hem reklamverenler hem de
yayincilar; sosyal medya ve dijital videodakiler gibi
pazarlama firsatlarinin beraberinde bir karmasiklik
getirdigini fark ediyor. Uretken yapay zekanin (generative
Al) yiikselisi, reklam amagl olusturulmus siteler ve
reklamlarin uygunsuz iceriklerle yan yana gelme riskleri,
medya kalitesini tehdit ediyor. Sektorin asil zorlugu, dijital
inovasyon ile kontrol arasinda bir denge kurmakta; yani
her bir gosterimin hem given hem de performans
saglamasindan emin olmaktadir.




2026’nin Oncelikli Medya Hedefleri

En iyi Dijital Formatlar

88% 85%
62%
Dijital Video Dijital Display Dijital Ses
En lyi Dijital Ortamlar
84%
61%
56%
° 50% 47% 47% 44%
28%
Sosyal Medya Influencer Video Canli  Sesli Canli Yayin  Perakende Genel Agik Arama Oyun / Oyun
Marketing Yayin Medya Aglari internet Sektori
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Medya uzmanlari, dijital video ve display
reklamlari en dnemli dijital formatlar
olarak onceliklendirirken, dijital ses
formatlari geride kaliyor.

Sosyal medya, medya uzmanlari arasinda
en Oncelikli dijital ortam olmaya devam
ediyor; onu influencer marketing takip
ediyor.

-si:speed
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Kritik Zorluklar Yasayan Medya Mecralari e

Dijital goruntuli reklamcilik
zorluklarla karsilasmaya devam
ediyor.

Dijital video hacim olarak
blylmeye ve sosyal medya ile
giderek daha fazlaic ice
gecmeye devam ediyor.

Sosyal medya, 6zellikle
platformlardaki riskli iceriklerin
potansiyel artisiyla birlikte,
reklam iceriginin yer aldigi cevre
(bitisiklik: reklamlarin bu
iceriklerle yan yana gelmesi)

Influencer ve igerik Ureticisi
iceriklerine dair marka glivenligi
ve marka uygunlugu endiseleri,

sektor icin kendine 6zgl bir

zorluk haline geliyor.

Goruntuld reklamlar; reklam
icerigi bitisikligi sorununa ek
olarak, reklam sahteciligi ve
reklam odakli/amacl sitelere
konusunda ciddi zorluklarla karsi savunmasiz kalmaya devam
karsilasmaya devam ediyor. ediyor.

\ RN RN RN /
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Yapay zeka tarafindan
olusturulan igeriklerle olan
reklam bitisikligi, potansiyel

tehditler olusturuyor.




Sirket Turune Gore Temel Medya Zorluklar T e vamone

Markalar & Ajanslar

69%

50%

40%

Reklam igerigi komsulugu

m Deepfake’ler (%32)

m Yapay zeka tarafindan uretilmis icerikler (%31)
m Influencer / icerik Ureticisi icerikleri (%27)

Reklam dolandiriciligi ve reklam
amaciyla olusturulmus siteler

Ol¢iim ve sonuglari
degerlendirme yetenegi

Yayincilar & Platformlar

39%

39%

38%

Reklamlarin riskli igeriklerin
yaninda yayinlanmasi

Olgeklenmis hedef kitle genisletmesi
saglamak; operasyonel yuki en aza
indirmek

Programatik reklamciligin yiiksek
karbon emisyonlari

Markalar tarafinda en btk problem, reklamlarin deepfake, yapay zeka ve influencer kaynakli icerikler gibi riskli iceriklerle yan yana gelmesi, bununla birlikte reklam dolandiriciligi ve dlclimleme yetkinliklerindeki

sinirliliklar 6ne gikar.

Yayincilar ve platformlar igin ise zorluklar; marka giivenligini korurken 6lgekli blylime saglamak, operasyonel ylkii azaltmak ve programatik reklamciligin gevresel etkilerini yonetmek etrafinda yogunlasmaktadir.



Yenilik Potansiyeli En Yiiksek Medya Turleri T e vaton

Yenilik potansiyeli en yuksek medya tiirleri

46%
34%
32% 0
30% 29% 29% 28%
Sosyal Medya Dijital Video Dijital Display Influencer Marketing  Dijital Agik Hava Mobil Canli Yayin
Reklamcihgi

Veriler, inovasyonun merkezinin dijital kanallara kaydigini acik¢a gostermektedir. Ozellikle Sosyal Medya ve Dijital Video'nun
toplam icindeki agirligi, markalarin gelecek donem stratejilerinde bu kanallara 6ncelik vermesi gerektigini kanitlar niteliktedir.
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URETKEN YAPAY
ZEKANIN YUKSELISI

Uretken yapay zeka, deneme asamasindan ¢ikarak
reklamverenlerin ve yayincilarin igerik olusturma, hedefleme
ve optimize etme bicimlerini yeniden sekillendiren temel bir
araca doniistii.

Oniimiizdeki yila bakarken, {iretken yapay zekanin
kampanyalara hiz, kisisellestirme ve 6l¢ek kazandirma
potansiyeli tartismasiz — ancak bu gilicii beraberinde yeni
riskler de getiriyor.
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Medya Uzmanlarindan YZ igeriklerine Onay be rationa

Medya Uzmanlarinin Yapay Zeka Tarafindan Olusturulan iceriklerin Yaninda
Reklam Yerlesimine Yonelik Tutumlari

‘Dijital medyada yapay zekadaki gelismeleri
heyecan verici buluyorum ve yapay zeka

tarafindan (retilen iceriklerdeki reklam firsatlarini

degerlendirmek icin sabirsizlaniyorum.’

‘Yapay zeka tarafindan olusturulan iceriklerdeki
reklam firsatlarini, diger igerik tiirlerinden farkli
gbérmiiyorum; ayni sekilde ele aliyorum.”

‘Markam agisindan giivenli ve uygun oldugu
stirece, yapay zeka tarafindan olusturulan
iceriklerde reklam yayinlamaktan ¢ekinmem.’

‘Yapay zeka tarafindan olusturulan iceriklerde
reklam vermeyi diistiinmiiyorum ve
reklamlarimin bu tiir iceriklerle yan yana yer
almasini istemiyorum.’

Pazarlamacilar, yapay zeka tarafindan tretilen
iceriklerin cevresinde giderek buytyen bir
reklam alaniyla karsi karsiya.

Sektor profesyonelleri bu alani artik daha
uygulanabilir, hatta heyecan verici bir firsat
olarak goriiyor. Ancak bu potansiyelin basariya
dontsmesi, yenilikci yaklasimlarin marka
guivenligi ve kalite standartlariyla birlikte
yonetilmesine bagl.
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Buna Karsin Medya Uzmanlari
Temkinli Yaklasiyor ve Uygun

Olmayan Uretken Yapay Zeka
Iceriklerine Karsi Secici

Davraniyor

46%

Markalar icin uygun olmayan yapay
zeka iceriklerinin artmasinin ve bu
iceriklerle reklamlarin birlikte
goriinmesinin, medya kalitesi
acisindan ciddi bir tehdit
olusturdugunu belirtiyor.

53%

Yapay zeka tarafindan Uretilen
iceriklerle reklamlarin yan yana
gelmesini, dnimuzdeki yilin en 6nemli
medya zorluklarindan biri olarak

36%

Yapay zeka tarafindan olusturulan
iceriklerde reklam verme
konusunda temkinli davraniyor ve
bu tir ortamlarda yer almadan
once ek 6énlemler almayi planhyor.
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PAZARLAMACILAR ICIN BU NE

ANLAMA GELIYOR?

Yapay zekaya yonelik artan ilgiye
ragmen, dogrulanmamis veya
markalar icin uygun olmayan yapay
zeka tarafindan Uretilmis iceriklerin
cogalmasi, itibar risklerini de
beraberinde getiriyor. Bu durum,
marka giivenligi ve igerik
uyumlulugunu her zamankinden
daha kritik hale getiriyor.

Yapay zeka odakl firsatlardan
giivenle yararlanabilmek i¢in net
bir icerik uygunlugu gercevesi
olusturmak ve medya
siireglerinde seffafhigi
onceliklendirmek biiyiik 6nem
tasiyor.

“ispeed
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Medya Uzmanlarina Gére Kaginilmasi Gereken YZ icerik " e rational

Turleri

Markalar icin Uygun Olmayan Uretken Yapay Zeka icerikleri

Mevcut icerikleri kopyalayan veya intihal barindiran igerikler 40% 11%

insan disi (bot) trafik ceken icerikler 39% 11%

Kaynagi belirsiz veya dogrulanabilir editoryal siireci olmayan

0, 0,
icerikler — —
Daginik ve spam hissi veren kullanici deneyimi sunan igerikler 34% 10%
Yaniltic bilgi veya hallisinasyon iceren igerikler 32% 9%

B Uygun M Kararsiz M Kaginihr

49%

51%

52%

56%

59%

PAZARLAMACILAR ICIN BU NE

ANLAMA GELIYOR?

Tiim yapay zeka igerikleri ayni
kaliteye sahip degil. Uretim
hacmi arttikca, pazarlamacilarin
yuksek ve distk kaliteli yapay
zeka ortamlarini net bicimde
ayirt etmesi gerekecek.

Yapay zeka siniflandirma
araclarina oncelik vermek ve
glcli kaginma stratejileri
olusturmak, markalarin glivenini
korurken yapay zeka destekli
erisimden faydalanmasini
saglayacaktir.
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SOSYAL MEDYA

Sosyal medya, kiiltiirel sohbetleri besleyen ve tiiketici
kararlarini sekillendiren yapisiyla dijital medyanin
merkezinde yer almaya devam ediyor. Influencer
marketiing, akis ici video formatlari ve Uretken yapay zeka
iceriklerinin hizla yayginlasmasiyla birlikte, ayni zamanda
en yenilikgi dijital alanlardan biri olmayi siirdiriyor.

2026 yilinda reklamverenler, mesajlarinin hangi
ortamlarda yer aldigina her zamankinden daha fazla
odaklaniyor. Amag; tliketici glivenini destekleyen, marka
glivenligi saglayan ve marka relevansini giigclendiren
mecralarda goriiniir olmak.




trust numbers

Sosyal Medyada Medya Kalitesi Ol¢limiiniin e
Reklamlarin Etki Kapasitesi Uzerindeki Rolii

Sosyal Medyada Medya Kalitesi Degerlendirme Kriterleri

Sosyal medya kampanyalarinin
degerlendirilmesinde goriintiilenebilirlik dnemli

bir metrik olmaya devam ediyor. Medya kalitesi, dijital mecralarin vazgecilmez

bir unsuru olmaya devam edecek; 6zellikle
sosyal medyada bu 6nem daha da artiyor.

Sosyal medya reklamlarinda dikkat él¢iimiiniin 2026 yilinda sosyal medya reklam

yapiimasi, kampanya performansini dogru harcamalarinin %14,9 biyiyerek 306,4 milyar

degerlendirmek agisindan kritik Gnem tasiyor .
dolara ulasmasinin beklenmesi, medya
kalitesinin 6lcimunu kritik hale getiriyor.

Sosyal medya platformlarinda medya kalitesi

metriklerine iliskin yetersiz seffaflik, reklam Dogru kalite dl¢limleri, hangi reklam

yatirimlarini olumsuz yonde etkileyecek. . .. . o
yerlesimlerinin gercek etki yarattigini anlamayi
ve kampanyalari daha verimli sekilde optimize
etmeyi mimkun kiliyor.

eirspeed



Influencer Marketing Sosyal

Medyada Giderek Daha
Kritik Hale Geliyor

/8%

Medya uzmanlarinin %78’i,
influencer marketing sosyal medya
reklam stratejilerinin giderek daha

onemli bir pargasi haline gelecegi
konusunda hemfikir.

82%

Medya uzmanlarinin %82’si , sosyal
medya iceriklerinin yaninda reklam
verirken influencer veya icerik
Ureticisinin marka giivenligi ve icerik
uygunlugunun kritik bir
degerlendirme kriteri olacagini
belirtiyor.
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PAZARLAMACILAR ICIN BU NE

ANLAMA GELIYOR?

Influencer marketing, genel
medya sektoriine kiyasla 4 kat
daha hizli biyilyor. Ancak bu hizh
blyime beraberinde bazi
zorluklar da getiriyor.

2026’ya dogru markalarin bu
alanda rahat ve surdurulebilir
sekilde yatirim yapabilmesi igin,
influencer’larin ve Urettikleri
iceriklerin marka gilivenligi ve
icerik uygunlugu acisindan
titizlikle degerlendirilmesi kritik
onem tasiyor.
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Sosyal Medyada Uretken Yapay Zeka Iceriklerinin

Artisi Endise Yaratiyor

%83

%34
%381

* Sosyal medyada yapay zeka tarafindan iiretilen
iceriklerin artisini, 6nemli bir endise alani olarak
goriyor ve yakindan izlenmesi gerektigini belirtiyor.

* Platformlar icinde yapay zeka tarafindan liretilen

iceriklerin tespit edilmesi ve siniflandiriilmasinda
tiglincii taraf 6lglimleme ve optimizasyon ¢oziimlerinin
kritik rol oynayacagini vurguluyor.

* Sosyal medya platformlarinda deepfake igeriklerin

yaninda reklam yayinlanmasinin 6nlenmesi igin Uiglincii
taraf dlciimleme ve optimizasyonun biiyiik 6nem
tasidigini ifade ediyor.

read data
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Pazarlamacilar i¢in Bu Ne Anlama
Geliyor?

Sosyal platformlarda yapay zeka tarafindan
dretilen iceriklerin hizla artmasi,
pazarlamacilarin marka givenligi ve icerik
uygunlugu stratejilerini yeniden ele almasini
zorunlu kiliyor.

2026 yilinda reklamlarin glivenli ve seffaf
ortamlarda yayinlanmasini saglamak,
kampanya performansi acisindan énemli bir
ayristirici unsur olacak.
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Sosyal Medya Optimizasyonu

trust numbers
be rational

Sosyal Medya Optimizasyonu, markanizi uygunsuz iceriklerden korurken kampanya performansini artiran ve

kisisellestirilmis denetim sunan bir sistemdir.

Bu optimizasyon modeli, anlik uygunluk kontrolt ve performans odakli karar alma imkani saglar.

Gercek Zamanh Ayarlamalar

Markaniza Gére Ozellestirin
Yapin

Sektor standartlarina ve
baglamsal uygunluk
kategorilerine dayali;

ihtiyac duydugunuz her an daha
fazla esneklik kazanin. Sosyal
Medya Optimizasyonu sosyal

markaniza 6zel "dahil etme" medya kampanyalarinizda anhk

ve "hari¢ tutma" listelerini diizenlemeler yapma giliciini size
etkinlestirin. verir.

Kampanyalari Es Zamanl
Olarak Dogrulayin

Optimizasyon calismalarinizin
hedeflendigi gibi calistigini
kanitlayan "Toplam Medya
Kalitesi" 6lciimleriyle entegre

olun; medya kalite
metriklerinizi es zamanli olarak
dogrulayin.
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DUITAL VIDEO

Dijital video, mobil cihazlar ve sosyal medya akislari
Uzerinden tuketicilerin dikkatini hizla cekerek biuytimesini
surdirmektedir. Sagladigi yliksek erigsim ve olgiilebilir
performans sayesinde pazarlamacilar, bu formata yonelik
yatirimlarini artirmaktadir.

Oniimiizdeki ddnemde ise, tiim ekranlarda seffafligin
saglanabilmesi adina dijital video reklam yerlesimlerinde
gorunirliik ve marka giivenligi en kritik kriterler olmaya
devam edecektir.




Dijital Video

iceriklerinde Marka

Guvenligi ve Uygunlugu 83%

OZE"Ikle Influencer Ekosisteminde Medya uzmanlarinin %83'u, dijital
Zorunlu Bir Standart Haline Geliyor video reklam hacmi arttikca marka

4%

Medya uzmanlarinin %84'(, sosyal
video platformlarinin hizla artan
tiketiminin, programatik video reklam
harcamalarini artirmaya devam
edecegini soyllyor.

glvenliginin blylyen bir endise
kaynagi olacagi konusunda hemfikir.

87%

Medya uzmanlarinin %87'si, dijital
video igeriklerinin yanina reklam
verirken influencer/igerik
ureticisinin marka glivenligi ve
uygunlugunun 6nemli bir kriter
olacagini diistinlyor.
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PAZARLAMACILAR ICIN BU NE

ANLAMA GELIYOR?

Video yatirimlari biyutduikee,
pazarlamacilarin marka glvenligi
kontrollerini 6zellikle igerik
kalitesi ve marka uyumu
acisindan daha ust bir seviyeye
tasimalari gerekiyor.

Farkli kalite ve uygunluk
dizeylerine sahip igeriklerle
calisilan bu karmasik video
ekosisteminde, dogru reklam
yerlesimini ve dl¢limii saglayan
teknolojilere yatirnm yapmak,
marka itibarini korumanin temel
kosulu haline geliyor.
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Dijital Icerik Hacmi Biiyiidiikce rust numers

be rational
. [ N ]

Dijital Video Platformlarinda Medya Kalitesini
Korumak icin Inovasyon Kritik Hale Geliyor

* Yapay zeka tarafindan iiretilen icerikler dijital video Pazarlamacilar I¢in Bu Ne Anlama

0 platformlarinda yayginlastikga, bu igeriklerin Geliyor?
tanimlanmasi, siniflandirilmasi, hedeflenmesi ve o )
O gerektiginde harig tutulmasi igin gelismis yetkinliklere Reklaminizin yer aldigi bir videoyu yalnizca ilk

ihtiya¢ duyulacagini belirtiyor. ve son karesiyle mi degerlendirmek istersiniz,
yoksa tum igerigi boyunca mi?
Gergek seffaflik ancak ikincisiyle mtimkinddr;

* Reklamlarin deepfake iceriklerin yaninda ilki ise markaniz icin ciddi kér noktalar yaratir.
konumlanmasini 6nlemek adina, ligiincii taraf

olciimleme ve optimizasyon ¢oziimleri giderek daha

e R e T Yapay zeka ile Uretilen video igerikleri arttikca,

seffafligi korumak ve reklamlarin yiksek
kaliteli video ortamlarinda yayinlandigindan
emin olmak igin tg¢lincii taraf dlgclimleme
¢O6zlimleri pazarlamacilar agisindan hayati bir

* Multimedya igeriklerinin tespit ve siniflandirilmasinda
makine 6grenmesinden yararlanilmasi, dijital video
reklamlarinin marka igin giivenli ve uygun ortamlarda rol Gstlenecektir.
yayinlanmasini miimkiin kilacagini belirtiyor.
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CONNECTED TV (CTV)

Connected TV, lineer televizyonun etkisini dijitalin
hedefleme ve 6lgiimleme giiciiyle birlestirerek medya
stratejilerinin temel yapi taslarindan biri haline gelmistir.
Streaming platformlari arasindaki rekabetin artmasi ve
reklam destekli modellerin yayginlasmasiyla birlikte,
reklamverenler performans, erisim ve medya kalitesi
konusunda cok daha net ve seffaf icgoruler talep
etmektedir.
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CTV Envanterinde Medya " be rationa
Kalitesine Yonelik 8 3 % PAZARLAMACILAR iCiN BU NE

ANLAMA GELiYOR?
Endl§EIer Artmaya Medya uzmanlarinin %83’l, reklam Bir premium CTV yayin platformuna

: guvenebilirsiniz. Ancak reklaminizin
destekli CTV (Connected TV) yayinlandigi icerik bir reality sov

[ ]
envanterinin bliyimesiyle birlikte; o . .
Deva m Ed Iyo r reklam sahteciligi (bot trafigi, kotu oIdl'Jgunda durum digl§-ebl.|1r". .
Peki ya daha da icerige indigimizde?

amacli yazilimlar, yaniltici

ydnlendirmeler vb.) riskinin daha Ornegin, bir adada gegen ask temali bir
dnemli bir endise alani haline gelecegini reality programi... Bu baglam, markaniz
belirtiyor. icin uygun mu?

CTV hizla blytyen ve potansiyeli
yuksek bir kanal olsa da, tutarsiz
envanter kalitesi pazarlamacilarin

CTV'’ye 6zel 6lcim ve dogrulama
O o ¢O6zimlerini benimsemesini zorunlu
0 O kilyor.

Reklam yatirimlarinin korundugundan
Medya uzmanlarinin %83, CTV

i Medya uzmanlarinin %75’i, CTV emin olmak i¢cin markalar, CTV
envanter hacmi ve CTV saticilarinin dlaml szellikle diisiik L.
sayisi arttikca, CTV ortamlarinda re i::mna:ir:ilrliiz((i/il we b:?tu) rekJamIarmm nerede V? hangl'lcerlk
marka giivenliginin giderek daha ene ewability baglaminda yayinlandigina dair daha
S . .. oranlarina karsl savunmasiz . .
kritik bir konu haline gelecegi . B fazla seffaflik sunabilen is ortaklarini
S oldugunu dasunuyor. .. . . -
konusunda hemfikir. onceliklendirmelidir.
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read data
trust numbers
be rational

CTV ortaminda artan medya kalitesi endiselerini
gidermek icin, bu kanala 6zgili dlcimleme ve dogrulama
cozimlerine duyulan ihtiyac giderek artmaktadir

* Medya uzmanlarinin %83'ii, reklamlarin deepfake ve

yapay igeriklerin yaninda yer almasini 6nlemek adina
ticlincii taraf 6lglimleme ve optimizasyon ¢oziimlerinin
kritik hale gelecegini belirtiyor.

* Medya uzmanlarinin %83’ii, reklamverenlerin agiri
reklam frekansindan (ad frequency overload)
kaginmasina yardimci olan platformlarin CTV
ekosisteminde 6nemli bir rol oynayacagini diisiiniiyor.

* Medya uzmanlarinin %81’i, CTV kampanyalarinda
platformlar arasi hedefleme ve 6lgiimleme
entegrasyonunun artik bir gereklilik haline gelecegi
goriisiinde.

Pazarlamacilar i¢in Bu Ne Anlama
Geliyor?

CTV olgunlastikca, dijital kanallar arasinda
ol¢clim ve optimizasyonu entegre bir
sekilde yonetmek, tutarli medya kalitesi ve
surdurilebilir kampanya performansi igin
temel bir unsur haline geliyor.

Bltunsel ve veri odakl bir yaklasim; dogru
reklam yerlesimlerini mimkun kilarken,
reklam yorgunlugunu en aza indirir ve
izleyicinin hangi ekrani kullandigindan
bagimsiz olarak marka giivenliginin
korunmasini saglar.
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Teklif Oncesi ve Sonrasi CTV Video Filtreleme st numbers

CTV (Connected TV) reklamcihigi buyudikce, kampanya performansini zayiflatan ve bitceleri bosa harcayan riskler de artiyor. Yeterli
koruma olmadan markalar; gecgersiz trafik, cografi hedefleme ihlalleri ve tim reklam stratejisini tehdit edebilecek marka giivenligi
riskleriyle karsi karsiya kalabiliyor.

Teklif Oncesi CTV

. Gecersiz Trafik (IVT) Cografi Kapsam Disi Trafik Uygulama Haric Tutmalari
Sahteciligi

Kota niyetli aktorleri
otomatik olarak devre disi
birakarak optimizasyon

Reklamveren ihtiyaglari
dogrultusunda, 6zellikle harig

Kampanya hedeflemesi

Bot trafigi, sahte gosterimler
disinda kalan cografyalardan
gelen gosterimleri engelleyin.

saglayin ve yalnizca gercek
kullanicilarin bulundugu
premium CTV envanterine
glvenle teklif verin.

ve insan kaynakli olmayan

e tutulan uygulamalardan gelen
etkilesimlerden kacginin.

trafigi onleyin.
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RETAIL MEDIA
NETWORKS

Retail Media Networks, gelismekte olan bir kanal
olmaktan cikarak dijital ticaretin en gliglu yapi
taslarindan biri haline gelmistir. Markalari, satin alma
aninda tuketicilerle dogrudan bulusturarak benzersiz bir
etki alani yaratmaktadir.

2026 itibariyla bu aglar, veri odakli hedefleme ve
Ol¢iimleme konusunda essiz bir hassasiyet sunarken; ayni
zamanda dl¢iimleme standartlari ve medya kalitesi
basliklarinda yeni zorluklari da beraberinde getirmektedir.




Perakende Medya Aglari 0

(Retail Media Networks) 8 3 A)
Medya Kalitesi, Perakende Medya Aglarinin
Basarisinda Kritik Bir Faktor Haline Geliyor

Medya uzmanlarinin %83’(, kampanya
performansini degerlendirmek icin
reklam sahteciliginin Olgiimesini temel
bir metrik olarak goriyor.

3% 33%

Medya uzmanlarinin %83(, Medya uzmanlarinin %83’
kam!oanya pe:'rforma_nsml dogru kampanya performansini artirmak
sekilde analiz edebilmek adina icin marka uygunlugunun stratejik
izlenebilirligi kritik bir gdsterge olarak bir éncelik haline gelecegini ifade
degerlendiriyor. ediyor.

read data
trust numbers
be rational

PAZARLAMACILAR iCiN BU NE

ANLAMA GELIYOR?

Perakende medya temel bir
yatirim kanali haline geldikce,
pazarlamacilarin medya
kalitesini ana performans
sinyallerinden biri olarak ele
almasi gerekiyor.

Programatik reklamlarda
uygulanan en iyi pratikleri
perakende medya ekosistemine
tasiyan markalar, 2026 yilinda
anlamli bir rekabet avantaji elde
edebilir.
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read data
trust numbers

CTV ortaminda artan medya kalitesi endiselerini gidermek igin, e rationa
bu kanala 6zgu olciimleme ve dogrulama ¢é6ziimlerine duyulan

ihtiyag giderek artmaktadir.

* Medya uzmanlarinin %82’si, perakende medya

O aglarinda influencer igeriklerinin yaninda reklam
O konumlandirilirken, influencer veya icerik iireticisinin
marka giivenligi ve uygunlugunun belirleyici bir kriter

olacagini ifade ediyor.%81

* Medya uzmanlarinin %81’i, perakende medya aglarinda
artan yapay zek tarafindan iiretilen igeriklerin ciddi bir
risk alani olusturacagini ve yakindan izlenmesi
gerekecegini diisiiniiyor.

Pazarlamacilar i¢in Bu Ne Anlama
Geliyor?

Perakende medya hizla site disi alanlara dogru
genisliyor ve bu envanter, acik web’de
karsilasilan risklere karsi bagisik degil.
Ornegin, bir cocuk oyuncagi markasi “R”
dereceli bir film incelemesinin yaninda
gorinmek ister mi? Blyuk ihtimalle hayir.

Uclinci taraf dlciimleme ¢éziimlerinin
kullanilmasi, reklam yerlesimlerinde seffaflig
artirarak markalarin uygunsuz igerik
baglamlarindan kaginmasini saglar..

Bu alanda proaktif bir yaklasim benimsemek; perakende medya formatlari genisledik¢e yatirimlari gelecege hazirlar, ROl'yi maksimize

eder ve artimh biiyiimeyi destekler
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2026’YA GENEL BAKIS

2026’ya yaklasirken bir gercek netlesiyor: dijital medyanin
evrim hizi giderek artiyor ve bu beraberinde benzeri
goriilmemis firsatlar getiriyor. Sosyal medya ve dijital video,
tuketici dikkatinin merkezinde yer almaya devam ederken,
markalarin hikyelerini anlatma bicimini kokten yeniden
sekillendiriyor.

Ayni zamanda liretken yapay zeka, deneysel bir alan olmaktan
citkarak dijital ekosistemin temel yapi taslarindan biri haline
geliyor. icerik tretimi ve dlceklenebilirlik acisindan yeni kapilar
acarken, marka givenligini saglamak icin daha glicli denetim ve
kontrol mekanizmalarini da zorunlu kiliyor.

Oniimiizdeki ddnemde pazarlamacilarin en kritik gorevi,
inovasyon ile seffaflik arasinda dogru dengeyi kurmak olacak.
Sektorde artan endiseler, medya kalitesine yapilan surekli
yatirimin ne kadar hayati oldugunu acikca ortaya koyuyor.
Yenilik¢i kanallari benimserken giigli kalite kontrollerini
koruyan markalar, basariya en yakin konumda olacak.
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